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Jurnalistika bdyok
zehmet, x0susi say,
professional yanasma,
hadiseleri  obyektiv
deyerlendirmek  ve
proseslori diz2gin
analiz etmak bacarigi
telab edan sanatdir.

Heydor Oliyev

GIRIS

' ' urnalistika sosiologiyasi"nin elmi fann kimi 6z rosmi

Jhﬁququnu tasdiq etmasins xiisusi ehtiyact yoxdur.

O, jurnalistika ixtisast iizrs dovlet tadris standartin-

da, planinda 6z yerini ¢oxdan tutubdur. Lakin kursun mezmu-
nu hoals ds miizakirs obyekti olaraq gahr.

Maraqgh suallar garsiya gixir: na istiinlilk tagkil edir - sosio-
logiya, yoxsa jurnalistika? Hansi konseptual elmi meyllor daha
vacibdir: kiitlovi rabits comiyyatsiinasliga xasdir, yoxsa pegokar
yaradicilig jurnalistika nozariyyssinds inkisaf edir? Tolobslor
qargisinda ¢ixig edorksn no vaxtsa redaksiyanin, auditoriyamn
apardigi tadqigatlarm noticalerini tam sokilds vermok lazimdir,
yoxsa miixtolif amillorin kémayi ilo haqgigati dark edon jurnalis-
tin 6ziiniin apardig tosnifata digqat yetirmok daha yaxgidir?

Bu ciir suallarin saymi artirmagq olar vo bunlann heg birino
birmenah cavab yoxdur. Elmi programlann va metodik tovsiy-
alerin goxlugq taskil etdiyi bir vaxtda son naticads tadris metodi-
kasini miivafiq kafedra segir, hargond bazi asasli magamlar
miibahiselar dogurur.

Ovvala, sgor molum dars vasaiti goxplanli, goxsaviyyali, kom-
pleks sakilds qurulursa, onun mahsuldar inkisaf etmak imkanla-
r1 var. Hor hans: bir torafa - istar texniki-metodik, empirik, istar-
sa do oksinag, akademik diisiincalars ¢ox meyl etmasi onu hoyati
glicdon miioyyan godar mehrum edir. Bu elm daim zangin
tacriiba ilo qidalanan, lakin eyni zamanda nazari-konseptual
asaslara istinad edon empirik, tadqiqat vo redaksiya tacriibasidir.

Ikincisi, agor o jurnalistika fonlari hiidudlarinda inkisaf edir-
sa, onda goxsi ada va daha gox sarbastliys malik olmusg olur. 9ks
halda biliklorin qovugma sahslerinds - ilk névbadas klassik sosi-
ologiya ¢orgivasinds hazirlanan kiitlovi rabits sosiologiyasinda
bagqa xarakter kosb edir. Nozars almaq lazamdir ki, tolobaler
ligiin jurnalistika sosiologiyas: diger pesokar kurslari ils - Jurna-
listikaya giris, Jurnalistin yaradicihiq asasiar1, KIV-nin noazariyys
va tocriibasi, Jurnalistin hiiququ ssaslart va s. ile eyni sirada du-
rur. Bunlarin hamist ayri-ayrihgda va birlikds miitaxassisin for-
malagmasina yonalmigdir. Universitetlor, xiisusilo dévlot univer-
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sitetlori yalniz auditoriyanin intellektual inkisafi ve dark edilms-
si Uglin bilik vera bilmaz. Tadris olunan fanlorin missiyas: eyni
zamanda studiyalarin jurnalistika nozariyyasindan ksnar digar
elmlorin nailliyystlori va tocriibasi ilo birlasdirmakdir. Belolikl,
jurnalistikanin sosiologiyasi jurnalistikanin sosioloji nazeriyys-
sinin aydin ifads olunmus tipik niimunasi hesab oluna bilar.

Ugiinciisii, jurnalistika sosiologiyasindan redaksiyalarda isti-
fads edilmast g asas alamotlo Sl¢iiliir; jurnalistin peso taloblorino
uygun olmasi, diinya haqqinda sosial biliklorin inkisaf tenden-
siyasinl va nailiyyatlorini oks etdirmasi, pesokar jurnalist va ca-
miyyatsunashq komponentlorinin uygunlasdirilmasi.

Masalonin bu ciir miirokkab va ¢oxplanh qoyulusu ham jur-
nalistika sosiologiyasinin dyrenilme prosesini nezers almag,
ham ds daha daqiq hazirlanmig dersliyin adekvat qurulusunu to-
lab edir. Lakin bu proses bir fannin hiidudlar daxilinds tamam-
lanmir. Matbuatin foaliyystinin va statusunun miixtalif sosial as-
pektlori xtisusi kurslarda 6yronilir. Noticods tolabsler nainki
kompleks bilikler alir, hamginin onlar 6z pegalarins sosioloji co-
hatden yanagmag vacib sayirlar. Onlar zorurst yarandiqda ham
sosial-humanitar fonlords (ilk névbads sosiologiya kursunda),
ham ds timumpese mazmunlu paralel kurslarda menimsadiklori
materiallara miiraciat edirlor.

Eyni vaziyyet elo adabiyyatla da baghdir. Ayn-ayr1 mévzular
tamamilo mentiqi olaraq, bu darslikde miisyyen yer alsa da, ar-
tiq talobalars avvalar togdim edilmis kitablarda qismen isiqlandi-
rilmigdir. Bu sababdan indiki darslikds onlara az yer ayrilmgdir.
Moasalon, informasiyani toplamaq metodlari haqqinda sosioloji
diistincalor miifassal gokilds verilmamisdir. Biz oxuculan ¢oxlug
togkil edon adobiyyatlara yonaldirik ve asas diggati jurnalist
amayinds istifads olunan universal metodlara yénaldirik. Hom-
¢inin motbuatin sosial nazarstlords istirak etmasi, onun sosial
institut kimi 6ziinomaxsuslugu vs siyasi funksiyalagmas: xiisusi
bir b6lms kimi dyrenilmir.

Sosial-jurnalistik bilikler va onlar oks etdiron adabiyyat son

- deracado genigdir. Universitet tohsilinin asas masalelorindan biri

¢atigmayan informasiyalarin menbalorine yénslmis sistemdon
sarbast istifads etmayi dyrenmakdir. Biz hazirk: vasaitds homin
prinsipe miimkiin qadar ¢mal etmaya soy gostarmigik.

MOVZU 1

JURNALISTIKA HAQQINDA SOSIOLOJi
BILIKLORIN YARANMASI VO INKISAFI

tiasir elm ¢oxnévlii birlik kimi tagkil olunur. La-
Mkin bu birlik abadi, dayismaz ve donuq deyildir.
Komponentlar doyisilir, slagolor ve miinasibatler
yeniden qurulur, sistems yeni elementlor daxil olur. Idrak pro-
sesi daha da zenginlogir. Elm tarixi dramatik togqusmalarla
zangindir: haqigat axtarisi daim miixtslif maraglarn togqusdu-
rur, obyektivliyi va subyektivliyi qovusdurur. Bunlarin hamisi
jurnalistikanin sosiologiyasina da aiddir. Jurnalistika sarbest
sosiomadani fenomen kimi elmi diigiincslorin asast oldu. Onun
inkisafl yeni miirokkab mazmunla zsnginlosma, kiitlovi media
haqqindaki dinamik va g¢oxaspektli sistemin formalasmas: ils
s1x alagads olmusdur. Bu sahadoki biitiin axtanglar kifayat qa-
dor sistemli nazari forma ala bilmayibdir. Miixtalif tadqiqat is-
tigamatlarinin sintezi meylinin aydin tezahiiriine baxmayaragq,
bu giin jurnalistikanin metonazariyyssi haqqinda danigmaq
diizgiin olmazdi. Cox vaxt bu sintezi KIV sahosindoki axtarg-
lara qarg1 qoyurlar. Bu zaman molum elmi fonlarin genezisi va
tarixi gaynaqlar1 nozardsn qagirilir. Bu sababdsn jurnalistika
sosiologiyasimin xiisusiyystlorini agkara ¢ixararken onun za-
man ve mokan daxilinds daim nazaragarpan spesifikasini izle-
mok metodoloji cohotdon vacibdir.

Sosiologiyalagmanin (KIV sisteminin vs ya onun ayri-ayr
yarimbolimlorinin goxsiyyastlora, sosial camiyyatlora vo insti-
tutlara miinasibati baximindan funksiyalasmasinin tshlil ra-
kursu kimi basa diigiiliir) yalniz jurnalistika hagqindaki bilik-
lars yox, hamginin ondan avval formalagan va onunla paralel
inkisaf edan digar faaliyyat sahalerine aid etmok fikri ciddi ya-
nasma talob edir. Ritorika va publisistikanin, ritorika va jur-
nalistikanin slagads olmasi artiq ¢oxdan aksiomaya g¢evrilmis-
dir. Natiqin ve auditoriyanin slaqali faaliyyat sistemi miiayyan
parametrlords miixtalif név informasiyal rabite faaliyystinin
mazmununda oks olunur. Bu baximdan sosiorabits elementls-
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rini Aristotelin "Ritorika"sinda axtarmaq diizgiin olard:. O,
hor bir fonnin nisbaton tasdiq olunmug noévlerini tapmaq baca-
rigini tayin edon fenomenlors, xiisusilo ds ¢ixi§ edanin xasiyys-
tindsn, dinlayicinin shval-ruhiyyssinden va nohayst, nitqin
6ziindan asili olan maqamlara xiisusi diqqget yetirirdi. Bizs elo
goalir ki, bu toplumun rabitali informasiya proseslsrinin miixto-
Lif novlori il miiqayisesi heg bir etiraz dogurmur.

Aydindir ki, hom ritorik tacriibada, hom da ritorika ila bagh
traktatlarda natiglerin malik oldugu "ritorikliyin siiratinin" ta-
lableri miixtalif ciir oks olunmusdur. Natiq foaliyystinin insan-
lara yonalmasi 1so "ritorikanin antropomarkazlesmasi - balks
ds, onun an asas nailiyyatidir" kimi géstarilibdir. Ritorikanin
miixtslif név sahalords formalasan sosial qruplara iinvanlan-
masi geyd olunmusdur.

Ritorika ile bagh olan ¢oxsayl islerds imumiliklo daqiqliy-
in birlegdirilmesini, cavanlar va qocalar, qadnlar vs kisiler
igiin magbul sayilan, saray va mohkamslords, akademik sinif-
lards va parlamentdas istifads oluna bilen xiisusi tovsiyalerin is-
lonib hazirlanmasint aydin gérmok olar., Noahayat, ritorikanin

gedisinde mévzunun sirrins daha desrindan daxil olma sayi.

gliclondi. Vaxt ke¢dikca metodoloji baximdan detallagmus ana-
lizlor jurnalistikaya niifuz edir vo onun éyranilmesi asas amil-
lordan biri kimi ¢1xig edir.

Modsniyystin yazill néviiniin tasbit olunmas: ritorikam
unutmaq demok deyildir. Yazili matnlor ritorik forma alaraq
yeni-yeni janrlarla zanginlsgirdi. O, yalmz elitar diisiinco
niimunalarinin yox, hamg¢inin tarixds garanliq mogamlar malik
olan ifadalorin real amillarinin kiitlovi goruyucusuna gevirilir-
di. Bu baximdan Roma Imperiyasi dévriinds olan papiruslar
ayri-ayri misal gostormak olar. Coxsayl sikayatlarda, afvlords,
§oxsi moktublarda insanlarin va tabagolarin, amok vas tohsil,
xidmat va qulluq, adalet haqqinda diisiincalor darc olunurdu.
Ictimai raylor burada canl, sosial, doqiq forma alirdi. Lakin
bir qayda olaraq sifahi sé6z holo uzun miiddst hakimiyyat vo
kiitls arasinda asas danigiq vasitasi olaraq qalirdi.

Kiitlovi oxucu nagrlorinin yaranmasina ¢ox var idi, lakin bu
istiqamatds ilk addimlar atilmisdi. Sonraki addim 6ziinds ge-
nislonmokds olan demokratiyanin toxumlarini toplayan mat-
buatin yaranmasi idi. Vaxt keg¢dikco motbuata malik olmaq

tohsilo olan hiiquq kimi qavranilirdi.

Qorbi Avropa tacriibasi universal olmasa da, ona miiraciat
etdikds diinyanin bagqa regionlarinda olan proseslori do ay-
dinlagdirmagq olar.

Miitoxassislorin fikrincs, bililk Maarif¢ilik dévriinds infor-
masiya formasi alibdir. Kiitlonin maarifgilik herakati ils ahate

. olunmasina baxmayaraq, "maarif¢ilorin moshurlasma bacarig1

heyran edirdi". Onlar nahang nazari sistemlor yaratmirdilar, la-
kin hami onlar1 méhkamlonmis orta tabaqoenin ziyalilan hesab
edirdi. Beynolmilal xiisusiyystlors malik olan Intibah kimi
Maarif¢ilik ds imumi ictimai royin inkisaf etdiyi bir dévr ol-
musdur.

Maarifeilik biliyin "qapaliigini” qoruyurdu. Lakin forma-
lasan matbuat onun sahasini geniglondirirdi. Siyasi sosiologiy-
anin banilori arasinda ssas yer fransiz alimi $arl Lui Mon-
teskyeys moxsusdur. Ona empirik miisahidslordon istifads edo-
rak ictimai hadisslerin ganunauygunlugunu Syronmok xiisu-
siyyati xas idi. Monteskye 6z miiasiri olan maarif¢iler kimi in-
san varhigimn azadliga nail ola bilacayi goraitin problemlari ba-
rodo diisiinarkan bu azadh 6z diisiincalerini ifads etmak baca-
ng ilo slogalondirmays meyilli idi. Yaranmagda olan sosiolog-
iya va giic toplayan jurnalistika bu dévrds artiq ganunauygun-
luglann iimumiliyini niimayig etdirirdi

Maarifeilik dovriinds 6z pesokar tipoloji xiisusiyyatleri ilo
"jurnalist surati" formalasirdi. Fransiz ensiklopediyagilan jur-
nalistlari, 6z faaliyystinin materiallar1 kimi elm, incassnat na-
iliyyatlarindan istifads edan, "oks olunmus isiqla" yasayan, is-
tedada malik olub odalst ugrunda miicadile edan qruplara
béliirdiilor. Jurnalistika tacriibasinds bu vaziyyat miixtalif ciir
doaqiqlosdirilirdi. Jan-Polen Maratonun "Xalqgin dostu" gaze-
tinds ¢ap olunmus "Redaktorun inanc mozhobi" meqgalasi ham
publisisto olan imummaarifgilik talablerini, ham da haqigata
xidmoat edonlorin bezi pesokar istigamatlorini 6ziinds birlesdi-
rir. Biz jurnalist faaliyyatinin nazers ¢arpan sosial motivasiya-
sinda Qothold Efraim Lessingin diigiincalorins rast galirik. O,
belo hesab edirdi ki, jurnalist ii¢iin asas cohat ictimai hoyati
isiglandirarkon 6z mévqgeyini miisyysn etmakdir.

Bu dévrds asas maraq obyektiv matbuata vo onun oxucula-
n arasinda qargithgh slagays ydnalmisdi. Bir ¢ox maarifgiler
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jurnalist asarinin formasin: heg ds tasiredici hesab etmirdilor.
Onlar iiglin oxuculara tasir eds bilacok asas gorait adabi tokmil-
losma idi. Miialliflsr bu problems dafslorls miiraciat etmigdilor.
Qazet-jurnal ¢ixiglarinin oxuculara yénalmasi fikrina Lessingin
asarlorinds rast golmak olar. Lomonosov zaman tipologiyasini
(digar slamatlorle barabar) oxuculann xiisusiyatlari il slags-
landirirdi. Q. Miller ilk rus jurnah olan "Xidmsat edanlorin xey-
ri va sonlonmuasi liglin ayliq insalar"da jurnalists, diigiincalerin
yeniliyina, ifadonin sadsliyina vo aydinhigina olan talablorini
bildirirdi. Nogrin tonzimlonmasi, mozmunun miixtalifliyi vo
ifadanin qisaligt hagqinda olan diisiincalar. oxucularin psixolo-
giyasini nazars alaraq bildirilmigdi.

Maarifgilik dovriiniin miitofokkirlori miixtalif sosial insti-
tutlara olan miinasibatlors do toxunurdular. Masslen, Ingilto-
rade motbuata olan qadagalara qarst gixaraq, diqgasti bu ciir
davam edarak qadagalarin sosial-siyasi, sosial-psixoloji, soxsi
monalarina calb edirdilar: birincisi, matbuatin "partiyanin qu-
luna" gevrilmasi, ikincisi, gadaga qoyan soxsin slyazmalan qiy-
motlondirorkan soxsi simpatiya ve antipatiyasini idars etmasi
satqinhiga, yalangihiga dogru gedarak monavi taneziillii sartlon-
dirirdi. Qadagalarla miibariza prosesinds mstbuatin sosia} tan-
qid iigiin xlisusi shomiyysts malik oldugunu daha aydin nazara
carpdirirdi.

Filosof va jurnalistlorin meatbuatin sosial rolu, mstbuatla
oxucularm slagaleri hagqindak: diisiincaleri halo XVII asrda
tam nozari forma almamigdi. Bununla bels insanin "sosial hs-
rokati" yliksok gqiymatlondirilirdi. Jurnalistin genetik empirik-
liyi nainki o dévriin ictimai fikirlorina qarsi ¢ixmirdi, oksina,
onu tamamlayirdi, bazan iss hatta onunla vohdst yaradirdi. Bu
sobabdan sosial biliklori ilo formalagan jurnalistika nazariyys-
sinin 2lagasi ¢ox asanhigla gériiniirdii. Sonralar onlarin slagasi
miirokkablogss ds, todricon slagslorin vo miinasibatlerin
miirokkab gakli formalasirdi.

JURNALISTIKA VO SOSIOLOGIYA:
QARSILIQLI OLAQONIN ILKIN
TOCRUBOSI

XIX oasr sosiomadanit proseslorin goxmenahligs ile fargle-

nirdi. Mitharibalar, inqilablar, sosial sarsintilar goxlarini siiu-
run universalifina siibhs ilo yanagsmaga vadar edir. Kiitlo 6z
toloblorini bildirirdi. Ona dagidic1 qiivvs kimi baxmagq istayir-
dilor, lakin onu teraqginin herakatvericisi kimi ds gabul etmak
olard:.

Situasiya Qorbds industrial comiyystin formalagmasindan

_sonra vaziyyst daha koskin xarakter almaga bagladi. Ssrgin

"Boyiik sakitliyi" pozulurdu. Diinyanin garsiligh asihlig: giicls-
nirdi (manfi vo miisbat naticalari ilo). Senayelosma kiitloni "in-
kisaf etmak" iigiin goxsayh imkanlar: olan ayri-ayr1 varhglara
cevirirdi, lakin o, basga bir struktura - normalagan qanuna
uygunlagsmigd1 comiyystdo ziddiyyst kaskinlagirdi: sexsiyyot
kiitlanin bir niimunasidir fikrins ziddiystli yanagmalar giicle-
nirdi.

XIX asrin axirlarinda Qarb yeni bir fenomenla-kiitlavi mo-
deniyystle togqusmali oldu. Rusiyanin terkibinds olan Azar-
baycan da 8z tarixi taleyinin 6ziinomaxsusluglari ile kapitaliz-
ma calb olundu. XIX asrds sosial hayatin amillarins va hadi-
salerina mobil tasir edon daha boyiik dayisiklikler bag verirdi.

Maarifeilik dovriiniin diiglincaleri hals uzun miiddst Avropa
ictimai fikrinds hiss olunurdu (bunlar hamginin Sarqgin ds in-
tellektual ha-yatina tasir edirdi). Idrak ideyas: insanlar iizerin-
ds abstrakt qiivve kimi Georq Vilhelm Fridrix Hegelin
dévriinds yaranmus falsafi sistemds oks olunmugdu. O, maarif-
¢ilik ananssini davam etdirarak, ictimai fikrin vacibliyini tasdiq
edirdi, lakin eyni zamanda onun ziddiyyatini da agiglayirdi.

Alimlor hesab edirlar ki, "XIX asrdo Avropada insanlarn
hayatina basqa bir noqteyi-nazarden baxigin vacibliyi yarandi,
asasan do agil va diigiinconi abstrakt, dumanl: ssaslarda miiza-
kirs etmadon sosial falsafonin zirvasindan enib sohbati asagi-
dan, yani elo comiyyatin 6ziindan, real amillarden, hadisslordon
baglamaq lazimdir".

XIX asrda nazari sosiologiya yarandi. Onun tokamiil xatle-
ri Ouqust Kont va Herbert Spenserin, inqilabi xatlori iss Karl
Marksmn irsinds taqdim olunmusdu. Sosial inkisaf problemi
¢oxlarini narahat edirdi. Sosiologiyanin "atasi” O. Kont sosial
mexanizmin diistincalorda sakitlogmasini, ideallarin isa diinya-
nin idarsetmasini tasdigloyan strukturlarin "misbat" yenidon-
qurma imkanini ssaslandirirdi. O, fransiz sosialist-utopisti An-
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ri Klod Sen-Simonun gaxsi katibi idi. Zaman gostardi ki, onla-
rnn diisiincalori ¢ox vaxt ust-listo diigmiir. Sosiologiya nazs-
riyyssi yaradicisinin baggalarinin elmi iglarini oxumaga meyli
olmasa da, o, Sen-Simonun moatbuat haqqindaki nazori
diisiincalori ilo tanig idi. O, bels hesab edirdi ki, agar sosial day-
isikliklar yalnmiz hakimiyystds olanlarin komayi ilo hayata kegi-
rils bilarss, onda jurnalist va yazigilarin asas vazifasi - hamin
doayisikliklorin hoyata kegacayi vaxta qader zoruri olan iglori
gormokdir. Sen-Simon hesab edirdi ki, publisistin ssas isi co-
miyyati ¢igoklonmays aparacaq yola calb etmokdir: sistem icti-
mai diigiincalorin vo moanaviyyatin tasiri altinda dayisa bilor.
Hesab edilir ki, o mat-buatin siyasi tagkilat vasitosi kimi rolun-
dan bohs eden ilk simalardan biridir. Jurnalistika va sosiolog-
iyanin slagasi H. Spenserin faaliyystindas d» xiisusi olaraq izls-
nilir. O, ingilaba bir xastolik kimi baxirdi. 1848-ci ilds o miia-
sirlorinin Ingiltors sanaye burjuaziyasimin sn miilayim orgam
hesab etdiklari "Iqtisadiyyat" jurnalinin bas redaktoru idi. Be-
12 bir fikir var ki, els bu dévrde Spenser sosial problemlorls da-
ha dsrindon maraqlanmaga baslamigdir. Tacriibavi jurnlistika
ona genis materiallar tagdim edirdi.

Sosioloji-jurnalistik vaziyyst matbuatin marksist nazariyyo-
sinin asaslarindan biridir. Istedadl jurnalist - tocriibagiler K.
Marks va F. Engels sosial amillors daha digqstls yanasirdilar.
Onlarn publisistik yaradicihg sosioloji mezmunla ¢ox zangin-
dir. Onlar 6z osorlorinds sosial proseslori, hadisalori oks etdi-
rirdiler. Ciinki onlar dovriin nagrlarins, idarsgilik tacriibasine
malik idilsr, auditoriyamn toloblarini, xalqin istoyini hiss edir-
diler vo galisirdilir ki, kimlsrs miiraciot edirlorss, onlarin 6z di-
linds damgsinlar. Matbuatin daxili ganunlarimin oldugunu
geyd edon K. Marks qgobul edirdi ki, azad nogr ictimai
diisiincalorin asas mahsuludur va eyni zamanda onun yaradici-
sidir. :
Marksin folsofi, sosioloji, siyasi-iqtisadi baxiglarmin ts-
sokkiilii inkisaf dinamikasi onun jurnalistika ilo bagh diigiince-
lorinds yetarincs aks olunmusdur. Marksizmdas jurnalistikaya
siyasi baxislarin tistiinlik togkil etmosine baxmayaraq. onun
sosioloji daqiqliyi heg vaxt Marks ve Engelsin nazerindon qag-
murdi.

Gatirilmig misallar jurnalistika ve sosiologiyanin slagasinin

hor vaxt va har yerds goffaf, asan izlonilon olmasim bildirmir.
Xiisusi ilo do nazars ahnmalidir ki, sosioloji biliklor daxili rang-
arangliys, miixtalifliys malikdir. Lakin ictimai praktikanin ta-
loblari, dévriin intellektual iglimi onlarin yaxinlagmasina im-
kan yaradirdi.

XIX asrin sonu XX asrin avvallari klassik sosiologiyanin in-
kisaf1 ilo mashurdur. Sosioloji snanalori Dekartin, Russonun,
Monteskyenin, Sen-Simonun ve Kantin dovriina gedib ¢ixan
Emil Diirkheym sosioloji tadgiqatlarin metodologiyasinin igle-
nib hazirlanmasi ve metodlarin formalagmasi, sosiologiyamn
todris fannins ¢evirilmasi iigiin az is gérmomigdir. O, sosial
amillarin obyektiv realhgim qabul edorak tadqgiqatdan ideolog-
iyanin elementlarini ¢ixartmaga ¢ahgirdi. E. Diirkheyimin sosi-
olojt maktobi onun yaratdig: "Sosiologiyanin amali" jurnalinin
faalliyyati ilo slagads formalagirdi.

Publisistika sahasinds Marks Veber do taninmis simalardan
biri olmusdur. Mahz o 1910-cu ilds ilk dafs "Nagrin sosiolog-
iya anlayisim" yaratd vs statistik metodlarin asasim1 da matbu-
at1 6yranan genis proqramda geyd etdi. Bu dévrds programm
hayata kegirmok bag tutmasa da, AB$-da sosiologiyanin tadbi-
qi xiisusiyysti ¢ox foal suratde tozahiir edirdi: elo homin ilds
burada ¢ yiizden artiq empirik sosioloji tadqgiqat hoyata kegi-
rilmisdi.

Iqtisadi cohstdan iralide gedsn &lkalerin jurnalistikasi ¢atin
bir dévr yasayird1. Burada tarixin sosioloji ritmlori, megamla-
r1 hiss edilirdi. Matbuatin azad olmasi eyni soviyyads getmir-
di. Qadaganmin aradan gétiiriilmosj, vergilorin logv edilmosi
matbuati daha da adilesdirirdi. Belaliklo, matbuat shalinin har
bir tobagasinas miiassar olurdu. Tahsil islahatlan oxucu kiitlasi-
ni geniglondirirdi va bu da kiitlovi nagrin yaranmasina sarait
yaradirdi. Bu ganunauygunluq bir ¢ox 6lkslarin jurnalistikasi-
na tosir edirdi (indi haqgiqaton, Afrikada kiitlovi nagrin olub-ol-
mamast masalesi miizakira olunur ).

1836-c1 ildo Fransada Emil Jirardenin "Press"i yaranmgdi.
O, nogrin asas oxucular: olan burjuaziyanin maraqlarim 6des-
maya qadir olan yeni tipli gazet axtarirdi vo bu mogsadle do
"Ensiklopedik" gazetin yaradiciliq yolu ila gedirdi. Mévzularin
va rubrikanin goxnévliilitylinden istifade edarak onun sohifalo-
rinds oxucular iiglin ciddi maraq doguran miixtalif xabarler
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dorc olunurdu (igtisadi, elmi, adabi va s.). 30 ildan artiq kegmo-
di, M.P. Millo giindalik "Petya jurnal" gazetini buraxmaga
bagladi. Onu "kiitlovi auditoriyada siyassto gora yox, Gimumi
informasiyaya gors an ¢ox tamnan” ilk kiitlavi Avropa qazeti
kimi gabul etdilor.

1817-ci ilds mashur ingilis qazeti "Tayms"in redaksiyasina
Tomas Barns bas¢iliq edirdi. Tarixgilorin s6zlorines gors, o, qa-
zeti 6lkonin ictimai fikirlorinin idarsedicisina ¢evirmigdi. O, ilk
dofa shalinin miixtslif tobagalarinin na fikirlegdiyi barads in-
formasiya toplamag taskil edanlorden biri olmusdur. Miixbir-
lor tarofindon génderilon hesabatlar ona shali arasinda bag ve-
ron doyisikliklori izlomoyo imkan verirdi. On maqalolardan
ham fikirleri bildirmsk iigiin hom da onlan idars etmok iigiin
bir vasito kimi istifads olunurdu. XIX asrin axirinda Ingiltors
ohalisinin miisyyen sosial gruplar {iglin nozerde tutulmus
nagrler yarandi. Kiitlovi matbuatin birincisi olan "Deyli meil"in
(1896) sads vo maraqli mogalslori oxuyan savadli qizlar ve
oglanlar ii¢lin nozords tutulmusdu.

©n miirakkab yolu sent gozetlarindon tutmusg "yeni jurnali-
stikaya" qadar (yaradicisi Cozef Pulitser hesab olunur) Ameri-
ka jurnalistikas1 kegmisdi. Pulitser kiitlovi tobligat mesalosini
hall etmak tiglin gadim "jurnalistika gexsiyyati" tacriibasini 6z
gliclii sosial -tanqgidi basghg ilo birlogdirmigdi. Artig XIX asrin
80-c1 illorinde Amerika moatbuati segki kampaniyast ilo bagh
olaraq ictimai ray sorgusu aparirdi. Yerli miislliflor qeyd edir-
ler ki, "motbuat va sorgu arasinda slags hals kiitlovi rabits so-
siologiyasinin formalagmasindan 6ncs yaranmigd:".

XIX asr Avropa nosrleri faal kiitlavi harokatlar zamam
giiclonan shval-ruhiyyeni, (masslen Ingilterade ¢artizmi)
niimayis etdirir. Cartistlorin foaliyysti miixtalif idi va shalinin
do miixtalif tabaqalerine yénslmisdi. Olksnin miixtalif yerlorin-
dan gazetlors daxil olan moktublar bir név gartizmin dagilma-
sina igars idi.

Belalikla, gériiriik ki, miixtalif yonlii nagrler yalmz audito-
riyanin maraqlari, simpatiyasi va antipatiyasi sahosinds ya-
saya bilirdiler va bunlar hagqinda olan biliklordan tamamils
miixtalif, bazan iso oks istiqamatli moagsadlerls istifads olunur-
du.

XIX asrin sonu XX asrin avvallarinds yeni rabits vasitalori-
teleqraf, radio, telefon 6zlerini daha ciddi bayan etmays basla-

dilar. Onlann tabligedici informasiya imkanlar hals tamamilo
dork olunmamigdi, lakin yeni medianin boyik tesiretmos im-
kanlan aydin goriiniirdii. Matbuatin auditoriyasi dayisirdi. Ur-
banizasiya naticasinds yeni garaite uygunlagmaga macbur olan
insanlar arasinda miinasibstlor yenilogirdi. Ohalinin tahsil so-
viyyassi artirdi. Kiitlovi istirahot bagga ciir "tamamlanmaga"
baslad:. Insanlarin hayatina idman sehnalori, kinolar, teatrlar,
fonograflar daxil olmaga basladi.

Elitar vs kiitlovi modsniyyst arasindaki ayrihq daha da
giiclii hiss olunurdu. XX asr Qorb jurnalistikasinin tarazlagdig:
"keyfiyyat" va "komiyyst" miinasibatlori baximindan goxlu su-
allar dogururudu.

JURNALISTIKA NOZORIYYOSINDS
SOSIAL ZIDDIYYSTL® BAXIS

XX asrin birinci yarisi iki diinya miiharibasi arasindaki ¢ox
qisa zaman arzinda dramatik sosial kolliziyalarla dolu olmus-
dur. Kapitalizm v» sosializm garsidurmalari, miistamlokslorde
milli 6ziintidorketmoanin giiclonmasi, fagist rejiminin qurulmasi
va iflas1 realligin sosial portretini miirokkablesdirirdi. 20-ci as-
rde Amerika sosiologiyasi bir qadar foallagmigdi. 30-cu illorin
ortalarina qador empirik istigamotin inkisafinda asas rolu Ci-
kago moktabi oynayirdi. P.Sorokin sosial problemlsrin halli
ligiin zoruri olan empirik vs nazari yollar: birlogdirmayas gahisir-
d1. 1930-cu ilds o, Harvard universitetinin sosiologiya fakiilta-
sinin baggis1 oldu. Mashur Xotorn tacriibasi sosiologiya me-
todlarimn arsenalini genislondirirdi. "Insan miinasibstlori" nes-
zariyyasi, sosiometriyanin nazari istigamatlori sosiologiyanin
totbiqi xiisusiyyatini méhkamlandirir. Elmi obyektivliys isti-
nad edon sosial sifariglor ¢oxalmaga basladi.

30-cu illorin sonunda T. Parsonsun sonralar klassik sosial
asarlardan biri kimi qabul olunan "Sosial faaliyystin qurulusu”
adh kitab ¢ap olundu. Sosiologiya tarixgilorinin fikrincs, Par-
sonsun nazariyyasi avvalki sosial biliklorin sintezi olmagla ya-
nast, eyni zamanda onun yeni istigamatlorinin hazirlanmasinin
miiqaddem sarti olmusdur. Onun tadgiqatlann Qarbda jurnali-
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stika lizra elmin formalagmasina ciddi tesir gostormigdir.

Qorbda sosiologiya va jurnalistika nazariyyasinden danisar-
kan geyd etmok lazimdir ki, 20-40-ci illarda bir sira 6lkalarda
kiitlovi median1 6yronmak basqa elmi fonlorin axininda gedir-
di. Onlar kiitlovi rabitonin mixtalif aspektlorini tadqiq edarkan
calisirdilar ki, sosiologiyanin tarixinin vo bagga elmlorin bu va
ya digor naticslarini asaslandirsinlar.

Jurnalistikanin inkisafinda yeni meyllor, inhisargiliq va
onunla slageds olan ragabat miibarizasi qazet - jurnal diinyasi-
nin daxilinds gorarlasan miinasibatlori dayisdirirdi. Ingiltara
vo ABS-da dovri matbuat bazarinin formalasmasi dehsatli "qa-
zet miitharibasina" gatirib ¢ixarmigdi: kiitlovi gozet tirajinin sa-
viyyasi reklam yerlosdirenlarden yiiksok deraceds asili idi. Bu
problemi hall etmok {iglin ananavi tisullar kifayat etmirdi. Ame-
rikali matbuat maqnati U. R. Xerstin ¢ox istifads etdiyi iisul-
aparanlarla ragabast miibarizs tigiin digtintilmiis "qanter" tisulu
son naticada az effekt verirdi. Hom siyasi, hom do kommersiya
maraqlar1 matbuatin foaliyyati ilo bagh olan masalalar tizorinda
daha ciddi diisiinmayin vacibliyini dikts edirdi. Masalon, Ame-
rikada segkilor zamani gazetlor torafinden aparilan ananavi so-
rgulara 30-cu illerde auditoriyanin izlonmasi slavs edildi. Els
homin illordo ABS-da KIV-das reklamin effektivliyini 6yron-
maKk isi oxucu va radio auditoriyasini sosial cohatdan tadqiq et-
mayi zarurats ¢evirdi.

Ik ictimai ray sorgularindan biri 1937-ci ilde Fransada ke-
¢irilmigdi. 30-cu ilde hamginin Britaniya radioyayim tagkilati
olan BBC da 6z auditoriyasini dyranirdi. XX asrdo halo XIX
yiizillikde miisyyon olunmus meyl jurnalistika sosiologiyasi va
sosial tacriibenin ehtiyaclarina bir cavab kimi formalagmigdi.
Burada nagrin real tolobatlar: oks olunmusdu. Ilk sosiologlarin
jurnalistlor olmasi fikri ds heg ds tesadiifi yaranmamigdir. Na-
hayat, matbuat hagqindaki elmin mantiqi, geniglanmokda olan
informasiya vo rabito sistemlari ilo yaranan effektlorin ahe-
miyyatini agkara gixarmagi zaruri edirdi.

Tiraj yalniz o zaman golir gatirir ki, onlarda reklam sifarisi
perspektivi vardir. U, Limpanin comiyyatds informasiya - tab-
ligatgihq prosesleri klassik asar kimi diinya sohrati qazanan
"ctimai fikir" kitabinda 6z oksini tapmisdir. Bazi miialliflor na-
srin siyasi xiisusiyyatlorini do geyd edirlor. Digarlorinin sozlori-
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no gora, Limpanmn insanlara atraflarindaki ¢otin hagigats
uygunlagsmaga imkan veran anlayig1 sosiologiyanin an vacib
nailiyyatlorinden biridir. Onun sosial hayatin tagkiline dair
ideyasi daxili va xarici siyasata tesir edon jurnalistik ¢ixislara
miisayiat olunurdu. Limpanin yaradicihq irsi elmi dairalorde
eyni ciir garsilanmadi va qiymatlondirilmadi. ©gor U. Limpan
0z yaradicihginda Amerika sosial-siyasi fikrinin nazeri istiqa-
moatlonmasindan bahs edirdiss, P. Lazarsfer, B. Berelson va E.
Qode iso 1940-ci ilde KIV-in prezident segkilorinin naticalarina
sosial tasirini dyranarkon Amerika sosiologiyasinin empirik is-
tigamata yénalmasini niimayis etdirirdilor. Bu gozlenilmayan
naticaloro gotirib ¢ixartdi: "ictimai raylerin liderlori" askar
edilmigdi. Belaliklo da rabitenin ikipillali axini1 iimumiliyin
baslangicini qoydu. Bu nazariyya ila bagh olaraq informasiya
6ncs ona sli gatan soxslora, sonra isa auditoriyanin aksariyya-
tini togkil edanlara gatir. Sonralar bu fikri E. Kas inkisaf etdir-
di, sonra iso U. Sram onu "goxpillali rabite axin" anlayis ilo
sona gatdirdi.

Alman klassik falsafasinin anenalori Almaniyadak: bazi so-
siologiya niimayandalari tarafindan gobul olunmugdu. Formal
sosiologiya inkisaf etmoya basladi: senaye sosiologiyasinin
formalagmasina tesir gostoran empirik tadqiqatlar aparildi vo
madaniyyast sosiologyasi magbul sayildi. 1930-cu illorde
Frankfurt moktobi formalagir. Lakin fasistlorin hakimiyyata
galmasi il bir ¢ox sosiologlar Almaniyan: tork etdiler vo ya
daxili miihacirler oldular. Ténnis 1933-cii ilde fagizmin galabe-
sini mohdudiyyatin va agilsizhigin slamati hesab edirdi. Homin
dévrda sosiologiyanin ashamiyyati isa hego endirilmigdi.

Bununla bela milliyatgilik dovriinda jurnalistika sahesinda
tadgiqatlara xeyli diggeat yetirirdilor (Berlin universitetinde
hatta gazetsunashq institutu var idi). Lakin tedqgiqatlar giiclii
ideoloji tasirlors moruz qalmigdi. Onlarin strukturunda moz-
munca siyasi baxiglar daha ¢ox inkisaf etmisdi. Mashur al-
man yazigisi E. Dovifatin basggiliq etdiyi gazetsunashq institu-
tunda "xalgin va kiitlonin publisistik idaragilik" problemini
nazardan kegirirdilar.

Yerli tadqiqat
imumi moxraca
maarifcilik metodlikasinin gsnumdasn: ssaslandirmaqdan gox,

PREZIDENT KiTABXANASI

litlin bu cahatlari

Zaur Babayev Fazil Vahidov
Jurnalistika va sosiologiya

.




Jurnalistika va sosiologiya

>
o
2
s
>
w
>
S
@
2
@
(1]
=
8
N

"ictimai roy" anlayigimi logv etmokden ibarast idi. Hagigatda
iss o vaxt ictimai raylarls baglt suallan igiglandiran nagrlerds
yox deyildi.

Fagist rejimi qarsisinda moasuliyyst dagiyan motbuatin fun-
ksiyasim miioyysn etmok italiyalr jurnalist nazariyyagilorinin
diqgst morkszinds galmaqda davam edirdi. Eyni zamanda
onlar jurnalistin pesokar,gaxsi xiisusuiyyatlari ils, onlarin fa-
sistlosdirms soraitinde moatbuatda gordiikleri hazirhglara da
maraqlanirdilar. Ictimai rayleri "kenar" informasiya menbale-
rindan ayirmag liglin frankist tadqiqatgilar da ¢ahsirdilar. So-
siologiyanin bu va ya digar élkalards formal sokilde lagv edil-
moesi onun biitiin komponentlorinin jurnalistika nazariyyasi
tadqgiqatinda tamamils lovg edilmasi demak deyildi. Lakin on-
larin ssas funksiyalagdigi saho nainki elm, homginin siyasi
ideologiya idi.

Sosiologiyam daqiq Syranan sahalerden biri els jurnalistika
oldu. Ciinki, jurnalistlar ¢aligirdilar ki, ictimai royin her ciir
dsyismasindan xabardar olsunlar.

JURNALISTIKA SOSIOLOGIYASININ
BIR ELM KIMI TO$OKKULU

XX osrin ikinci yarisinda planetimizde tarixi prosesin
sliratlonmosi kaskin gokilda hiss olunurdu. Yiizilliyin sonunda
"soyuq" miiharibs va diinyanmin ikigiitbliiyii kegmisda galdi.
Informasiya texnologiyasinin inkisafi mesafslari son daracs
qusaldirdi. Bir ¢ox miiasir problemlor qloballagsmaga bagladi.
Informasiyam olds etmok imkanindan asili olaraq zenginlik
vo yoxsullug yeni iislubla 6lgtilmak imkani slds etdi. Diinya-
nin madani unifikasiyasi bir ¢oxlarinda ciddi narahatliq dogu-
tur. Alimlorin fikrinca, sivilizasiyanin madeni ortalagmasi
miioyyan deracads kiitlovi medianin faaliyystinin naticasi idi.

Miiasir dévrde sosiologiya elminin sahsleri ham maz-
munca, hom da cografi cohatden geniglonir. Sosiologiya ila
slagasi miixtalif saviyyslerds 6ziinii biruzs versn jurnalistika
noazsriyyssi daha da sarbost xarakter alir. Coxsayl jurnalistika
nazoriyyssi ilo sosiologiyanin "kasigmesi" miisahide olunur.
Bozi 6lkalords kiitlavi media sahasinds doqiq sosiologiya tad-
giqatlarinin institutlagmasi meyli miisahids edilir.

Amerika gazetlorinds auditoriyami dyronen sébalsr, soxsi
sosial merkazlar va toskilatlar, akademik tohsil markazlari agi-
lird1. K1V-i 6yranen buna banzar sistemler Béyiik Britaniyada
da formalagmigdi.

Tadgiqatgilar geyd edirler ki, Fransada da sifariggilarin ve-
saiti hesabin ictimai roylori 6yranon morkazlor agihr. AFR-ds

.ds kiitlavi media mosalalori universitetlords, 6zal elmi tadgiqat

institutlarinda, 6zsl markazlords 6yranilir. KIV sosiologiyasi-
na xiisusi yer Italiya universitetinds da ayrilibdir. ictimai roy-
lorls mesgul olan markazi institutlar sistemi Yaponiyada da
taskil olunubdur. Tadgiqat obyekti kiitlovi medianin audito-
riyasi, jurnalist kollektivi, jurnalist matnlorin mazmunu, nos-
rin faaliyystinin effektivliyi, radio vs televiziya olmugdur.

Lakin hole XX asrin 40-50-ci illarinda Qarbds hiss olunmusg
"kiitlovi rabitonin sosiologiyasindaki empirik molumatlarin”
¢oxlugun razi salmamasi maghur sosiologlan orta ssviyyali
nazariyyslori yaratmaga macbur etdi. Bu ciir moévge Q. Lassu-
elin tadgiqati olan "Comiyyatds qurulug va funksiya"s: hesab
olunur. Qarbds jurnalistika nszoriyyasinin formalagdig1 bir
dovrds sosial konsepsiyalar kiitlovi medianin axtarslarinin
metodoloji asaslari kimi ¢ixig edirdi. Makro va mikro sosiolo-
ji nazariyyalor 6z iginda sosial rakurslari asas hesab etmayan
tadqgigagilara da boyiik tasir gostermigdi.

Amerikali alim U. Sramin kiitlovi medianin "Jurnalistin
yanagmasi" kiitlovi medianinin tahlilins hasr edilibdir. Funksi-
anallagma meylino T. Parsonsun esarlorinds rast golinir (moe-
salon, "KIV va milli inkisaf") kitabi. Informasiya proseslori
probleminin insanlarin iimid ve talobatlan ilo uygunlagmas:,
inkisaf etmokds olan 6lkalards nosr, radio va teleyayim mosa-
lalori nohong empirik materiallara iimumilagdirilir. Kiitlovi ra-
bits "insanin diisiincalori” haqqindaki fikirlori, soxsi inkisafla
ictimai prosseslarin qarsiliqh slagssi, faaliyyatde olan gaxsle-
rin sosial-psixoloji birlik kimi miisyyan sosial strukturlara aid
edilmasi soylorini oks etdirir.

T. Parsonsun fikrincs, sosial quruluslarin yaranmasinda
sosial sistem fiziki orqgan kimi insani fordiliys ssaslamr. Oz
ndvbesinde millionlarla bels fordlar ictimaiyyata olan tasire
cavab olaraq faaliyyat gostarirlar.

U. $ramin todqiqatlarina uygun olaraq mahz geniglonmak-

Zaur Babayev Fazil Vahidov
‘Jumalistika v9 sosiologiya

N



Zaur Babayev< Fazil Vahidov

/

Py

Jurnalistika vo sosiologiya

ds olan informasiya asaslari milli birliyi formalasdiran iglim
yaradir. Milli magsadlari va nailiyystlori comiyysts niimayis
etdirmok vazifssi miiasir bilikleri birlagdira bilor.

U. Sram 6z miilahizslorinds Parsonla razilagaraq, bels he-
sab edir ki, sosial sistem normalar tarafindan idars olunan for-
di rollarin toplusudur. Bu halda "sosial faaliyystin" asas masa-
losi sosial sistemlorin, madani sistemlarin ve goxsiyyatlarin sis-
teminin davraniginda qarsihqh inteqrasiyas: yolunun axtari-
sindan ibaratdir.

Sosial sistem nazariyyasi magsadyonlii informasiya axini-
nin kémayi ilo comiyystin miiasirlogmasi. prosesindaki goargin-
liyin lagv edilmesino xiisusi digqat yetirir. $ram rabitays sosi-
al hararsti tonzimloyan vasita kimi baxir. Bu da vacib ictimai
funksiya kimi sistemin gizli gsrginliyini tonzilomayi nazards
tutan sosial sistem nazariyyasi ilo uygun galir. T. Parsos tora-
findon istifads olunan funksiya-kateqoriyalar sistemi igarisin-
ds biz inteqrasiyaya va eyni moagsads nail olmagla barabar go-
rginliyi idarsetmays vs 6ziinli qorumaga rast golirik. Amerika-
I1 yazigis1 C. Merril Sramin opponenti kimi ¢ixis edir, ictimai
inkisafin dinamikasi ils six alagads olan "sosial miibahisalor-
don" bshs edir. Onun fikrincs zaif inkisaf etmis comiyyatlorde
miibahisalor azdir. Yenilogmis ictimai sistemlords iss demok
olar ki yoxdur, snansvi sistemlords miibahissler var giicii ils
hakimiyyati dastokloyan elitar baggilar qrupunda 6ziine yer
alibdir. Kegid dévriinds miibahiss zonasi miixtslif gruplar va
tobagaler, sinifler va partiyalar arasinda toqqusaraq kaskinle-
sir. Miiasir comiyyats galdikds iss yazigt hesab edir ki, burada
iki ssas inkisaf fazasi var: soxsi azadligin gobul olundugu frak-
siyalar, siniflor va partiyalar arasinda ideoloji miibahisaler

» doguran, kiitls daxilinds halo oxsar diigtincalarin goxluq tagkil

etdiyi ovvalki comiyyat va totalitarizma kegon, miibahisa ol-
mayan siyasi qruplar va giiclii liderlor arasindaki qargidurma-
lar1 yoxa endiran zorak: camiyyat.

{lk morhalolords rabits kanallarindan ssasen kaskinliyi
yumgaldib yaranan institut v idarslori dastokleyasrsk hayat
qabiliyysti sistemlarini inkisaf etdirmak tgiin istifads edirdi-
lor. ©sas magsad sosial stabilliyi qorumaq idi. Rabits vasitasi
kiitlovi hal alanda onun 6lks inkisafina tosir imkanlar: artir.
Elitaya kiitlonin dayagi lazimdir. O, insanlar gargisina iimumi

ideya va magsedlorin kompleksini qoymaga, madsni, irgi ve
dini birliyi geyd etmays baglayir. Homginin onlara iimumi ne-
qativ magsadlori, "limumi diigmon" obrazini formalagdirmagi
toklif edir. Kiitlovi informasiya zaman 6tdiikca comiyystin
ahongdarliq vasitesi olmaqdan imtina edir vs siyasi miibahisa-
lorin hallins tasir edacak qiivvays gevrilir. Onlann azadlig ar-
tir. Camiyyatin totalitarizms daxil olmasi ils kiitlovi medianin
azadhg soniir. Informasiyadan daxili, sosial idarsetmada, co-
miyyatin stabillogsmosinds vo s. -da istifads olunur. Miiasir
yenilosmis comiyyatin ekstremal dévrii baglayarksn avtorita-
rizmls totalitarizmls bagh olan milli inkisaf basa gatir. Nagrin
o0ziinii toyin etmosi demak olar ki, elo ananavi avtokratik co-
miyyatds olan xiisusiyyatlors yiyslonir, ictimai ray iss haki-
miyyati reallagdiran mexanizms gevrilir. S. Merrillin miibahi-
salorin tabii vo qagilmaz olmasi diigiincalori miibahisanin sosi-
oloji nazariyyssinin ssas magamlarina garsi ¢ixmir. Homin
problem, L. Kozerin, C. R. Millsenin, O R. Darendorfun va
bagqa todqiqatgilarin asarlorinds 6z layiqli yerini tapmigdir.

Kiitlovi media sahasindoki tadgiqatlara homginin Y. Xa-
bermasin rabitsli foaliyyat nozariyyasi da tosir gdstarmisdir. O
hesab edir ki, sosial biliklorin tanqidi "sosial subyektlor"s icti-
mai qurulusun haqiqi xiisusiyyatlori barads mslumat vers bi-
lor, va ya sosial hoyatin qarsidurmalar ideoloji tohriflerin
formalagsmasinin qaynagini gostars bilor. Miiasir metodlarla
KIV-in 6yranilmssi iigiin yeni iisul va yollarm axtaris: Italiya
jurnalistika elmins xas olan xiisusiyyatlordan biridir. Bu dov-
rds matbuatin, radio ve teleyayimiri problemlorini tahlil etmak
tiglin mahz sosioloji iisul 6n plana ¢akilmisgdir. Jurnalistikamn
tatbiginin sosioloji rakursu Almaniyada da 6z hiiquqglarin ts-
sdiglomisdir.

XX asrin ikinci yarisinda jurnalistika sosiologiyasina xas
olan yeni bir meyli do qeyd etmok lazimdir. Maghur fransiz ta-
rixeisi, sosioloqu, jurnalisti, siyasi xadimi J. Keyzer cap etdiyi
"Fransa giindalik qazeti" adli kitabinda qazet materiallarinin
shamiyyatini hesablamaq metodunu garh edir, matnin riyazi
isullarin inkisafina hansi yeniliklor gatirdiyini géstorir. Sonra-
lar bu metodlar kompiiter texnologiyasinin imkanlan nszora
alinmaqla toskmillosmisdir. Jurnalistika sosiologiyast KIV-lo
bagli diger elmi biliklarls slagads daha da giiclenir. Alimlarin
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faaliyyatinds tarixi, nazori iglorin va sosioloji tadqigatlorin bir-
birini avaz etmoasi 6z aksini tapir. Bu cohatdan xaricds kiitlovi
mediant 6yronon "tongidi moktobin" niimayandslarinin
tacriibasi maraghdir. Tongidi moktabin farqgli cohsti Qarbda-
ki strukturlara vo institutlara agiq skeptisizimdir.Tonqidg¢i
alimlar jurnalistikanin va jurnalistik tasirin (xiisusilo do ABS-
da) boyiik biznesin bir hissasins gevrilmasindon narahat ol-
duglarnm bildirirlar. Tongidi maktabin niimayasndslerindan bi-
ri-kiitlovi rabitanin sosial psixologiyasi va sosiologiyasi maso-
lalorina miiraciat edon mashur ingilis alimi C. Xallorandir. O,
rabitoli prosesin modellorini, kiitlovi medianin tasiri altinda
sosializasiyanin 6ziinamaxsuslugunu, talabat sahiblarinin in-
formasiyam gabul etms xiisusiyystini nozerdan kegirarok he-
sab edir ki, nazariyys praktik olaraq vacibdir.

XX asrin ikinci yarisinda xaricds yeni bir meyl miisahido
olunur: kiitlovi media sosioloji biliyin miiayyan bir hissasi ki-
mi daha aydin ayird edilir.Bu tendensiya ingilis sosioloqu D.
Makkveylinin tadqigatgihiq foaliyystinds aydin aks olunur.
Onun elmi maraq dairssina KIV-in vs miiasir comiyyatin sla-
qgasi; kiitlavi camiyyatin, madaniyyatin ve davranigin qarsiligh
miinasibati; Qarb sosiologiyasinda kiitlovi rabitsli empirik
ananalarin rotu kimi problemlar daxildir. Tadgigatgini homgi-
nin matbuatin sosial bir institut kimi funksiyasi masalosi, mat-
buat iizarinds sahibkarliq ve idarsetms, jurnalist vo comiyyat,
jurnalist va oxucu, jurnalist vs informasiya arasindaki slaqea-
lor do diigiindiiriir. Makkveyl ham doa goazetin auditoriyasim
Syranmaya ¢alisir, secki kompaniyasi zamani hazirlanmis tele-
viziya programlarini tahlil edirdi. 60-70-ci illarda kiitlavi in-
formasiya vasitalorinin tasiri altinda qsraralagan sosial
iinsiyyat problemine xiisusi diggat yetiririr.

Makkveylin fikrinca, hakimiyystin informasiya vasitasinin
va auditoriyanin alaqgalarinin tarazlagmig xiisusiyystine meyl
gostormasi bazar modeli ilo baghdir. Tarazlasma hamginin
kiitlovi medianin digar ictimai institutlarla slagasinds haki-
miyyastin maraglarindan asthdir.

Sonralar auditoriyan dyronmsk daqiq sosioloji tadgiqatla-
rin aparict istigamotlarindan birine gevrilmigdir. Belalikla do,
oxucularm, tamasagilarin, dinloyicilerin informasiya vasitale-
rins miinasibatlorinin xiisusiyyatlori ciddi suratds aragdiril-

maga baslanildi ©halinin miixtalif qruplarinin kiitlovi infor-
masiya sistemina daxil olmasi miisyyan parametrlarlo aydmn-
lagdinlirdi. Matbuatin, radio vs televiziya organlarinmn faa-
liyyati 6yranilirdi. Alimlorin diqgat markazinds sosioloji port-
reti yeni cizgilorlo aldo edan jurnalistika kadrlari dayanirdi.
Yerli sosioloji tadqgiqatin spesifik istigamsti kiitlovi redaksiya
islorinds istirak etmalyi 6yranmak idi.

Maraqhdir ki, matbuatin, radio va televiziyanin sosial fun-
ksiyalagmasina xas olan garsidurmalar: agkaralayan sosioloji
tadqiqatlar, xalis empirizm ¢argivesinds alds edilon naticalor
elmi nagrlards 6z aksini tapmuigdir.

Bununla borabar jurnalistikanin 6z intellektualligint itir-
moak qorxusu da davam edirdi. Onilliyin sonunda elmi birliy-
in- moatbuat,radio vs televiziyanin bazar slagslorino kegid
d6vriindaki vaziyysti narahathf giclondirirdi. Yerli jurnalis-
tika raqabstin naticaleri ilo togqusurdu. KiV-in maliyys va
siyasi asilacagi agiq-askar suratds nazors garpirdi.

KiV-in faaliyyatini tanzimlayan yegans bir iisul kimi bazar
meXanizmlori barasinds miisyyan illuziyalar genis yayilmigdar.
Belo ki:

1) kapitalizm istehsal amillorinin azad, sorbast axari ilo
toanzimlonir;

2) siyasi hakimiyystin bazar miinasibastlarins miidaxils et-
moamasi zaruridir.

Ogar belodirss, onda ns iigiin bizim 6lkads dévlet dotasiya-
lar1 hals da bir sira nagrlerin, ilk névbeds isa regional naglerin
asas maliyys moanbaleri kimi ¢ixis edirlor? Teleyayim heg bir
miidaxilo olmadan foaliyyat gostormslidirmi? Belslikls, azad
kapital axin1 va siyasi masmnin bazar iglorino bazi hallarda

miidaxils etmasi fikri na daracadas bir-birins uygundur?

Yagqin ki, yerli jurnalistika tocriibasinds yeni bazar qurum-
larinin inkisaf etmamasinin miirakkab naticalars gatirib-gixar-
masin1 azalda bilacok tadbirdon damgmaq daha dogru olardi.

Jurnalistika nazariyyssine noainki daxili siyasat, hatta 20-ci
yiizilliyin sonunda bas veran xarici siyasat proseslari da tasir
gostarmigdir. Osrin sonuncu 10-illiyinds bizim 6lkads va xa-
ricds, ilk névbads isa Qarbds jurnalistika sosiologiyasinin in-
kisafinda bir nega toqqusma ndqtasins tasadiif olunubdur. Ol-
batta, bu prossesi miitloglosdirmak diizgiin olmazdi. Ciinki
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beynalxalq elmi smokdashgin geniglonmosi miixtalif tadgiqat
maktablorinin va istigamatlorinin eyni zamanda jurnalistika
sosiologiyasi sahasinds ds yaxinlagmasina kémok etmisdir.

Qeyd etmok lazimdir ki, bizim dévriimiizds sosiologiya
¢oxsayh aspektlori ilo "liglincii diinya" adlanan xarici dlkalor-
da jurnalistika elminin formalagmasina boyiik tssir géstormis-
dir. Asiya, Afrika vo Latin Amerikas: dovlatlorinin bir sira ta-
labalari, magqistrantlari, aspirantlarn gabaqcil 6lkalorin univer-
sitetlorinds tohsil alaraq jurnalistika sosiologiyasi iizrs ixtisas-
lasirlar. Bazilori 6z 6lkalarinin va regionlariin kiitlovi media-
sinin foaliyyatinin sosioloji aspektlorine miiracist edir, digarle-
ri iso tohsil aldiglar1 6lkenin KiV-ni éyranirler (eyni zamanda
beynoalxalq elmi proqramlar g¢argivesinds). Bu istigamstlorin
har ikisi jurnalistika sosiologiyasinin zanginlagmasine imkan
verir vo beynslxalq elmi birliyin niimaysndslarinin bir-birini
basa diigmasine komok gostarir.

Bu va ya diger niimunslar vahid sosiojurnalistikanin glo-
bal miqyasda yaranmasi demak deyildir. Diinyanin sosiomo-
doani unifikasiyasina va kiitlovi medianin faaliyystinds univer-
sal xiisusiyyati niimuna vo modellorin olmasina baxmayaraq,
nazords tutulan milli tadqiqatlar gériiniir, gelacokds da qoru-
nub saxlanilacaq va zanginliyini artiracagdir.

' * ok Kk

Bir ne¢a vimumi geyd.

Biz 6z qargimiza bu vs ya digar jurnalistik amillerin zaif vo
giclii toraoflorini agkar etmak, bu vo ya diger iimumi struktur-
larin nailiyyatlarini va ¢atismazhqlarin daqiqlikls tshlil etmok
magsadini qoymamugiq. Bizim xatirlatdifimz tedqiqatgilarin
faaliyyati yerli va xarici elmi adabiyyatda artiq isiqlandiriib-
dir. Osasan sosiologiya va jurnalistika slaqesinin dinamikasi-
n1 niimayis etdirmok nozards tutulmusdu. Bu dinamikanin
asas alamatlorindan biri - jurnalistika sosiologiyasinin sarbast
elmi fonn kimi formalasmasidir.

"Sosiologiya halo bu inkisaf morhslesine ¢atmayib" kimi
sozlori jurnalistika sosiologiyasina da aid etmak olar. Onun
miuasir tokamiilii bir nego meylin ¢ulgalagmasin: ifads edir.

Mbslum fannin daxili mantiqinin izah edilmasi, onun termi-
noloji aparatinin dorindan islonmasi hoyata kegirilir, nozari-
metodoloji bazanin asas komponentlori misyysn olunur.

Ogor nozars alsaq ki, jurnalistika sosiologiyasinin tadris olun-
mas1 KIV is¢ilorinin hazirlanmasinin ayrilmaz komponenti-
dir, onda hamin vazifonin vacibliyi daha aydin goriinor. Bu vo
ya diger elmi hadisslorin asaslandiriimasi vs derindon monim-
sonilmasi "6ziin iiglin biliyin" "basqalart iigiin biliya" kegmasi-
ni nazords tutulan idrak prosesi iigiin ¢ox shomiyystlidir.

Bu giin demokratik yeniden qurmalara cavab veran, nainki
¢oxlugun informasiya ilo tomin olunmasin hotta goxsi istifade
va informasiya istehsahnin ¢oxalma imkamni nazords tutan
informasiya comiyyatinin formalagmasi realhiqdir. Bu sabab-
dan do, birincisi, jurnalistikanin ictimai prosseslori makross-
viyyadas sosioloji dyranilmasi 6z aktualliim artirir. V. A. Si-
dorov haqh olaraq qeyd edir ki, "bir hissasi KIV olan sosial
haqgigatin monasin1” yalniz ictimaiyystin tarixi inkisafimin
miisyysn dovriiniin sosial-iqtisadi vo siyasi xiisusiyystlorini va
ona aid olan miixtalif sosial qruplarin- hakimiyystin vo co-
miyyatin, goxsiyyatin va dovlatin sosiomadani slagasini nazars
almagqla anlamagq olar. Ikincisi, jurnalistikanin sosioloji xiisu-
siyyatlori mezo- va mikro saviyyads agkar olunur.

Hor hansi bir elmin yeni sahslari yaranarksn bels bir fikir

‘meydana golir ki, o, béliinmoys baslayir vo ya oksins, "kanar
‘fonlari" 6ziins calb edir. Bu elo jurnalistika sosiologiyasina da

aiddir. Qanunauygun haldir ki, jurnalistika sosiologiyas: fal-
sofi fikirlorin nailiyystlarins miiraciat edir. Masalon, jurnalisti-
kani gnoseologiya tacriibasins ssaslanmagla ictimai dork etma
vasitasi kimi izah etmak olarmi? -sual ciddi miizakirays layi-
qdir. Elm bir daha tasdiq etdi ki, mithiim sosial funksiyalar ye-
rina yetiron jurnalistika olmadan comiyystds ideya-menavi

" iinsiyyatin mohsuldarh: va perspektivli inkisafi miimkiin dey-

ildir.
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Movzu 2

JURNALISTIKA NOZORIYYOS]
SISTEMINDO JURNALISTIKA
SOSIOLOGIYASININ YERI

yaxinlig prinsipino goéra biitiin tadris fonlori bir nega

qrupa béliiniir. Hor halda bu qruplara aid edilmasi
ticiin fonnin ad1 miiayyan istiqgamat verir. Deyak ki, "KIV-in
texniki vasitolori” redaksiyaya aid edilss miinasibdir. "Jurnali-
stin yaradicthq faaliyystinin ssaslari” universitet akademiz-
mindan daha ¢ox pesokarliq emalatxanasidir. "Jurnalistikanin
asaslar1” Gmumi inkisaflan iigiin zasruri fonlordsn biridir;
miirakkab giymotlondirms kombinasiyalarina da tasadiif olu-
nur: "Danxdiricidir, lakin faydahdir, lazim deyil, lakin ma-
raghdir". Olbotts, bu va ya digor fonn haqqinda yekun fikir
kursun mezmunu ilo miisyyan olunur. Lakin diizgiin olmayan
stereotiplori aradan qaldirmag iigiin vaxt vo enerji sarf olunur.

JURNALISTIKA VO SOSIOLOGIYA -

Jurnalistika sosiologiyas: yiksak saviyyali, praktik elmdir.
Hor halda galacok miitoxassisin hazirlanmasinin bir elementi-
dir. Bu doarslik do mosalays mshz bu ciir yanasacaqdir. Dar-
sliyin toklif etdiyi bilik na gadar derin va inandirict olsa, on-
dan redaksiya islorinda bir instrument kimi istifads etmak yo-
lu da bir o qader qisa olar.

Sosiologiya biitévliikds yalniz nazeri yox, hamg¢inin tatbiqi

Jurnalistika fakiiltasi talobalerinin fikrincs, praktik iga

,shomiyyato malikdir. Homin sozlari jurnalistika sosiologiyas

haqqinda da demok olar. Lakin burada istifads olunan kon-
struksiyalar ham ds bagqa mana dagiyir: bu bir torsfdan sosi-
al idrakin 6ziinomoxsus budagidir, digar torafdon iso jurnalis-
tikamin magsadydnli todqiqgidir. Todris kursunun bu
boliimiinds bizi asasan jurnalistika sosilogiyasimin nazariyys
diinyas il slagasi maraqlandirir.

Obyektiv realhga bitorof miinasibat yalmz reportyorlara
deyil, ham ds KIV-in tstgiqatilarina aiddir. 9gor onlara bi-

zim istayimizlo yanas1 nogrin 6z yaranma miigaddimasi, mat-
nin mazmunu, ugursuzlugun va ya nailiyystin sabablori, foa-
liyyatin effektivliyi ilo bagli olan miirakkab sosial mazmunun-
dan yayinmaga imkan verilarss jurnalistika onda els bil ki, co-
miyyatdon iiz ¢evirir, ikinci informativ reallif1 qurur. Asosial-
hq varligin ikinci bir formasini kasb edir. Onun artiq post-
strukturalizm adlanan folsofi asaslandirilmasi var. Bu anlay:-
sa uygun olaraq ictimai hadisslarin sosial institutlardan vs iq-
tisadi-istehsal miinasibatlorindan asrler boyu tesdiq olunmusg
asthhif: inkar edilir, tinsiyyatin dil-isars formasindan asililiq
on plana ¢akilir. Beloliklo ds, kiitlovi medianin auditoriya ma-
ragindan asiih@ guya lazimsiz vo miimkiinsiiz olur. Naticads
nasr biitiin reallifin vo haqigatin, har bir tarixi vo ya siyasi
diizgiinliiyi qeyri-stabilliyi alatino gevrilir.

S6z yox ki, yaradiciliq formal ekzersislor hiiququna malik-
dir va agar asl adabi pesokarhq niimayis etdirirsa buna yalmz

. sevinmoak lazimdir. Xiisusilo do faktlarin yaradicihq fantaziy-

asindan mohrum olmus torzds togdimi publisistikan zsifladir,
halbuki oxucular jurnalist asorlorinds real hadisalorin aydin
ifads olunmasini istayirlor. Axi1 onlar iigiin bu materiallar da-
vramglari miisyyan sosial-madoni sahalors ydnolden kompas
kimidir.

Jurnalistikada karnaval 6z mazali - parodiya madsniyyati
ilo ayri-ayn liderlari vo sosial institutlar: comiyyatds miiayyen
istigamoatda faaliyyatas yonsltmayi bacarir. Jurnalistika materi-
allar1 sanadlaras garsi ¢ixan iisullarla hazirlana bilmeaz, aks tag-
dirdo o, sadacs har hansisa bir matn formasina - latifays, s6z
yiginmna gevirils biler. Onda qanuni bir sual ortaya ¢ixir: mat-
buata no lgiin miiraciot etmak lazimdir?

Jurnalistika sosiologiyasinin ilk ssas masalasi ham nazo-
riyyads, ham do redaksiya aparatimin diiglincelerinda asosial-
liq sindromunu aradan qaldirmaqdir. Amerikali ekspertden
biri belo hesab edir ki, "nazariyyoni praktikadan ayiran an
yaxs1 uisul - albotta ki, praktika ilo masgul olmaqdir. Bizi ma-
raqlandiran faktlarla va tacriibalorls rastlasirig va onlarm mo-
nasim ag¢iqlayan modellars miiraciat edirik”, - Digar ABS tad-

giqatgilarindan biri iss hesab edir ki, bu giin kommunikasiya-

nin aparici amilleri auditoriyanin sosial - demokratik va psi-
xoloji xiisusiyyatloridir, onun informasiya maraqlaridir.
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Jurnalistika vo sosiologiya

Bazar1 alds etmok iiglin demograf va psixograf, kiitlovi me-
dianin vs auditoriyamn tahlilinds ixtisaslagan alim magistrant
olmaq lazimdir vo ya heg olmasa intuisiyani shomiyyatli da-
racads inkigaf etdirmok lazimd: ki, bag veronlorin detallarini
anlayasan.

Isgiizar konyukturanin tozyiqi altinda empirizm redaksiya
tacriibasinin daqiq biliklerine giizost etmoali olur. Lakin geyd
etmok lazimdir ki, jurnalistika ila comiyyatin maraglarinin
birliyi ideyasina aparan yol hals gox uzaqdadi.

Yeni sosial goraitda praktika nazoriyyadon casaratli vo go-
rarhdir. 9vvalki onillikda elmds uzaqgéranlik prognozlagdir-
ma imkanlan qithigt hiss olunurdu: kegid dévrii arsfasinds jur-
nalistika qargida duran strateji va taktiki problemlerin hollini
hazirlamaq imkanina malik deyildi. Tezlikls aydin oldu ki,
matbuat ligiin strateji istigamatlorden asili olmadan azad inki-
saf etmok ¢atindir. Tatqiqatgilarin qeyd etdiyi kimi, ts-
fakkiiriin konseptual aparatinin siiratls yenilosmasi ona gotirib
¢ixard: ki, bir ¢ox jurnalistlari kegid dévriiniin ilk illorinda
diinyanin izahi, rasional nizamlanmasi imkanlarina olan ina-
mi itirmigdilar,

Molum oldugu kimi, KIV-in real vaziyyati xeyli miirokkab-
dir: moatbuatin 6z auditoriya talabat1 yeni realliglar kasb etdi.
Demoli, bir ¢ox "empiriklor" soxsi intuisiyalarina, ugurlarina
giivanmokds sahv edirlar. Yerli jurnalistika ayri-ayr: yaradici-
liq ugurlarina va faaliyyatin iimumi tislubunun canlanmasina
baxmayaraq, bohranli magamlar yaranmah oldu.

Jurnalistika kimi biitév sosial institut ligiin strateji
yéniimlari yalmiz ona maxsus olan xiisusiyyatlari diizgiin anla-
magqla hazirlamaq olar, Bu ciir derin sistemli biliklari elm ve-
52 biler. Jurnalistika nazariyyasi bu sahanin diinyan: dorketma
tisullarim forqlandirir, onun na iigin incasanat ve ya elmi tad-
giqatla miiqayisads avaz edilmomosini gormays imkam verir.
Beloki, Isveg sosiologlari hesab edirlor ki, jurnalistlarin te-
fakkiir iisuluna aid olan qaydalari nozers almagla, jurnalisti-
kani yazih tarixin formasi adlandirmaq olar.

"Biz jurnalistika vo sosiologiyanin farqi vo oxsarhig ilo
bagli olan masaloya ¢atmigiq. Diinyan:1 dark va oks etdiren bu
formalarin yaxinlig1 onlarin toxmini informasiyalar vermasine
ssaslanir. Kibernetikanin banisi olan N. Vinerin avtoritetine

miiraciot edok. O yazird: ki, humanitar sahays tabii elmlorin
metodlan gatirilss, onda o ictimai miihitin adekvat basa
diigiilmasi problemi hoall edilocekdir. Bir torafdon humanitar
miisahidagilor maddi diinyan: tadqiq edanlerdan farqli olaraq
insan praktikasi proseslorina giiclii tasir géstars bilor. Digar to-
rofdon iss miisahidaginin maraqli olmasi nazers alinmaldir.
Sosiolog- alim 6z obyektlorine obadiliyin soyuq zirvelsrindan
ens bilmaz. Qisa desak, bizim tadgiqatlar ictimai elmlords sta-
tistik va ya dinamik ola bilarmi? Onlar isarslerin yalmz bozi
ragamlerina gadar dagiqliys malik ola bilarlar. Deyilenleri ta-
rix¢i jurnalists aid etmak dogru deyilmi? Hor¢and malum ol-
dugu kimi, sosioloji tadqiqatlarda daqiqlik miisyysn hadd da-
xilinds 6ziinii dogruldur. Bu comiyyatsiinashigin vo matbuatin
yalmz sohvlora moruz qalmasi deyil. Burada riyaziyyatla
miiqayisads hagiqato gedan yollar tamamils basqa ciirdiir.

# Hor ikisi comityyatsunshq sahasins aiddir, sosiologiya
daha ¢ox hadise proseslrarin inkisafinin prognozlagdi-
rilmasina, jurnalistika iss daha ¢ox cari praktikaya isti-
gamatlonmisdir.

# Onlar oxsar prinsipial yénimlarls idars olunur: huma-
nitar istigamat, sosial masuliyyst, votondag maraglari,
daqiq va etibarh informasiyalar alds etmoak cahdi

# Onlarin tadqgiqat va oksetdirma obyektlori iimumidir -
miiasir comiyyst, onun subyektiv va obyektiv dlgiilorda
gotiiriilmiis struktur komponentlori. Lakin sostologiya
kiitlovi-statistik faktlara va proseslsrs meyllidir, motbu-
at {igiin iso insan fardiyysti va.unikal hadiselers digqat
yetirmak daha gox saciyyavidir,

# Sosiologlarin istiqgamotlondiyi asas tinvan miitaxassis-
lor va idarsetms orqanlaridir, jurnalistika iigiin iso

kiitlovi auditoriyadir. Lakin tomsil edon sosiologiyam
alimler genis ictimaiyyatls dialoqa méhtac olduglan ki-
mi, zerurat yarandiqda KiV-in amokdaslari da idarset-
ma organlarina miiraciat edirlor

# Hor iki sahads toxminan eyni metodlar kompleksi tat-
biq olunur; lakin sosiologiya daha gox kiitlavi statistik
va formalagdirilmis metodlara, jurnalistika iss fordi-
konkret hadisslarls darindon tamghga iistiinlik verir.
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Jurnalistika vo sosiologiya bir-birini garsihigh suratda
tamamlayaraq statistik shomiyyatli faktlar: va ganuna-
uygunluglar camiyyatin hayat faaliyyatinin fordi forma-
lar il slagalondirirlor.

Bu xarakteristikalar baghca olaraq, informasiyanin toplan-
masina, islonilmssine vs yayilmasina, yani empirik faaliyysts
aiddir. Sohbat KiV-larin amokdaslarininin pesakar manlik
stiurundan getdikds bizi daha ¢ox sistemli tohlilin miixtslif ya-
nasmalan maraqlandirmalidir. Motbuatin tayinati, funksiya-
lan, digor institutlarla miinasibatlori, biitév sosial organizmo
tosir imkanlan yalmz comiyyatds obyektiv surstdo togokkiil
tapmig va sosiologiya tarafindon miintazom suratds tohlil olu-
nan proseslari nazors almagla diizgiin baga diisiils bilor. Lakin
bu o demsk deyildir ki, jurnalistika sosiologiyasinin nazeri
osasi artiq tam sokildo formalagmgdir.

Birincisi, ager hadisslors yalmz kenardan yanassaq, onda
onu anlaya bilmarik - hamigs kanar miigahidagi tigiin slgatmaz
daxili ganunauygiinluqglar va sirler vardir. Bu 6zilinds rasional
va intuitiv, sosial va soxsiyyst baximindan tokrarsiz yaradici
cahatlori comloyan jurnalistikaya dah ¢ox aiddir.

Ikincisi, jurnalistika yalniz kommunikasiya meyarlan ilo
Olglilmayan goxillik tacriibs ils slds edilan, gaxsi, imumi asas-
lara malik olan goxaspektli, kompleks togokkiildiir.

Ugtinciisii jurnalistika sosiologiyas: jurnalistika nazariyys-
sinin miiayysnedici tasiri altinda tagekkiil tapir. Bu nazariyys
K1V sistemi daxilinds mévcud olan ganunauygunluglarla,
proseslarla, harokatverici qiivvalarls maggul olan elmi idrakin
sarbast vo genis saxslenmis bir sahssidir. Jurnalistika sosiolo-
giyasi bu nazari asasda inkisaf edir, lakin 6z simasini qoruyub
saxlayir. Bizim vazifomiz onun bu xiisusi vaziyystini miisyysn
etmokdir. Demsli, jurnalistika nezoriyyssinin strukturunu
onun indiki veaziyystini va dinamikasinin istigamatini
miisyyanlegdirmokls xarakterizs etmak lazimdar.

Buna baglamazdan avval yeni bir miigayiss aparag. Bu ona
gors lazimdir ki, diger sosial hadisslorls miiqayisads manavi-
yaradic: sferaya sosioloji yanasmalarin daha spesifik olmasi
aydin goriinsiin.

Indi iso jurnalistika haqqinda miiasir elminin goxplanh
strukturuna miiraciat edak.

JURNALISTIKA NOZORIYYOSI vO
JURNALISTIKA SOSIOLOGIYASI

Jurnalistika fonlorinin tesnifi probleminin bir monah hal-
lindan bohs etmak dogru olmazdi. ©doabityyatda onlann bu
ciir orijinal tipologiyasi toklif edilmigdir: jurnalistikamn tari-
Xi, nazariyyesi va sosiologiyasi. Matbuat t¢iin filologiyanin,
psixologiyanin, igtisadiyyatin v s. shomiyystini geyd etmok
iigiin asas az deyil. Homginin jurnalistika sosiologiyasinin ns-
zori biliklor hiidudlarindan kenara ¢ixarilmasi ilo razilagmaq
olmaz. Belo olduqda onun ssas vezifasi konkret malumatlarla
islomoakdir. Toklif olunmusg versiyanin mislliflori do 6z mévge-
lorinin geyri-adi olmasim tasdiglayirlor.

Biz jurnalistika sosiologiyasinda nazari vo empirik asaslara
tasadiifi olaraq diqqet yetirmirik. Bir ¢ox tslobalorin, hotta
tacriibasi olan gazetgilorin diigiincalarinds sahven sosiologlar
slinds sorgu varagasi vo hesablayici olan goxslor kimi tasavviir
olunurlar. Bu masslo qadim va dramatik tarixe malikdir. Mas-
hur fransiz comiyyatgiinasi R. Aron 6z maghur asarlorindon bi-
rinin girigini bu masslays hasr edibdir. O, makrososiologiyan:
empirik sosiografiyaya va sosiotarixi moktoba gargigoymagi
giiliinc hesab edirdi. Birincisi, konkret tadqiqatlar miisyyan
fundamental ictimai diisiincolors esaslamr. Ikincisi, hor iki
mey] elm tarixinds imumi kéks malikdir. Ugiinciisii, miitaxas-
sislorin formal ayrilmasi yalmz elmi birliyin mévqelarini zaif-
ladir. Jurnalistika elminin moenavi yaradiciliq faaliyyati se-
notsiinasliq, adobiyyatsiinasliq ve digsr sahalari iizrs analogiy-
as1 ilo tarixs, nezeriyyays ve tongide bdollinmassini osas
gotiiracayik. Olbatta qiitbler arasinda daha miirakkeb magam-
lar nozars alinmahdir.

Lakin bizim tliglin indi vacib olan jurnalistika sosiologiyas:-
min nazari fanlar sinifins aid olmasidir. Ciinki asas diggst miia-
sir proseslorin elmi derk edilmosins vo camiyystde KiV-in in-
kisaf perspektivlorinin prognozlagdirilmasina yénalmisdir.

Sosiologiyaya an yaxin KIV faaliyystinin, metodoloji ssas-
larin1 vo matbuat haqqinda elmi isloyib hazirlayan iimumi jur-
nalistika nazeriyyssidir. ©dabiyyatda - metbuati metodoloji
baximdan tshlil etmays imkan veran anlays tosokkiil tapmug-
dir terminoloji aparat yaranmigdir. Elmin snenslerinds o,

Zaur Babayev Fazil Vahidov
Jurnalistika vo sosiologiya




Zaur Babayev Fazil Vahidov
Jurnalistika ve sosiologiya

klassik humanitar fonlorin - falsofa, nozari sosilogiya, tarix vo
dil¢iliyin saviyyassina yaxindir. "Jurnalistikanin falsofi analizi
naoinki onun fundamental nozariyyasinin yaranmasi yolu-
dur,... hamginin falsafi biliyin daha da dsrinlogmasins imkan
edir". Az-az hallarda etiraf olunan bu mévqeyi diizgiin hesab
edirik. Bizim gézimiizin qarsisinda sosial-igtisadi, siyasi,
ideoloji sahalordaki kékli dayisikliklarlo gortlonan metodoloji
prioritetlorin yenidan béliinmasi bag verir. Xiisusils matbuatin
partiya-sinfi maraqlar prizmasindan giymstlondirilmassi 6z in-
hisar¢1 vaziyyatini itirmigdir. Hor bir ciddi tadgiqgat¢1 onu ta-
mamils itirilmis qlivve hesab etmir: bu, hazirda miisahids olu-
nan miixtoalif sosial va siyasi qruplarin negriyyat yaradicilifina
va faalligina zidd olardi.

Yaradiciliq formalarinin 6yranilmasi albatts, zsiflomamali-
dir, lakin o, daha gevik vs sosiallagmig olmaldir, yani ictimai
ve istehsal - jurnalistika hoyatinin realliglarina iiz ¢evirmoli-
dir. Bundan slavs pegokarligin amorf anlayis biitovlikds pe-
sokarhiin tobiati, strukturu vs tezahiirlori haqqinda mslumat
veran daqiq tahlil sahalerine ayriimalidir. Buraya samsk meto-
dikas1 va jurnalistika yaradicihig aiddir. Bunlarin 6yrenilmasi
filologiya vo sonatsiinashq enanolori ilo baghdir. Buraya
milayyan daracads K1V iigiin nazards tutulan ssarler iizorindo-
ki universal, pragmatik baximdan giymatili aspektlorlo mogg-
ul olan jurnalistik yaradiciligin psixologiyas: da aiddir. Pego-
kar yanagmada rasionalligin giiclonmesi qagilmazdir. Jurnali-
stika bir név industriallagmis pesoya gevrilir. Burada is bo-
lgiisii daha shomiyyatli olur. Jurnalistika estetik shamiyyat ki-
mi gaxsiyystin potensialini ifadeetms imkanini itirmir. MDB
makaninda olan dévlatlarin matbuat tigiin bu, daha da xarak-
terikdir. Masalon, gozetgilor arasinda smok motivasiyasinin
tadqiqi zamani1 milayyan edilmigdir ki, onlar iigiin birinci yer-
da yaradiciligda 6ziinii reallagdirma talobati dayanir. Bununla
belo miiasir diinyada motbuatin kiitlavi va soxsiyystlararasi
kommunikasiya vasitasi kimi, sosial istiqgamatlondirici vs isgii-
zar informasiyalar Gtiiriicii kimi shomiyystinin artmas: hiss
olunur. Bslks da bu, daha ¢ox ya motnin yaradilmasina ehtiy-
ac olmadiqda, ya da o, morkazi rol oynamadiqda 6ziinii biruzs
verir: jurnalistika menecerliyinda, redaksiya -nagriyyat isteh-
salin1 idarsetms va redaksiyamin kommersiya slagolorinda.

Praktika menecmenti KiV-in inkisafinin asas istigamatls-
rindon birine ¢evrilmigdir. Ona jurnalistika yaradicihindan
uzaq olan xiisusi amok metodlari, materiallar1 toqdimetma
formalar1 va pesokar-psixoloji parametrlor xasdir. Tahlil
obyekti kimi o, idarsetms nazoriyyasi ilo vo konkret iqtisa-
diyyat1 ils six slagoadadir.

Lakin KIV-in menecmentinin bu spesifikasinda onun jur-
nalistika fonni kimi Syronilmesi vo taodris edilmasi ilo bagh
olan ziddiyyatlor 6ziinii gostorir. Homin spesifika na qadar
¢ox nazars alinirsa, predmet ds bir o gadar kolgads qalir. Hoa-
gigsten axirinc onilliklords motbuatin tacriibssi tosarriifatin
bagqa sahslorinden golon marketologlarin, idarsedicilorin ef-
fektiv suratdo igo calbedilmasi meylini niimayis etdirir. ABS-
da gonclerin reklami, KIV-in menecmenti vo pablik rileysnz
sahoalorinds ixtisaslasmaya marag1 nazeros g¢arpacaq deracads
giiclonmigdir; orada homin sahslor iizre hazirhi1 ¢ox zaman
jurnalistika kolleclari yox, igtisadi maktablar verir. Aydindir
ki, KIV menecmentinin 8yronilmasi nazori jurnalistika axta-
riglarimin digar istiqgamatlari ilo barabaer 6ziinii yalniz o zaman
dogruldur ki, onlara iizvi vohdstds vo 6ziinamaxsus redaksiya
praktikasi ilo aparilsin. Bagqa s6zlo, matbuat isinin manavi vo
yaradicit mahiyyastine lageydlik géstorilmamolidir.

Jurnalistika nazariyyasinin qohum fanlarla
iimumi planda alaqasi -

Burada aydin goriiniir ki, jurnalistika elmininin va digar bi-
lik sahslarinin "toplagdig: yerda" subfonlor yaranir.Bizim mi-
salda onlara jurnalistika filologiyasi, jurnalistikanin kommu-
nikasiya nozariyyosi, jurnalistika sosiologiyas: aiddir. Lakin

"xarici" dairslarin toplusu daha genigdir. Bu sxemi miirakkab-

losdirmok do olar. Lakin onda slava qarsihgh slags zonalar:
yaranacaqdir.

Jurnalistika elminin tarkibina daxil olan fonlarin genis
spektrinin xiilasasi géstorir ki, yegans va monolit bir nozs-
riyyadan yox, bir nego nazoriyyadon danigmaq daha diizgiin
olardi. Onlarin hamus:i bir-biri ilo miirokkeb va dayisksn
miinasibstdadirler, lakin bir-birini svaz eds bilmazlor. Oksina,
onlarin toplusundan jurnalistika nazariyyalori kompleksi te-
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sokkiil tapir. Bu da aydindir ki, bazi fanlor mansayins va hall
etdiklori mosalolors gora bir-birino ¢ox yaxindir va belahkls
ds, vahid kompleks daxilinds struktur bélmalar, bloklar, "ai-
lalor" yaranir (masalen, sosial, kommunikativ, filoloji, texniki-
texnoloji fanlar).

Mbtbuat haqqinda sosioloji biliklarin jurnalistikanin sosial
nazariyyslori blokuna aid olmasi ila bagl siibhoaler ¢atin ki, ya-
ransin. Sosial - yani 6z tohlilinin biitiin aspektlari vo 6l¢iilori
birgs gétiiriilmiis comiyyatin moatbuatla slagssini agiglamagq
demakdir. Hagigaton do, "jurnalistikanin sosial nezariyyalari”
anlayis1 holo do geyri-adidir. Bununla bels, masolon, madas-
niyystsiinashiqda tadqiqat¢ihq yanagmalarinin humanitar v
sosial hissalor kimi ayrilmas (politologiya, iqtisadiyyat, sosi-
ologiya, etnologiya vs s.) gorarlasmis norma kimi gsbul olu-
nur.

JURNALISTIKA NOZORIYYOSININ
DIGOR ELMLORLO QARSILIQLI
OLAQOSI

Jurnalistika sosiologiyasinin matbuat haqqindaki nazari
biliklarin strukturunda, daha daqiq desok, sosial nazariyyaler
sisteminds yerini aydin tesavviir etmoaya ¢alisacagiq. Sosial
nazariyyslor boyiik va miirokkaeb togkil olunmus qrup smols
gotirir; jurnalistika sosiologiyasi burada digar elementler kimi
miihiim yer tutur. O, 6z "qonsularindan" na ¢ox, na ds az vaci-
bdir. Oslinde matbuat haqqinda elmdan konarda he¢ kim
deys bilmaz ki, sosiologiya camiyyat iigiin psixologiya va ya
hiiqugsunashiqdan daha gox shamiyyat kasb edir. Deyilonlor
grupda miimkiin olan slavalars ds aiddir. Belalikls, hazirda
jurnalistikanin 6yrenilmesine etnomodani yanasmalar siiratlo
moanimsanilir; bu istiqamatds perspektiv asarlar isiq Gzl goriir
va yaqin ki, yaxin galacokda sosial sektorda yeni bolim - mat-
buatin etnomadaniyyatsunaslhq sahasi yaranacaqdir.

JURNALISTIKA NOZORIYYOSININ
TORKIBINDO SOSIAL NOZORIYYOLOR

Bu va ya digor fonni 6n plana ciddi tadgiqat maraglari ¢o-
kir. Demali, elementlarin diiziiligiinda prioritetlar ds dayiga bi-
lar.

Jurnalistika sosiologiyas1 gsrarlagsmis nozeriyys sistemins
naler gatirir va o, bu sistemin zamanin talobatina vs intellek-
tual - tadqiqatgiliqg makaninda elmin iralilayisine uygun olaraq
miiasirlasmosine neco komsak edir?

Ik névbads, jurnalistika sosiologiyasi spesifik tangidi - is-
tigamatlondirici funksiya hoyata kegirir. Mahz o, sosial struk-
turda va ya ictimai raydoe, jurnalist tofokkiiriiniin vo davrani-
sinin formalarinda, tozahiirlorinda hansi iraliloyiglarin bas ver-
masini dork vo izah etmak imkanina malikdir. Sosiologiyanin
jurnalistika nozoriyyssinin digar komponentlori ilo bu slagesi
no KiV-lords janr masalan, indiki menzarasinin yenilosmasin-
don bahs edarkan bir nego dofa digqgati calb etmigik.

JURNALISTIKA SOSIOLOGIYASI
JURNALISTIKANIN SOSIAL
NOZORIYYOLORI TORKIBINDS

Camiyyatin tokamiilii, sosial institutlarin rolunun yenidon
bolinmesi KiV-lords bas versn doyisikliklor kimi meyllors
ssaslanaraq jurnalistika sosiologiyasi hom nazari axtanglann,
ham ds redaksiya tacriibasinin galocok istigameti hagqinda
prognozlar vera bilor. O, mslum comiyyastds, jurnalistika
miihitinds yaranmig miiayyan ideyalara vo modellars talabin
olmamasini agiglaya vo asaslandira bilsr. Fin sosioloqu T. Va-
ris gostarirdi ki, Qoarbin industrial élkaleri, modernizmin ma-
dsni deyarlerinae global kommunikasiya tigiin universal istifa-
ds va yararh bir sey kimi baxirlar. Lakin Qarb doyarlsrinin
universallig yalmz Qorb iigiin tobii ideya sayilir. Masalon, is-
lam o&lkalori xarici standartlar, geyd-sartsiz qabul etmirlor.
Jurnalistika sosiologiyasi nsinki nazariyyads, hamginin KiVv
tacriibasi vo elmi arasinda duran tanqidds do miihiim rol oyna-
malidir. Elmin miistaqil bir hissasi kimi tonqid demak olar ki,
K1V tadgiqatgilarinmin diqget morkazindon kanarda qalmugdir.

I
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Bununla bels, nazariyys va tocriibs onsuz tomas noqtslerini ta-
mamils itira bilar. Matbuat tadqiqatgilarn elmin inkigaf manti-
gine uygun olaraq caliirlar ki, elmi foaliyyatin diger sahale-
rinds ¢alisgan homkarlar ils six slaqads olsunlar: jurnalistika
psixologlar: - sosiol psixologlarla, KIV linqvistleri - dilgilorls
va s. Naticado 6z terminologiyasi, avtoriteti, aksiomlar olan
"miitaxasislor birliyi" yaranir. Redaksiya ilo yanasi bagqa bir
maraqgh torof ds var - KIV-in auditoriyas1. Kiitlavi informa-
siyanin asas istifadagisi vo alicis1 kimi o, jurnalistika mohsu-
lunun va redaksiya siyasatinin keyfiyyatinin miizakirssinds ig-
tirak etmok hiiququna malikdir. Mohz tanqid bu imkam vera
bilor. Tongidin miihakimalorin haqiqiliyi, arqumentlorin do-
giqliyi baximindan ciddi meyarlar1 olmahdir. Sosiologiya da
miioyyan materiallar (masalon, auditoriyanin gézlamalori, ra-
gabot miibarizesinds redaksiyanin reytingi, élkada vs diinya-
da kiitlovi informasiya foaliyyatinin inkigaf meyllori vs s. bara-
da)tagdim eds bilar. Belo materiallar sayasinds dévri nagrlarin
tanqidi xiilasasi daha ayani vs inandirici olur.

JURNALISTIKA SOSIOLOGIYASININ
TORKIBI

Jurnalistika sosiologiyasinin matbuat elmini asasen na ilo
zanginlegdirilmasi onun 6z tabiati, qurulusu, maraq dairasi ils
musyyan olunur. Bunlari basa diigmak tigiin oxsar veziyyatlor-
ds elmsiinaslar tarafindan taklif olunan. Sxem iizrs bu xiisusi
nazsriyyani nazarden kegirmak lazimdir. Nozariyyanin torkibi-
ns montiqi-linqvistik, reprezentativ evristik, pragmatik kimi
yarimsistemlar daxildir. Xiisusilo do elmi fannin yetkinliyin-

,dan asili olaraq, bu va ya digsr komponentlor az va ya gox do-

racads inkisaf eds biler. Ona gére do onun tam dolgun struk-
turundan bshs etmak dogru olmazdi.

Jurnalistika sosiologiyas:1 derketmonin nisbaton ganc bilik
sahasidir. Homginin miitaxassislar arasinda onun elementlari-
nin miixtalif clir izah edilmasi ilo baglh miibahisslor davam
edir. Lakin bu o demok deyildir ki, onu sistemli tasvir vermak
olmaz. Asagidaki linsiirleri ayird etmak olar

a) Méveudiug formalan

Noazarililiyin bir nega saviyyasi ayird edilir: imumi sosiolo-

ji, xiisusi va empirik (materiali iimumilegdirms ssviyyalari).
Birinci halda biz matbuatin ictimai tayinati, rolu, onun sosial
sistemlords faaliyyat va inkisaf ganunauygunluqlari, global va
milli miqyasda sivilizasiya proseslarins tasiri ilo bagh blindvra-
li-metodoloji masalelorin halli ilo maggul oluruq. Onillikler vo
hatta yiizillikler boyu sosioloji miizakiralards bu ciir suallar
garsida durur: comiyyat iigiin matbuat yalmz hadisslerin in-
formatoru olmalidir, yoxsa interpretoru tonqidgi kimi ds ¢1x1s
etmolidir?

ikinci soviyyads imumilssdirmo daracasine, obyektina va
vazifalorine gora daha konkret olan xiisusi sosialoji jurnalistik
nazariyyalar islonib hazirlamir. Qazetin va ya KIV auditoriya-
sinin, jurnalistin amayinin va ya kiitlovi informasiyanin istifa-
do edilmasi sosiologiyasinin nisbi muxtariyystinden danis-
maga asas vardir. Toadgiqat markazlori arasinda maraq obyek-
tlorinin vo sferalarinin bélgiisii meydana galir. Deyak ki, tele-
sirkatlords ictimai fikri 6yranmak iigiin sobalorin ham totbiqi,
ham do limumi cohatdon teleyayimin effektivliyina diggat yeti-
rilmosi tobiidir.

Empirik saviyys jurnalistika proseslerinin konkret hadise-
lori- redaksiyalarin foaliyyati, raylori, motbuat organlarina
maktublar va s. hagqqindaki malumatlarin toplanmasi va sis-
temlagdirmasi ilo taqdim olunur. Nazari i§ osason todqgigat
planlarinin vs programlarin iglonib hazirlanmasi ile baghdir.
Mbhz empirika sosiologlarin miisahidslerina va naticalerine
aydinlig gatirir. O, nasr liglin nazords tutulan material kimi do
faydalidir. Bununla barabar raqam’va faizler ¢ox vaxt aldadici
olur.Birincisi, har bir empirik tadgiqat merkazlorinin hamusi-
na inanmaq lazim deyil - onlar arasinda qsrazli vs ya az ixti-
sash olana da rast golinir. Ikincisi, publikator (o ciimlodan
miixbir vas redaktor) xiisusi qaydalara riayst edilmadikds bu-
raxilan sshvlari gérmalidir; onlar sdabiyyatda daqiglikle geyd
olunur.

Jurnalistika sosiologiyasina daha bir yarimsistem - sosio-
jurnalistika daxildir. Burada miixbir ve redaktor artiq alimls-
rin miisahids obyektlori kimi yox, foal tadqiqatgi-praktik kimi
¢ix1§ edirlor. Onlar sosial analitikanin vasitslerinden iki real-
hig1 6yranmak igiin istifads edirdiler - ictimai hayatdak: prob-
lem vaziyyati vo KIV-in 6ziiniin faaliyystini. Belaliklo do, so-
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siojurnalistikaya ham sosioloji tshlil qaydalan ils yerina yeti-
rilon jurnalistik tadgiqatlar ve aragdirmalar janrninda olan
nasrlor, ham ds redaksiya tacriibasinin miintazom gokilds izle-
nilmasi aiddir. Bu, icmalginim vo ya reportyorun isinds aydin
goriiniir: metodoloji, xiisusi - nazari vo empirik ssaslarin bir-
logmosi aydin gostorilir.

Jurnalistika sosiologiyas: elmi idrakin har bir sahasi klml,‘

onun tahlil obyektlorinin asih oldugu ganunlara vs gqanuna-
uygunluglara ssaslanir. Onlara hadisslor arasindaki davamh
va zoruri alagalori aid etmok olar (xiisusilo da vaziyyatin indi-
ki inkigaf marhalasi ilo kegmis vo galocok marhalaler arasinda-
ki1 slagaler). Jurnalistika sosiologiyas: li¢iin ham nazari sosio-
logiya (comiyyatin hayat faaliyyatine va strukturuna aid olan),
ham ds jurnalistikanin timumi nazariyyssi ilo formuls edilon,
askara ¢ixarilan ganunlar qiivvadadir. @gar jurnalistika sosi-
ologiyastnin spesifik ganunlarn varsa da, onlar hale bu giino
qader imuman moaqgbul §okilds formuls edilmayibdir. Qanun-
lar saviyyssindoki soksiz vaziyyast - birincisi, KIV-do gedan
proseslorin sosial hayatin tolobatlar va realliglar: ilo gortlan-
masidir, ikincisi ise ona matbuatin miiqabil tesiridir.

Jurnalistika sosiologiyasi 6z mezmununu ifads etmak iigiin
ham {imumelmi terminoloji aparata (hipotez, funksiya, effek-
tivlik), hom ds biliyin daha mahdud sahalsrins miiraciot edir.
O, sosiologiyadan ictimai strukturun elementlori, kommuni-
kasiya prosesinin istirakgilartn, tohlil metodlar (sosial insti-
tut, moatnin kontekt-tahlili, resipient) vo s. kimi cohatlori
gotiirtir. Jurnalistikadan da buraya pego terminlori kegir bun-
larsiz kiitlavi informasiya istehsalini (canl efir, xtisusi miixbir
va s.) xarakterizo etmak miimkiin deyildir.

Lakin asas masalo miirakkab "goxdilli" leksikonun forma-
lagmast yox, matbuatin smokdaslari iigiin anonavi olan diggat
obyektlorina ciddi mona verilmasidir. Beloliklo ds,jurnalistika
sosiologiyasinda "oxucu" anlagiy1 magsadli, real auditoriyaya
gevrilir vo bununla da giymatlondirilmak {igiin muyessarlik al-
ds edir. Jurnalistika sosiologiyas: sonralar gohum tadqiqat
sferalarim zanginlagdiren metodik usullar vs anlayislar yara-
dir. Masalan, auditoriyanin shval-ruhiyyassini 6yrenmaek iigiin
studiyada "qaynar xottden" foal istifads olunur. Naticads
KIV-in kommunikasiya potensiah ictimai roys xidmetinin

isgiizar alatino ¢evrilir. Xarici tacriibalordon malumdur ki, so-
rgularda ixtisaslasan sirkatlerden niifuzlu KiV-lo slagada va
onlarin amri ilo faaliyyst gostarirler. Bazi informasiya biznesi-
nin baggilar iss 6z sorgu xidmatini taskil edir: ABS-da "Si-bi-
es nyus" va "Nyu-York tayms", "En-bi-si nyus" va "Assosiey-
tid press”, "Vasington post" vo "Ey-bi-si nyus".

B) Predmet sahasi.

Jurnalistika sosiologiyasinin predmeti fonnin adindan bila-
vasits malum oldugu kimi onun ikili tobistindan irali golir.
Onun predmetini jurnalistika hadisalori, onun inkigafinin so-
sial hayat kontekstinda, nazori-jurnalistik biliklarin sistemi ilo
garsiligh slagads gotiiriilmiis meyllari va ganunauygunluglan
toskil edir. Lakin bu iimumi formuldur, ax: jurnalistikanin har
bir hadisasi sosioloji tahlilo maruz qgala bilor.

Tadgigatin predmetini va istiqamatlorini ayird etmak masoe-
lasi har bir ictimai elm liglin aktualdir. Masalon, o, madaniyya-
tin folsafasinda neca hall olunur. Bu hadiss tarkibins gérs go-
xelementli va geyri-yekcins oldugu iigiin asagidakilan ayri-ay-
rihqgda tahlil etmok lazimdar:

# madaniyyatin toraflori, aspektlari, hiidudlari, imkanlar

va xassalori;

# onun mévcudluq formalar;

# onun institutlan - siyasi, hiiquqi, tibbi, tshsil sistemi,

kiitlovi kommunikasiyalar;

# Moadani proseslor - idareetma, xidmet,

linsiyyati formalari.

Bu ciir goxsayl yanagmalardan hamqmm jurnalistika sosi-
ologiyasinin predmet saholorini tasnif etmak ii¢iin istifads olu-
nur. Sistemlagmanin ssasina KIV-in real mévcudlugunu vo fa-
aliyyatini oks etdiron struktur sxemlar qoyula biler.

Kommunikasiya prosesi néqteyi-nazerinden predmetlori
bu xatt {izra qruplasdirmaq olar: informasiya manbalari - jur-
nalist (redaksiya) - motn - informasiya kanali - kiitlavi audito-
riya va goxsiyyst - jurnalist (redaksiya). Sosioloqu comiyyati
idaretms mévqeyindon yanagdiqda hakimiyyst va avtoritetin
motbuat vasitasilo gostordiyi tosir maraglandirir va buna goérs
do tohlil sxemi doyisdiirilir: comiyyat - sosial institutlar, qrup-
lar, toskilatlar -tasis¢i (K1V-in sahibi) - redaksiya - jurnalist -
{invanlanan saxslor - sosial davramg. ©lbatts, burada xatlar

insanlarin
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cox ciddi gokilds ¢akilir. Haqigatds ise kommunikasiya ideya,
inzibati vo monavi tasiri 6ziinds birlegdirir vo aksina, idarset-
mo informasiya miibadilasi sayssinds hoyata kegirilir. .

Yeni realliglar miistavisinds jurnalistika sosiologiyanin
predmet sahasi nayi oks etdirir. sohbat informasiya vasitolari-
nin 6z sistemli togkilinden gedirss, o zaman homin sistem day-
igacok. Onda tadgiqat¢iliq diggoeti kanallarin macmusu iizerin-
da comlasacakdir. O, 6z tarkibins matbuati, audiovizual Kiv-
lori jurnalist faaliyyatini tamin edsn informasiya agentlik va
xidmatlorini (reklam agentliklori, moatbuat morkazlari va s.)
daxil edir; bunlar sosial tosiri ilo togokkiil tapir vo tokamiilo
moruz qalir. Jurnalistikanin funksional -rol konsepsiyasi gox
giymstli magamlara malikdir. Ictimai praktikanin iqtisadi,
siyasi, sosial, manavi sferalara béliinmssins uygun olaraq mat-
buatin iqtisadi-istehsal, tanzimlayici, manavi-ideoloji, infor-
masiya-kommunikativ rolundan bshs etmak olar. Bununla
da motbuatin miigayisoli- institusional tadqiqi ii¢iin slavo im-
kanlar yaranir, yani onu avvalar xatirladigimiz igtisadi obyek-
tlorls, hakimiyyst institutlar ilo, partiyalarla, bilavasita gox-
siyyatlararas1 kommunikasiya ils va s. incasanatls miigayisa et-
moak olar.

Todqiqatin moagsadindan asili olaraq basqa obyekt
predmet sxemlori do toklif etmok olar. Lakin nozardan
kegirilma aspekti doyismoz qalacaqdir: takce vo fardi olani
yox, ictimai maraqlardan, miinasibatlorden va proseslordon
dogan sosial cshatdon oshamiyyatli, tipik ve ganunauygun
olani gérmayi bacarmag.

C) Mosalaler.

Oslinda sonuncu geydlor elo merkszi mosalolar sirasina
aiddir. Lakin {imumi axtarig§ movgeyi problema az va ya ¢ox
deracads dorindan niifuz etmokls reallagdirilir. ©dobiyyatda
jurnalistika sosiologiyas1 moasalolsrinin tasnifat1 bu nodqteyi-
noazardan verilib: obyektin tosviri ("soklin ¢ixarilmas1") - buna

GOX vaxt operativ empirik todgigatlar aid edilir; obyektin

miigahida vaziyysti sabablorinin aydinlagdiriimasi - bura tod-
giqat qrupunun analitik aparatt daxil edilir; obyektin foa-
liyyatini optimallagdirmaga komek edsn tdvsiyslarin islenib
hazirlanmasi.

Hor bir layiha, elacs do har bir tadqiqat kollektivi konkret

situasiya mosalaloring istiqamotlenibdir. Homin masalalor el-
mi-idraki xiisusiyyast kosb eds bilor( ager togobbiiskar elmi
miiossisonin 6ziidiirss), yaxud da tatbiqi istifads tigiin formuls
oluna bilor ( agor tadgiqat K1V redaksiyasi va ya inzibati ida-
raetmo organlarn tarsfindon sifaris olunubdursa). '
Elmi-idraki mosalslor yalmz jurnalistika sosiologiyasinin

-taloblorins yox, hamginin qohum ictimai elmlarin inkisafina

da aid edils biler. Biz artiq geyd etmisik ki, matbuat haqqin-
daki bilikler sosiologiya, psixologiya va sosial folsefonin bir si-
ra saholorinin faal dévriyyssina do qosulur. Necs ki, mstbua-
t1insan hayatindan ve comiyyastdan tacrid etmak miimkiin dey-
ildir, eloco da comiyyatsiinaslarin yaratdigi diinya manzarasini
K1V amilini nazors almadan tasavviir etmok milmkiin deyildir.

Oz névbasinda tatbigi masalalar do redaksiya proseslarinin
elmi-informasiya taminati ilo mohdudlagmir. Jurnalistika sosi-
ologiyasimn K1V smskdaslarinin hazirlanmasinda vs yiiksok
daracoli pesokarliginda rolu az deyildir. O, amokdaslari co-
miyyasts masuliyyatle xidmat etmoya vo bugiinki matbuatin ko-
skin ehtiyaci oldugu sosial tadgiqatlarn elmi gakilds hoyata ke-
¢irmak vardiglorins yiyslenmays ¢agirir.

C) Pragmatika.

Pragmatika dedikds, mosalalarin hoallinin metod va vasita-
lori, habels fasilosiz suratdo jurnalistika sosiologiyasinin se-
rencamina kegon bilik manbalari nazerds tutulur. Zangin sosi-
oloji metodlar, elacs ds tadgiqatgilarin togkil qaydalan ade-
biyyatda ¢ox genis isiglandirilir. Miistaqil surstds bu materi-
alla ¢ox yaxindan tanis olmaq olar. Bu sebabdon jurnalistik
moagsadlorls istifads olunan standart lisullara ve prosedurala-
ra aid olan bir ne¢s iimumi geydlorls kifayatlonacayik:

Birincisi, metodun se¢imi ondan istifado etmo homise
miloyyan layihanin magsadindan vs tahlil predmetinin spesifi-
kasindan asihdir. fkincisi, metod yalmz mossloni hall etmok
vasitasidir. Bu sababdan bazan nazarden kegirilon obyektlarin
mahiyysatins niifuz etmaden statistikaya aludagilik gostarmak
oziinii dogrultmur. Ragemlar 6z-6zliiylinds hadisaler haqqin-
da bilik vermir. Onlar yalniz zahiri géstericilori geyd edirlor,
ham ds miisllifdo dorin ideyalarin olmamasini pardalomays
kémok edir, cox tez kéhnalirler. Ugiinciisii, har bir intellektual
faaliyyst kimi, publisistika da, jurnalistika sosiologiyas: da
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diizxattli mantiqi izahi ¢atin olan "gafil toxayyiil uguslar” ila
zangindir. Jurnalistika sosiologiyasi iigiin ns "artiq" bilik ne do
"artiq" metodik madaniyyat olmur. Onun iigiin xiisusi bilikle-
rin asas monbolari asagidakilardir:

# Elmin qohum saholerindoki - hom sosial, ham do jurna-
listik - nazori nagrlor, ssasan, ixtisaslagmis jurnallar- (
moasalen, "Sosioloji tadgiqatlar", "Sosial-siyasi elmlar")
yeni molumatlarla zangindir. Bizim predmetls bagh xa-
ricdo (masslon, ABS-da Qellapin, Pounerin, Xarrisin
sirkatlori, Rusiyada (VSIOM vas.) miisyysn islorin
goériilmasini, ictimai rayin nizamli_sorgusunu geyd et-
mok olar. Umumi vo empirik informasiya "obadi" ol-
mur, oksino, tez-tez yenilosir. Jurnalistika sosiologiyasi-
nin giindslik problemi camiyyatsunaslifin digar sahalori
ilo gulgalagmasidur.

# Giindan-giina ¢oxalan sosioloji-jurnalistik morkazlarin
bank va adobiyyatidir. Onlar igarisinde an mashurlar:
MDU-nun jurnalistika fakiiltssinin tadqiqat laborato-
riyasi, Sankt-Peterburqgdak: "Ekro" sirketi va s. -dir.

Jurnalistikanin aktual problemlarins va cari praktikasina

hesr olunmus nazari isler amakdashigin miihiim istiqamatidir.
Bu elo KIV-larin islorina da aiddir - burada yalmz onlarin el-
mi programlar tzre todqiqatlar1 yox, hamginin redaksiya
tacriibasi ils sistemli oxucu - dinlayici tamigligi nazards tutulur.

MOVZU 3

SOSIOJURNALISTIKA:
tocriibasi, anlayisi, strukturu

qarsiligh slagesini na gadar digqgstls ssaslandirsaq da,
oxucunun fikrinds onlar arasinda bazi ayrihqlar qa-

lacaqdir. Masalon, miihandis-texnoloqun cari istehsal iglari ilo
fundamental fizikanin, miihasibin isi ils, iqtisadi nozariyysnin
postulatlar arasindaki mesafsnin sobabi aydin oldugu kimi
bu da tobiidir". "Mikro" "makrosuz" ugur qazana bilmaz. La-
kin onlarin qarsiligh slaqasi ligiin vasitagi, Stiiriicii, miioyyon
birlogdirici ssas olmahdir. Ona gors ds jurnalistika sosiologiy-
astnin giindalik redaksiya hoyatina niifuzetms formalan
miisyyan olmayinca o, pegokarlar praktiklor iigiin ds yad bir
fonn olaraq galacaqdir. Bunu etmak asan deyil, ona gors ki,
matbuatin ham nazori, ham do empirik saviyyads sosiologiya
ila bir sira tamas néqtaleri var ve bunlarin he¢ do hamisi re-
daksiya amokdaslarinin diigiincalorinds agiq-aydin farglandi-
rilmir. Todgiqat¢r L. A. Kropotov an az1 yeddi bela tomas
néqtasi oldugunu geyd etmigdir.

1.Nazeri sosiologiya matbuat haqqinda tolimo hartorafli ts-
sir gOstarir.

2.Matbuat sosiologiyas: xiisusi sosioloji nezariyys kimi ¢1-
x1g edir.

3.Jurnalistika fsaliyysti sosiologlarin tadqiqat obyekti
olur.

4.Qozet, radio, teleyayim sosioloji tadqiqatn instrumentlo-
ri ola bilarlar.

5.Redaksiyalar ya 6z qlivvalori va ya sosiologlarin komayi
ilo auditoriyam tadqiq etmokls maggul olurlar.

6.Jurnalistlor 6z aserlorini yaradarksn informasiya mon-
bayi kimi sosioloji tadqiqgatlara miiraciot edirlor.

7.Konkret sosioloji tadqiqatlarin metodlar jurnalistika ya-
radicih@ proseslarins niifuz edirlar.

Elmin redaksiya giindesmins yaxilagmas: ii¢iin onun pego-

Jumalistika sosiologiyasinin redaksiya tacriibasi ilo
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zimdir. Faaliyyat va diisiincanin xiisusi ndviiniin- amek metp-
dikasmin formalagmasi vacibdir. Bu "birlagdirici toxuma" s
siojurnalistika adini dastyir. :

kar miixbirler va redaktorlar saviyyssinda gabul olunmasi 'lg-

Sosiojurnalistika anlayist

Publisistikanin sosiologiyalagsmas: dorhal matbuata xas
olan, basga adlar altinda inkisaf edan formalar alir. 1970-ci
ilde xaricds olan yazig1 V. Y. Kantorovi¢ "Sosioqra-
fiya"soziins xtisusi diqqet yetirdi. "Yenilik" miiasir comiyyati
tadqiq eden sanadli asar bels adlandirilde

Lakin hadisalerin daqiq adi olmadigda etiraz edilmir,
"geyri-leqal" qalir. Masalan, deyok ki, "sosiojurnalistika" no
ticlin magbul sayilmasin? Oslinds iss s6hbat sahs tizrs ixtisas-
lasmadan gedir. Basqa sozls, igtisadi, ekoloji, tibbi, horbi
publisistikaya banzor vaziyyst tasavviir olunmalidir. Redak-
siyanin yaradiciliq ansamblinda belo ixtisaslasma hom
miimkiindiir, ham da faydalidir. S6hbat mohz sosiologiyanin
konkret, spesifik metodlarim nazards tutan sosial tohlilin ra-
ngarang vardiglorina sorbast surstds yiyslonmokden gedir. De-
moli, sosiologiyaya benzar jurnalistikadan yox, jurnalistikani
zenginlagdiran sosiologiyadan bahs olunur.

[lkin se¢ilmis remzlorin amorflugunu va ¢atismazhigim ara-
dan qaldirmaq cshdins xarici mstbuatin yaxin onilliklerinda-
ki materiallarinda rast gslmok olar. Redaksiyalarda ilk
kompiiterlar totbiq olunan zaman onlara ictimai problemlorls
bagh olan ¢oxsayl informasiyalar1 derk eden miizakirs amili
kimi baxirdilar. 1971-ci ilds amerikali alim Everett Dennis ilk
dafs olaraq "analitik jurnalistika" terminini islstdi. O, bu ter-

»mins matbuatdaki sosiotadqiqatlarin yeni metodunun xarak-
teristikast kimi miiraciot etdi. Lakin vaxt kegdikcs elektron
texnologiyasi inkigaf edarak bu ciir masslslori holl etmok iigiin
faaliyyotin név mozmununa adekvat olan ad aldi - publika-
siyanin kompiiterlogmis hazichigi.

Sosiojurnalistika - KIV amokdaslarinin spesifik fealiyyat
sahosidir; bu sahs diislinconin, informasiya axtariginin, top-
lanmasi va interpretasiyasinin yiiksok sosioloji madasniyyati ile
hamginin 6z faaliyyatinin naticalari ligiin sosial masuliyyati ilo
xarakteriza olunur. Biz hamginin sosiojurnalistika nazariyye-

sindon va sosiojurnalistik tohsilden zaruri amak keyfiyyatini
formalagdiran va tonzimloyon amiller kimi bohs eds bilerik.

Belslikla, ixtisas, praktik faaliyyst, nazari asaslar va tohsil -
bu komponentlorin mezmununu biz sonra miifassal izah et-
mays ¢ahsacagiq. Indi ise sosiojurnalistikanin yaranmasini va
onun matbuatin nazariyyssi ve praktikasi ils qarsiligh slagssi-
ni doqiqlosdirak.

Kursun svvalki béliimiinds biz jurnalistika sosiologiyasinin
bir sira elmi fonler arasindak: yerindon danigdig. O bu sxem
iizra tosavviir oluna biler: S - sosiologiya, JS - jurnalistika so-
siologiyasi, JN - jurnalistika nozariyyasi.

~ JURNALISTIKA SOSIOLOGIYASI,
SOSIOJURNALISTIKA VO JURNALISTIKA

Burada iki istigamat digqati calb edir: nazari - tadqiqatgilar
va praktik - empirik. Miixtalif sistemli qurumlar tesvir edar-
kon adaton alomi darketma va 6ziinii derketma kateqoriyala-
rindan istifada olunur: birincisi sistema onun foaliyyst gostar-
diyi miihit hagqinda. ikincisi ise onun 6z xassalori hagqinda
biliklor verir. Verilmis sxemi sorh etmak iigiin biz do bu kate-
qoriyalara miiraciat edacayik. Aydinlgq iigiin analogiyadan is-

. tifads etmoak lazimdir.

Belalliklo, madaniyyati dark etms rolunu tabiat, comiyyat,
insan barssinde informasiya toplayan elmlor yerins yetirir.
Moadaniyyatin "6ziinii darketma" rolunu iso obyektiv hayati
oks etdiran incasenat oynayir. Buna oxsar olaraq, jurnalistika
sosiologiyas: matbuat iigiin onun dsrketms gaydasidir, yani
ictimai hayatin dinamikasi va qurulugu barasindoki mslumat-
larin monbayi, onun etibarh tahlili tisuludur. Mstbuatin sosi-
ologiyalasmis Oziiniidarki sosiojurnalistika vasitesi ilo ifads
olunur.

Digar "tobegalar" barssinds suallar yaranir. Onlar timu-
miyyatle mévcuddurmu? Onlarin varligt miimkiindiirmii? On-
lar sosiojurnalistikaya miinasibotde "yaxst", yoxsa "pis" mév-
gedadirlor va iimumiyyastls onlarsiz keginmok olmazmi?

Olboatts, bagqa ciir matbuatlar mévcuddur, 6zii do sayca
¢oxdur. Redaksiyalar 6z iglerinds ciddi sistemlogmis biliklor-

dan daha ¢ox amokdaslarin tocriibasinag, intuisiyasina ssasla-
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nirlar. Sosiojurnalistika heg vaxt KIV-lorin iimumi faahyyat
kontekstindan kanarda Syranils bilmaz - yalniz onun tarkibin-
ds dyranilir. O, miixtalif névli yaradiciliq fealiyyatinin inkigaf
"budaglarindan" biridir. Lakin sozsiiz ki, bu "budaq" jurnali-
stika ixtisasi "agacinin” lap yiiksok hissasinds garar tutur.

Diinyanin gavranilmasinda empirizm va fraqmentalhq,
hayat xoritasinds effektli rong ¢alarlarina aludegilik insani
diisiincalarin inkisafindak: miiasir meyllaro ziddir. Diinyanin
gavramlmasi isa biitévliiys meyl edir va bu biitovliiyiin merke-
zinds goxsayl diinya qaygilar ilo real insan dayanir.

Miixbirin material yorh etmak ii¢iin se¢diyi yaradiciliq ma-
nerasina v iislubuna qars1 gixmaq toacciiblii olards, xiisusilo
ds har hansi bir standarti qadagan etmok. Bu soz azadligina
zorar gotirordi. Hoar bir redaksiya 6z avtoriteti va manavi
ugurlan ilo risk eds bilar. Problemlardan vs tahlillardon bile-
rokden imtina edon motbuat igiin reportyor duyumu kifayat-
dir. Sosiojurnalisik yanagma ¢ox vacibdir, ona gérs ki, alava
bacariq pesokara xalal gotirmir va motbuat homiss 6z dolag-
dig1 alomle saglam miinasibstlarin olmasinda maraghdir. Bu,
miixbirin va redaksiyamin an minimum saviyyads 6ziinii tomsil
etmosi liglin shomiyyatlidir. Optimal saviyyads iss sosiojurna-
listikanin, onun tobisti va icimai tslabati néqteyi-nazerinden
K1V-lors verilon vacib toleblari gérmamak dogru olmazdi.

Monavi faaliyyatin digsr saholerinds "sosio" kokiinii slave
olunmas: spesifik xarakter dagiyir, materiala yanasmada
6ztinamoxsuslugu oks etdirir. Sonralar bu istiqamat sabit so-
kildos inkisaf etmoys basladi. Lakin bu, mesalan, estetik kinoy-
ayimin mohv olmasina gatirib ¢ixartmadi. Malum oldugu ki-
mi, incasanat asari ilk ndvbada 6z yaradicisinin fardi hayatini
Va onun vasitasilo sosial hadisaleri vo proseslori ifads edir. Sa-
natkarin camiyystin dinamikas: ilo eyni ahangda olmasi vacib
deyildir. Eyni seyi humanitar fanlor haqqinda da demak olar:
falsafanin iqtisadiyyatin vulgar sosiologiyalagmasi bu sahalor-
ds toraqqiys mane olurdu va artig kegmisdo qalmigdir. Har bir
elmi fonnin 6z haqiqatlori vardir; onlarn dayari yalmz qisman
sosial meyarlarla 6lgiilo bilar.

Redaksiya "motbaxinin" maqsadi matbuatin sosial faaliyys-
tina xidmost etmokdir. Miitoxassisler sorusurlar:- nayi publisi-
stin foaliyyatinin "son mahsulu” hesab etmok olar - onlarn
yaratdif asarlari, yoxsa real hoyatda goriilon "igi"- oxucunun,

dinlayicinin, tamagag¢inin diisiincalorinds bu asarlords miialli-
fin oks etdirdiyi fikir vo hisslari ilo hoyata kegirilen "isi"? Bi-
rinci halda publisistika yalmz filoloji tohlil obyekti olur.
Ikincido iso genis sosioloji va sosial-psixoloji tadqigatlar iiciin
zongin imkanlar ag¢ilir.

Pegakar texnika sosial iglors qars: ¢ixmasa da, onlarla heg
{ist-lists do diigmiir. Buna gérs ds sosiojurnalistika anlayisim
basqa mozmunla, xiisusilo do pesakar iinsiyyat texnologiyasi
ilo tamamlamaq cshdlari ile razilagmaq olmaz. Kitablarnn bi-
rinds belo bir torif verilir: "Sosiojurnalistika jurnalistikanin
sosial tabiati ilo bagh olan problemlsri tadqiq eden elmi fon-
dir". Qisa definisiyada bir sira anlasilmazhglar vardir: mosa-
lan, ns ligin miisllif diqqati yalmz elmi fann tizorinda comlas-
dirir, matbuatin praktikasim iss xatirlamir va ya na ligiin yal-
niz problemlor tadqiq olunmahdir, qanunlar, hadissler, pro-
seslor isa yox? Sosiojurnalistika - 6z strukturu olan goxcahat-
li, kompleks togokkiildiir. Onun terkibina ham elmi-nazari,
ham texniki - metodik komponentlor daxildir. Biz els bunlar-
la tanis olacagq.

SOSIOJURNALISTIKANIN STRUKTURU

Sosiojurnalistikam1 strukturlagdirmaq elo do asan deyil,
glinki onun "sirli" har bir komponenti KiV amskdaslarinm
diisiince vo davraniglarinda bir vahdst halinda (har dafs oriji-
nal sakilds) birlasir. Oslinda ela bu birlagmads masalonin ssas
mazmunu 6z aksini tapir,

A) Nazari ssaslanma

Jurnalistika sosiologiyasi 6ziiniin biitiin metodoloji vo em-
pirik-totbiqi tazahiirlorinds bels bir asas kimi ¢ixis edir. Pego-
karlar iiglin sosiojurnalistika onun bilavasits naticasidir. La-
kin geyd etmak lazimdir ki, burada praktik faaliyyatin biitiin
ideya-nazori tominati yox, sosiojurnalistikanin formulunun
qurulmasina komok edan anlayislar, kateqoriyalar, terminlor
nazarda tutulur.

Realligda publisistin intellektual potensial, onun hayat
tacriibesinin ve hazirhifinin genis spektrinin tasiri ile togakkiil
tapir. Ona goro da biz jurnalistin 6z asarlerinds aks etdirdiyi
hoaqigatlers miinasibstds sosial-falsofi tohlilin elementlari ol-
madan kegins bilmarik. Diinya hagqinda jurnalistik biliklorin
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dogru olmasi mévzusuna toxundugumuz svvalki hissalords bu
problema bu vo ya digar formada yaxinlagmigdiq. Indi iss onu
xiisusi olaraq dyranmok vaxti ¢atibdir,

Senatkar mévcud amilleri 6z "istadiyi" kimi gérmoyanda
haqigatden o, necs istifads eds bilor? Balks o, obyektiv suve-
ren varhq kimi inkar olunur, formalagms qaydalar iizrs yasa-
maga macbur edilir? Bu "amirliyin" qaynaglari nadir?
Gériindiiyi kimi, suallar ¢oxdur. Real amillar bir tarafdsn on-
lar goxsiyystin mévcud miihitin fonunda yiiksalmosini, bir sira
hallarda iss ciddi problemlorls iizlogmosini, digar bir torafdon
1sa ¢oxnévlililyiin, rongarangliyin insanlarin iimumi yasayisi-
nmn fundamental garaiti olmasim sartlondirir.

Diinya biza va bizim homfikirlorimizo he¢ do bizim siyasi
rogiblorimizdon, yeni vo kegmis nasillordon, basqa xalglarin
usaqlarindan ve s.daha ¢ox maxsus deyil. Demsli, "sshv"
amillars vo néqteyi nazorlors sobrls yanasmaq lazimdir. Haqi-
gatin inkisafl iso matbuat ii¢iin "qgidalandirici material" olan
monzar va hadisalerin fasilasiz surstds bir-birini savazlenmasini
taqdim edir. Toasiiflar olsun ki, bir sira hallarda dersliklards
straf miihitds gararlagmig miinasibatlorin falsafi tadgigine la-
ziminca yer ayrilmir. Biz problemi yalniz bu gakilde qoya bi-
larik: jurnalistikada na birincidir - maddi gerg¢aklik (ilk névbs-
da sosial realliq) yoxsa redaktor vo miixbir diisiincaleri? Jurna-
listikani takca gnoseoloji, darketms aspektlorinds tohlil etmok
kifayatlandirici deyildir. Matbuatin aks etdirdiyi va séykandiyi
obyektiv realligin tahlili olmasa, onda jurnalistikanin darket-
ma tacriibasinin dayerini giymelendiran meyar da itordi.

Dogrudan da, jurnalist ligiin haqigstin inkar edilmoz ol-
dugu vo buna géro do ona hadisslerin miixtalif versiyalarini
yaratmaq imkaninin verildiyi etiraf edilirss, onda on azindan
motbuatin diqgatindaki zona kimi obyektiv diinyanin olmasi
soksizdir. Goelocokde redaksiyadan hadisslorin adekvat dark
edilmasini va igiglandirilmasini tolob etmak ligiin jurnalistin
davranmigim miiayyan edon hadisslorin 6zlori daha vacibdir.
Yalniz bu ssasda sonra miixbirlorin subyektiv derketma
goriiglorini tohlil etmok iigiin imkan yaranir. Onlarin xarici
miihitin sirrlorini agmaq sahasindoki diigiincalori, hamin sirls-
ri neco agmaq va ya agmamaq istayi, informasiya monbalari-
nin agilq va ya qapah olmasi sonralar tadgiqat obyektlorina

xidmaot edacokdir. Bazon tolasik bayanatlar hazirhgsiz, hadiss-
lorin tasiri ils elan edilir. Diizalislor meatbuat niimaysndslerinin
faaliyyatina, xiisusile do onlarin noagrlarins daxil edilir. Diiziinii
desak, jurnalistlerin gnoseoloji planda materialist, yoxsa ide-
alist kimi taqdim olunmasini bilmak iigiin onlarin fikirlorini
sorusmaq yox, faaliyystlerini aragdirmaq lazimdir.

Jurnalistikanin uzun tarixinin misahidssi gostarir ki, "sox-
siyyatin va comiyystin inkisafinin miitoraqqi miiddatli per-
spektivliyi yalmz rasional paradigmada a¢ilir; bu zaman in-
sanlar hayatin qanunlari var, onlan dork etmak olar, onlara
riayat etmakls soxsi azadlifa va imumi rifaha ¢atmaq olar vo
s. Buna gora do bu gobildon olan matnlar "hor bir vaxt, hatta
comiyystin an iimidsiz psixoloji-tarixi veziyyatinds do" kiitlovi
kommunikasiyalarda olmahdir va var da. 9slindo mstbuatin
tobioti beladir, burada sosial instinktlor fardi instinktlordon
daha giicliidiir.

Praktikaya yaxinlagdigca bu ciir mithakims yiiriidocoyik.
Bir sey hagqinda daqiq qanasti olmayan hor saxs bilir ki, ger-
¢oklik takca ag vo qara boyalarla tasvir oluna bilmaz 9gor jur-
nalistikada masalonin mahiyyastins niifuz etmak iistiinliik togkil
edirso, onda biz pesokar siiur sahibi ilo lizlogirik. Dgor 6n pla-
na subyektiv fikirlor ¢okilirss, onda biz qnoseoloji idealizmlo
rastlagmaliylq. Maigotds va ictimai boyanatlarda jurnalist aqi-
doli materialist kimi taqdim oluna bilar. Lakin 6z nosrlerinda
0,- tobii agnostikdir.Onda fikir azadlig1 hékmranhq edir, ha-
disalorin birmenali olmayan darki iss 6z mahiyyatine dogru
¢ox ¢otinlikls iralilayir.

B). Jurnalistin sosioloji siiuru,

Bu masaleni miiasir sosiologiyanin iimumi idrak metodolo-
giyasi izahi ilo slaqasiz 6yronmak dogru olmazdi. Osas prob-
lem hoyat diinyasini (konkret hadisalor, insanlar, onlarin he-
rokatlori) baga diismakls va haqgigatin elmi axtarigi (gergokliy-
in obyektiv, lakin iimumilogdirilmis ideoloji yenilogdirilmaosi)
arasindaki alagalorin, qarsiliqh nisbatin diizgiin derk edilmasi-
diraxtangidir. 9dabiyyatda ¢ox vaxt elmi adi diisiincalera qar-
1 goyurlar. Lakin "hayat diinyas1" anlayisn istiin hesab olu-
nur, ¢iinki o moezmunca daha dolgun, zengin hadisalorle
baglanir. Har halda jurnalistika iiglin moahz bii ciir xarakteris-

tika diizgiindiir: diinyanin menzarssi matbuatda daha konkret
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vo canlidir; onun kiitls iiglin cazibadarhginin tominati da elo
bundadir. Tasdiq etmak olar ki, jurnalistika 6z tokamiilii pro-
sesinda idrakin bu iifiigiinii ¢ox yaxs1 monimsomigdir. Demoli,
diggati digar bir massloys - elmi obyektivliyi pesokar idrak sa-
hosina gatirmays yonsltmak lazimdir.

Obyektlor barasinds biitdv tasavviirlor avazina basit birtara-
flilik mahz tafokkiir qiisurudur va aksins, baxislarin biitévliayt
nagrlards va har név mozmunlu proqramlarda tszahiir eds bi-
lor. Bu baximdan amerikali analitiklorin ABS-1n alternativ
matbuatin mazmunu va boyanatlarina dair miisahidslori ma-
raqhidir. Miixalifot moévqgeyinds dayanan moatbuat onenavi
nogrlori oks modoniyyst haqqindak: informasiyalarin geyri-
obyektivliyins, rosmi konsepsiyalara meyilliliyine gora tonqid
etso do, 6z novbasinda subyektiv va gorazlidir. Onun alterna-
tivliyi yalmz eyni pulun sanki digar tarafini taqdim etmasi ilo
ifads olunur.

Jurnalistin sistemli tafakkiirii comiyyatin hayatinin miixtalif
saholori hagqindaki diigiincslorinin sintezi ssasinda formala-
sir. Konkret obyektdaki, xiisusilo do comiyyatdoki vaziyyot
hagqinda dogru fikir s6ylamok lg¢iin nazers almaq lazimdar
ki, 0, ¢oxsayh amillarin - iqtisadi, demogqrafik, sosial-psitolo-
ji va s. tasiri altinda tagokkiil tapir. Darketmonin ensiklopedik-
liyi 6z-6ziinda diinyaya sistemli baxig ligiin asas yaradir. Osas
¢otinlik iss bilavasito peso tolimi ilo fundamental elmlor ara-
sinda birlegdirici korpiiniin tapilmasidir.

Bu mosslani hall etmak iigiin universitet programlarina har
iki baglangicin birlogdiyi "sorhad" kurslar: daxil edilir: jurnali-

stika sosiologiyasindan slavs jurnalistikanin psixologiyasi, |

KIV-in politologiyasi, jurnalist etikasi, jurnalistik hiiquqsu-
nashq, iqtisadiyyat, KiV-in menecmenti va s. tadris planinda
universitet mozunlarinin praktikada rastlasdig sosial alags vo
miinasibatlarin 6ziina moxsus proeksiyasi yaranir. Bu, bilava-
sita tadris effektindon slavs tslobanin diinyagériisiiniin vo
diinyaduyumunun ssaslarinin formalagmasina komok edir.

- Sosial faktlarin sensasiyali ifadoliliyi ilo onlardan ¢ixanlan

analitik naticalori daqiq farglondirmoek bacarigy xisusile vaci-
bdir.

Sosoiloji diisiincanin asas slamstlorindsn biri hadissleri hoe-
rokatds, diinanki va xiisusile ds sabahki sosial realligla qarsi-

ligh slagads gérmok bacangdir. idrakin ardicil dialektik me-
todu hadisalorin torkibinoe onlann yaxin vo uzunmiiddatli no-
ticalorinin daxil olmasini qabul etmoyi talab edir. Fundamen-
tal tadgiqat vaziyyatin bu inkisaf kodu barasinds har vaxt ca-
vab vers bilmir. Ciinki ictimai hayatin getdikcs siiratlonon rit-
mina g¢ata bilmir. Buna gérs do miitoxassislor qeyd edirlor ki,

- bu giin xiisusilo siyasi proseslorin 6yronilmasinds intuisiyanin,

tacriibonin va operativ eksperimentin rolu artir. Matbuatin
ustiinliiklori mahz bu ciir tahlil aparmaqla baghdir. Onun so-
sial analitik kimi imkanlar1 geniglonir. Digar tarafdsn iss jur-
nalistin hadisalorin axir1 siiriiklondirmoak, operativ faktlara
prognoz xarakterli giymatlor vermak bacarigina talabat daha
da giiclenir. Biz bugtlinki hadisslerin naticalerine diqgati artir-
mali, canh jurnalistik foaliyyati genislondirmoliyik. Aktual
problemlor lizrs matbuatin ¢ixiglar1 homiso ictimai amildir.
Bu sobobdon jurnalistik sosioloji siiurun strukturuna nosr
iiglin etik mosuliyyatin baga diigiilmesi ds daxildir. Qeyd edak
ki, har bir kasin miibahisa v ya raz1 ola bilacayi manavi moasu-
liyyatdan yox, qanunvericiliys yaxin olan normativ etikadan
sohbot gedir. Hal-hazirki vaziyyatde fardi etik qiisurlar
diisinms madaniyyati ils six baghdir.

Jurnalist iigiin balka do an ¢atin masalo 6z moatninin obyek-
tivlik doracosini gostormok iigiin ondan uzaqlagmasidir.

-Oxucunun miisllifin tesdiq olunmus haqiqatlarls, yoxsa dayar-

londirilmis miilahizslorlo ¢ixis etmosini bilmays hiiququ var.
Mbstbuat niimaysndalorini hagsizhgda yalmz o zaman giinah-
landirmagq olar ki, onlar haqigati bilir, lakin gizladirlar. 9gar
hagiqgat ns barasinds, nays miinasibatda, hansi kateqoriyalar-
da olgiilir? suallarina cavab vermeson, bu mdovzu ilo bagh

‘miizakirs manasiz olar.

Alman sosioloqu Y. Habermas giiman edir ki, insan ii¢
diinyada yasayir; onlarin har birinds spesifik nizamlayicilar va
davranmig normalan foaliyyat gostarir. Obyektiv diinyaya iggii-
zar miinasibatlar, haqigati miisyysn etmak cahdi, bizim irado-
mizdan asili olmayan faktlarin etirafina uygunluq xasdir; so-
sial diinya mslum ictimai miihitds gobul olunmus normalara
asaslanir-burada vacib cahat 6ziinii diizgiin, yani "necs lazim-
dirsa", o ciir aparmaqdir; subyektiv diinyada ekspersiv miina-
sibatlor tagokkiil tapir. Konkret fordi subyektlarin {imidleri, .
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hisslori hokmranliq edir. Jurnalist 6z disiincslar, doyarler, ya-
santilar diinyasini agig-askar ifads edirss, 0, 6ziine miinasibat-
ds tamamilo haqhdir. Lakin bu ifads real hayatin "aynas!
deyildir. Jurnalist miisyyan partiyanin mdvqeyine uygun ola-
raq materiallari ifads edorkon homin sistemin hoyatina miina-
sibatds haghdir. Siiurlu suratds, redaktorun gostsrislarine va
ya ictimai rayin streotiplarinin tazyiqine tabe olaraq addim
atirsa, obyektivlik bas onda nadadir?

Jurnalistikanin miiasir standartlar1 gaxsi va ictimai marag-
larin bolgiisiinii nazards tutur. ABS teleyayiminda belo qayda
faaliyyst gostorir: agar jurnalist segkilorde namizaddirss onun
ekranda pesokar rolunda ¢ixmasina siyasi mogsadli yayimm ki-
mi baxilir. Beloliklo do, ganunla hor bir namizods eyni efir
vaxtinin ayrilmasi talobina amal olunur. Matbuatda aks olu-
nan ti¢ dilnya haqqindaki diisiincaler pragmatik mona dasiyir.
Birincisi, onun faydasi 6zlsrinin va ya hamkarlarinin matnini
tahlil edorkon hiss olunur. Miisllifin osil obyektivlik daracasi-
ni miloyyan edarak biz auditoriya ils "izah olunmayan" miina-
gisoleri qabagcadan duya vas onlarin garsisini ala bilirik.
Ikincisi, jurnalist hadisa va prseslorin dogruluguna yénalmis
istiqamati nazarinda saxlayaraq, 6z idrak iislubunu toshth eda
biler. Nohayat, yalmz bas veranlorin mahiyystins niifuz etmoak
bacariginin olmasi jurnalisti hagigaten azad edir. ©n méhkom
(tosssiiflar olsun ki, an ¢otin dork olunan) asiliiq he¢ ds ga-
dagalardan vs gostarislordsn yox, dobds olan avtoritetlordan,
ictimai fikirlorde hokmranliq eden streotiplorden, intellektual
konyuktura zararli tasirindan vs s. yaranir.

C) ©moyin metodikasi va texnikasi

Bizim diistinco modeniyyastine va diinya goriigiine bu gador

» genis yer ayirmagimiz tesadiifi deyildir. Bu komponent sosio-

jurnalistikanin zerrasi kimi ¢ixig edir, amok metodlar iss on-
dan térams hesab olunur. Homin metodun xarakteristikasina

'kegmozdan svval tez-tez yaranan bir siibheni aradan qaldir-

magq lazimdir. Cox vaxt "tadqigat” soziinii iglodarksn jurnalis-
tika ilo elm arasinda eyniyyat isarasi qoymuruq. Bundan sla-
v, bels sosioloji ssientizmin jurnalistik idrakin ssas elementi-

. nin - spesifik pesokar toxoyyiiliiniin inkisaf etmasins manet;xhk

térade bilocoyi movgeyinds olan miislliflarin fikirlori il sori-
kik. Bu spesifiklik xeyli dsracads matbuatin imumini (sosial

cohatdan tipik olam) konkret vs unikal vasitasils aks etdirmok
gabiliyystina asaslanir. Bunsuz auditoriyada emosional aks-
sada dogurmagq ¢ox g¢atindir.

Omoyin sosial madaniyyati ilk baxigda nozari miizakirsys
ehtiyaci olmayan situasiyalarda da tozahiir edir. Masalan, bir-
basa reportajlarin miislliflorins vermak iigiin hansi suallar or-
taya ¢ixa bilar?

Jurnalist ger¢okliyi, onun xarakterik tszahiirlorinds ma-
nimsayir va bununla da onu auditoriya iiglin yaxin, sl¢atan
edir. Tadgiqatsiz bilik asasli, arqumentli deyildir. Hayat
6ziiniin biitiin miirokkobliyi, rongarangliyi, miinaqiss vo prob-
lemlori ils oxucunu, tamasag¢ini, dinloyicini diisiindiirmali, onu
rasional foaliyyats s6vq etmolidir. Oslinds yaradici adam hsy-
at haqiqatlarini problemlarini na doracado adekvat oks etdir-
masi liglin masuliyyatini dork etmalidir.

Umumi natica: sosiojurnalistikamin texniki-metodik arse-
nali heg do hadisolorin kor-korans oks olunmasi, hatta empi-
rik sosiologiya sahssinin xiisusi amaliyyatlan ilo bitmir. A.
Agranovskinin mashur aforizmini xatirlamaq yerino diigor:
"Yaxs1 yazan yox, yaxsi disiinan gézal yazir". Sosial-publisis-
tik tohlil klassiki 6z yazilarimin ¢oxunda zengin mslumat ba-
zalarina, o ciimledan anket sorgularina, moadani ekspert miisa-
hibasi matnlorinin kamiyyast - keyfiyyati baximindan arasdiril-
masina va s. Xiisusi diqqat yetirir

Belslikla, sosiojurnalistikanin metodik taminat: jurnalisti-
ka sosiologiyasimin malik oldugu har bir mslumatin slds edil-
mosi va iglonilmasinin miixtslif névli vasitslorindon ibarastdir.
Kitabin avvalki bélmasinda artiq qeyd etdiyimiz kimi, empirik
baza problem-nszori tohlilsiz az shamiyyatlidir,konseptual
miihakimaler iso ahatali informasiyanin slds edilmasi mahara-
ti ilo slagslondirilmirss, onda siibutedici olmur. Bu kompo-
nentlorin yaradicihq praktikasinda garsiigh nisbati nagrlarin
tipoloji-janr xarakteristikasin1 miiayyan edir. Sorti olaraq jur-
nalistik asarlor iki yera béliiniir: reportyor va publisistika. Bu
bélgii sosiojurnlistikaya da aid edilir. Ogor miixbir yalniz in-
formasiya toplamagq li¢iin sosioloji-empirik iisiillardan istifade
edirss, o, hatta metodik planda yaxs1 hazirhql olmasina bax-
mayaraq reportyor, informator olaraq qalir. Bu halda xiisusi

sosioloji metodlardan istifads olunmasi o qadar ds vacib dey- .
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ildir, hargand bir qayda olaraq hamin metodlarin totbigi mat-
nin arqumentasiya va tadqgiqatgiliq potensialim giiclondirir.

SOSiOJ URNALiSTH(ANIN INKISAF
PERSPEKTIVLORI

Sosiojurnalistika miitoxossislori haqli olaraq bels hesab
edirlor ki, bu sahadaki nailiyystlerls kifaystlonmok olmaz, irs-
li getmok lazimdir. Matbuat sosial cohatdon shomiyyatli mév-
zulara daha tez-tez miiracist etmslidir. 9nanavi nosrlardon
keyfiyyatco forqli menovi “"mohsul" yaradilmalidir. Burada
faktik (sonadli) asas listiinliik toskil etmali, statistik material
sorh olunmali, arqumentasiya ilo yanasi siijetyaradict domi-

nant-iislub rolu yerins yetirmoslidir. Bels bir sual ortaya ¢ixar: -

Motbuatimizda bu ciir publisistika niys genis yayilmir? Homi-
soki kimi sosial va yaradiciliq hoyatinin miirokkeb hadisslori
¢OX sabsbla bagh olur. Lakin sminlikle bunlarin sirasinda 6z
vaziyyati barssinde doqiq ve inandirici informasiyaya prin-
sipca ehtiyact olan comiyystin maraglt olmasini istisna edirik.
Dogrudan da, comiyyst sosial taraqqinin ¢ox giymatli ehtiya-
tindan imtina eds bilmez Xiisusilo do comiyystin siravi
nimayasndaslari tendensiyali vo asosial jurnalistikaya qarsi ¢1-
xirlar. Matbuatin timumi vaziyyati ciddi narahathq dogurur.

Sosiojurnalistikanin inkisaf yolunda asas manes onun
mohdud maraqlarina xidmst etmasidir. Tabii ki, burada asas-
i obyektivlikdon sohbat geds bilmaz. Pegokar "mexanizmin"
dorin gatlarim da shats edsn nizamlanmaya ehtiyac vardir.
Uzunmiiddatli vo ssash talim zaruridir. Lakin bu, kifayatian-
dirici deyildir. Qargida duran vazifslers uygun olan gaxsiyyot
xassalori ehtiyatlari horskasta galmslidir. Sosiojurnalistik mo-
doniyyat xarakteristikalarin biitov kompleksi kimi formalagir
vo inkisaf edir. Jurnalistin diinyagériigii informasiya toplanil-
mas1 texnikasi, onun iglonilmasi, hatta moktublarla is manera-
st ilo s1x baghdir. Tabiidir ki, bu dayisikliklarin simptomlar:
motbuat amokdaglarinin diisiincslerinds 6z oksini tapmalidir.
Pegokar miihitds ayri-ayr1 mévqgelorin miinasibatlori aydinlag-
dirilmali dayigikliklar faal miizakirs olunmalidir. Bir gox jur-
nalist imicmeyker va ya onun slaltisi rolunu oynamaga
macbur edilmays manfi miinasibat basloyir.

Lakin burada publisistlorin 8zlari iigiin ¢ox "gozlonilmoz"
bir sual yaramr. Sual onlarin sosiojurnalistikanin ssaslarini na
daracads gabul etmasi ilo baghidir. S6hbat yaxin peso adamla-
rimn smekdashgindan gedir. Taessiiflor olsun ki, redaksiyala-
rn sosiloglarla slags yaratmaq cohdi gox vaxt sensasiyal
miixbirlik rangi ilo boyanir. Konkret misala miiracist edak.
Rusiya EA-nin Sosiologiya Institutunun smokdaslar1 "Cins,
sevgi vo seksuallig sizin hayatinizda" program iizra tedgigat
apararaq zengin material toplamigdilar. Bir miixbir hamin
materiallan alds edir. O, sanadlari 6zbasina, bildiyi kimi serh
edir, miitaxassislorin sorhlarini elo tarzds taqdim edir ki, aslin-
ds moalumatlar tam tshrif olunur. Birincisi, ayri-ayn sexslerin
xarakteristikalarini tadqiq etdiyi regionun biitiin shalisine sa-
mil edir. Tkincisi, oxsi sanadlare diizalislor verarak, onlar: uni-
kalligdan mehrum edir. Ugiinciisii, 6z nagrinin bashginda ano-
mal seksual slagalorin comiyyat iiglin adi oldugunu dorc edir.
Dérdiinciisii, faktiki sshvlorle barabar jurnalistin adindan
sorhlor yazdifi miitoxassislori do 6z hemkarlarimn goéziinden
salmagin yolunu tutur. Ona goro do Rusiya EA Sosiologiya
Institutunun omokdaslar1 elmi haqiqsti iizs ¢ixarmaq va 6z
peso reputasiyalarini qorumaq ligiin ¢ixiy etmoays macbur
oldular.

Zaur Babayev Fazil Vahidov
Jurnalistika vo sosiologiya




Zaur Babayev Fazil Vahidov
Jurnalistika ve sosiologiya

MOVZU 4

Jurnalist matni va sosial gergoklik:
dorketmo, aksetmo, yenidon qurma

tan jurnalist motnini nazardon kegiracayik. Ciinki

gazet, TV vo radio yayimi amoakdaslarinin yaradici-
hg ti¢lin jurnalistika matni ideyasinda ¢ox mahiyystli magam-
lar 6z oksini tapir - pesokar varhigin manasi, faalliyystin niza-
my, jurnalistikanin comiyyatds yeri vs rolu.

Deyilanlori jurnalistin pesakar xudbinliyinin nisanasi kimi
da gobul etmak olar, xiisusilo ds, sosial gergakliyin jurnalist
matninad miinasibstinds birinciliyinin heg bir tasdigo ehtiyaci
yoxdur. Lakin eyni zamanda agyalarin sarsiimaz nizamm da
sual altina qoya bilon bszi miilahizalori, fikirlori ds nazars al-
maq lazimdir:

Birincisi, bazi alimlarin hesab etdiyi kimi insan sivilizasiya-
s1 hal-hazirda 6ziinlin keyfiyyatce yeni saviyyasins - informa-
siya comiyyatins ¢ox yaxinlagibdir.

Ikincisi, jurnalistika yalniz informasiya ilo xtisusilo da sosi-
al cohestdon ohamiyystli informasiya ils,islayir - faktin geyds
alinmasindan onun hissi inikasina qadar, rasional diistincals-
rinden yignagin affektiv gagiriglarina qader, gergakliyi togkil
edon shomiyyatli seylerin axtarisindan tutmus onlarin KiVv
kanallarinda kiitlovi tirajinin miqyaslarda aksina gadar.

Ugiinciisii, jurnalist matni getdikcs hipermatn slamotlarine

B 6lmonin avvalinds 6z shamiyyatins gora onciil yer tu-

yiyalonir. Bu o demokdir ki, sosial gergakliyi oks etdirmakls o,

hamin gergokliyin bir hissesina gevrilir.

Bu sababdan da jurnalist matnins va sosial gergakliys bir-
biri ile garsiligh suratds asih olan saviyyads yox, iki obyektiv
sosial realhgin miirokkab miigayisesi miistavisinde baxmagq
olar. Onlar bir-birins &zlerinin prosesin subyektiv amili - ms-
Jum sosial gergokliyi dark etmali, sks etmali va yenidan qurma-
h olan yaradict ford kimi jurnalisti qogmaqla tssir gdstors bi-
lirlor.

Sosial gergoklik dedikdo, biitiin soxsiyystloraras: miinasi-

batlor, yani insanlarin birgs hoyati, iinsiyyst formalar ilo bagh
olan miinasibatlor basa diisiiliir; o, real suratdo mévcuddur va
inkigaf edir, zanginlogir. Belo sosial gergaklik 6ziiniin biitiin
konkretliyinds obyektiv sosial realligdir. Idrak biitévliikds in-
sanlarin yaradici faaliyystinin ictimai-tarixi prosesi kimi gixig
edir; bu prosesdo insanlar miixtalif biliklorls silahlanir, ger-

+ ¢akliyi doyigdirir, yenilogdirir.

Jurnalistikada dorketma timumi slameotlari ilo yanagi bazi
spesifik cohatlora ds malikdir. Bu, jurnalist diggatinin pegokar
dorketms obyektidir; 6z foaliyyatinin predmet sahosinin dyra-
nilmssidir; bu comiyyat iizv gergoklik haqqinda tasavviirlorini
formalagdiran sosial cahatdan shomiyyatli informasiyani ax-
tarmaq, toplamaq, sorh etmok ganunauygunluglarinin ifads-
sidir.

Idrakda sosial hadisslorini geride galmas: asyalarin tabio-
tino xas olan cohatdir: realhq g¢ox deyigkondir va ani olaraq
qeyds alina bilmir. Informasiya hamiso gecikir vo nshayat,
miisahidagiys golib ¢atdigda malum olur ki, onun garhi birme-
nalt olmayacaqdir. Naso miigahidaginin avvalki tacriibesine
qarsi ¢ixir, anlagilmaz olur va ya kegmis dovriin kateqoriyala-
r1 ile izah olunur.

Belalikla ds, hadisalerin adekvat dark olunmasi qeyri-
miisyyan bir vaxtadak texirs diige biler. Jurnalistikaya isa icti-
mai hayatin bir hadisasi kimi xiisusi dinamiklik xasdir prose-
sini slave miirakkablik daxil edir. Demsli, inikas jurnalist id-
raki prosesinin zaruri komponentidir.

tdrak subyektinin olmasi vs "ikinci reallig1" yaradan, sosi-
al ger¢okliyi oks etdiran jurnalist matni yenidon qurma funk-
siyan ifads edir. O, sosial gergakliklo miirakkab garsiigh sla-
qado olaraq, miisyyen manada onu dayigdirir. Tabiidir ki, jur-
nalistika motni varhin maddi aspektini bilavasita dayige bil-
maz. Tasir insanlarin gliuru, varhgin menavi sferasi vasitasilo
gostarilir. Gergakliyin téromosi kimi "ikinci reallq" faaliyye-
tin subyekti olur.

Psixologlar tssdiglayirler ki, insanlar bu giin diinya hag-
qindaki informasiyanin 90%-ni basqa moenbsolordan alirlar, ye-
ni soxsi tacrilboys ssaslanan idrakin saviyyssi durmadan aza-
Iir. Insanlara sosial realliq haqqinda  malumat veranlar igari-

sinds jurnalistlor xtiisusi yer tuturlar. Xiisusilo do televiziya ek-
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ranlari insanlarin oksariyyastins diinyanin kegmisi, indisi vo go-
lacayi haqqinda asan basa diisiilon va ¢ox zaman tengidsiz qo-
bul edilon mslumatlar verir.

Miiasir realligin osas xiisusiyystlarindan biri ds odur ki, te-
leviziya daha gox sadaca informasiya yayimlayan vasits funk-
siyasini yerina yetirmir, ham do onun manbayi kimi ¢ixis edir.
Bu giinkii miixbirlarin ¢goxu yeni malumatlar slds etmak iigiin
asas informasiya monboyi - sosial ger¢akliklo yanagi jurnalist
moatnind do miiraciot edirlor.

Hazirda hor bir ford ssash surstds “ikinci realliga" bagla-
mbdir. O, sosial ger¢okliyin informasiya vasitesi kimi ham
ictimai siiura, ham ds har bir fordin diiglincasins tasir gostorir.
Bu zaman sosial gergakliklo jurnalist matninin garsiliqli slage-
sinin tesirinden yaranan miirskkablik semiotikanin nailiyyat-
larins miiracist etmoayi zaruri edir.

Belalikls do, jurnalistik matnin mazmununa, onun miisllifi-
na sosial haqigoti agiqlayan amiller vo hadisalar obyektiv su-
rotdo daxil olur. Yaxst molumdur ki, homin moatn homiga
miixtalif igars vo romzlar sayssinds miiayysn formaya malik~

dir. Bagqa s6zls desok, formal amillsrle mezmunu agiglamaq
olar. Jurnalist mohsulu bu va ya diger isaralor sistemindon is- .

tifads etmodan, auditoriyanin gavrayisina uygunlasdirilma-

dan kiitls ii¢iin aydin olmayacaqdir. Burada maragh cshat -

yalniz auditoriyanin yaxs1 monimsadiyi jurnalistik sablonlar
yoX, homginin onun iigiin jurnalist matninin mszmun ve mana-
simin eyni olmamasidir. Jurnalist va onun oxucusu igiin ya-
ranmig monalarin forqgi onlarin sosial faktlar: birmenali izah
etmamosi ilo baghdir.
Sosiologiyada sosial fakt - insanlara va onlarin faaliyysting
,bu va ya basqa ciir tosir gostaran her bir obyektdir, goxsayh
miisahidaler va tokrarlarla tasdiq olunan kiitlovi, sosial cahat-
dan tipik hadisaler va proseslardir. Faktlarin mahiyyatini ba-
sa diigmoak liglin onlarin elmi tasviri v izahi lazimdur, yani fak-
tlar ontoloji seviyyadsn gnesoloji saviyyays kecirilmalidir. So-
sial faktmn tosviri, izah1 vo nazari cohatden menalandiriimasi
sosioloji faktdan danmismaga asas verir.
Jurnalist da sosial faktlarla iglomali olur vo galisir ki, ger-
goklikda sabit, statistik xiisusiyysts malik olan hadisslori axta-
rib tapsin. Lakin jurnalist bununla kifaystlonmir. Belo misal-

lar da malumdur ki, miixbirler hoyatda 6z néviine gors yega-
ns olan va yalniz motbuatda darc olunandan sonra ¢oxalmaga
baslayan sosial faktlar tapirdilar. Lakin agar elmds sosial fakt
miioyysn tadqiqatdan sonra sosioloji fakta gevirilirss, onda
KIV-in faaliyyati sahasinde menalagdirma va nosr naticesindo
jurnalistik fakta gevrilir. U.Ekonun miigayisalarino miiraciot

.edarak demak olar ki, agar ham jurnalist, hem da sosioloq tod-

qiqatin avvalinda fakt ideyas: hagqinda tasavviirls onun bilin-
masi arasinda yar1 yola qadar eyni vaziyyatds olurlarsa, sonra
onlarin yolu ayrilir. Bu yol sosioloqu goxsayh banzar izlerdsn
timumi anlayiga dogru aparir, jurnalisti iso izlerin tokliyina,
balks ds arxasinda iimumiliyin gizlendiyi tok faktlarin tasviri-
na dogru aparir. Basqa s6zlo desak, jurnalistin yaradiciliginin
manast takcays niifuz etmokdir, bunsuz onun iiglin imumiys
catmaq miimkiin deyildir.

Sosial gergaklik miisyyan menada jurnalistin niifuz etms-
sindan "qorunur”, forma ve mezmun iss anlamaqdan va tasbit
edilmakdan gizlanibdir. Yalniz igarsler agigqlamhbdir. Homin
isaralor sistemi vasitasile K1V isgisi sosial hadisenin mahiyyas-
tins niifuz etmoaya ¢alisir. Siyasost¢i miisahiba verarak, elekto-
ral miihitdo ugur axtarir. Lakin miisahiba gétiiron soxs da
ramz sistemi ilo mohdudlagibdir: o avvalcoden miisahibs vera-
nin igarslorine miinasibatde manfi va ya miisbat yéniimdadir.
Mshz buna goéra ds teleoperator material 6ziine lazim olan
torzds, personajin ustanovkasina uygun olmayan rakursda da
taqdim eda bilor. Miiayyen rakursda teqdim etmok mahiyystca
kimasa miloyyan isars verilmoklo eynidir.

Odabiyyatda bels bir fikir nazars ¢arpdirihr ki, matbuat
alinds hakimiyyat olan qruplarin, ysni partiyalarin, iqtisadi
lobbilarin va s. alatidir. U. Eko geyd edir ki, bels fikirlorin mo-
nast bilorakdan qaranhqlagdirilir ,¢iinki asas maqsad oxucula-
n informasiya ilo tamin etmak yox, onlarin diigiincaleri ilo giz-
li signallar digar hakimiyyat gruplarina yénsltmokdir. Mona-
nin qaranliqlagdiriimast fikri ils miisyyon qadar razilagmamagq
olar, lakin alimin asas ideyas: ilo razilasmamaq ¢atindir. Siya-
sot¢i isaralori diger siyasatgilora verir, jurnalist isa 6z homkar-
larina vo hakimiyyatda olanlara, bazon ise miisahibo
gétiirdiiyii siyasatginin 6ziine. Bu zaman demak olar ki, heg ki-
mi sosial faktin asil mezmunu maraqlandirmir, hami onun
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nayi ifads etmoasine daha ¢ox maraq gostarir.

fsarsys derinden niifuz etmok iigiin jurnalist tadgiqat¢: la-
zimdir; bu iss 6z névbasindo zaman, gorait, bilik talob edir. Be-
Is jurnalist yalmz KIV kanallarinda isaraleri diizgiin qoymal
deyil, hamginin gerg¢okliyin sosial faktlarimin mezmununu
dork etmolidir. Auditoriya yalmz jurnalistin diggstinds olan
sosial faktin ifads olunmasim qabul edir.

Isaralorin mona yiikii, onlarin mazmuna adekvatligt, audi-
toriyanin imkanlarimin nezore alinmas: -biitlin bunlar co-
miyystle dialoq yaratmaga komek edir. Bu zaman informa-
siya yalniz yuxaridan-asagiya yox, hamg¢inin asagidan-yuxa-
rtya dogru gedir. Neco deyarlor, sosial faktin ictimai sheo-
miyyati artir. O, bir ¢ox fordlerin {imumi maraq dairssindo
olur. O, bununla insanlara vs onlarin faaliyystinas tasir gdsta-
ro bilmoayan diger faktlardan koékli surstds farqlonir. Sosial
faktlarda ¢oxlarinin maraqlarina sabab ola bilsn ns gizlanir,
jurnalist nays niifuz etmolidir?

Jurnalistikada sosial fakt ¢ox vaxt 6ziinds sosial ziddiyyati -
mévcud olanla miisahidagilerin fikrinco mévcud olmal olan
arasindaki ayrihig gizledir. Ziddiyyatlor ictimai hayatin biitiin
sferalarina xasdir. Ziddiyyatin miisyyan edilmosinin manasi iss
onun aradan qaldirilmasi imkanlarinin axtanimasindadir. Yal-
niz buna goérs o, sosial faktda iizs ¢ixarihr, Lakin iize ¢ixarmaq
isin an az hissasidir, ¢iinki ziddiystin aradan qaldiriimasi 6zii-
6zliiyiinds problemdir. Belolikls, jurnalistikada sosial problem
ictimai shomiyyatli, hall olunmamis masalo kimi qarsiya gixir.
Onun hallins yénslmis jurnalist yaradicihg1 yolun har bir mar-
halasi vacib olan miisyyan traektoriya ilo harskat edir.

Bu zaman ilk prosedura - sosial fakt igarslorinin qeyds
alinmasi nisbston asandir. Catinlik yalniz bag veranlorin ma-
hiyyati Oyranilorksn, ziddiyyst axtarilarken, problem
miioyyanlagdirilorkon yaranir. Jurnalist dogiq mslumat ele-
menti olmadan kegina bilmaz. Bu ciir elementlardon biri ger-
¢okliyin sosioloji baximdan dyrenilmasinin naticaleridir. Bu
naticalar iki ciir tazahir eds biler:

# bu vo ya digar yolla jurnalistin sarencaminda olan apa-

rilmis sosioloji tadgigatlarin naticalari kimi;

# jurnalistin 6ziiniin sosioloji instrumentlori tatbiq etmak-

1o gergakliyi yranacak slds etdiyi naticaler kimi.

Bununla barabar jurnalistin yaradiciign prosesindo har
seyl yalmz doqiq bilik ssasinda hsll etmok miimkiin deyildir.
Dagqiq bilik jurnalistin diinyagériisii, onun realhq hagqindaki
diigiincalori, yani intuisiyas: il iizvi vohdstds olmahdir. Intui-
siya bazi hallarda doaqiq biliyi ovaz eds bilar.

Intuisiya latin sézu olan "intuitus"dan (ndv, baxis) smole
golib gbzdon kegirma, gérma, seyr etma monasini verir. Qadim
zamanlardan etibaren insanlar bu terminlo 6zlorinin bilavasi-
to manavi baxislan haqqindaki tesavviirlerini ifads edirdilar. 1.
V. Gétenin dediyi kimi, bu, gerg¢okliyin bilavasits yasantisidir,
"insanin daxilinds inkisaf edan agihigdir”.

Osyanin mahiyystini bilavasite dark etmoklo predmetin
matlobinin basa diisiilmasi intuitiv biliklarin asasini togkil edir.
ntuisiyadan damsarken biz hemise siiurumuzda, demak olar

‘ki, he¢ nadan bas veran bir seyi nozards tuturuq: "demsk olar

ki" s6ziinii isladirik, ¢linki heg bir obraz, heg¢ bir goriintii bizs
tosadiif etmir, he¢ bir is1q bos yerden yaranmur.

insan foaliyyatinin her bir sahssinds cavab xiisusidir. La-
kin insanlarin hoyat foaliyystinin humanitar sahssinds, ilk
novbade estetik sahado strafdakilarm dark edilmasinds intu-
itiv idrak iisullarimin iistiinliik togkil etdiyini desak, yaqin ki,
sisirtma olmazdi. Xiisusilo ds har bir daqiq bilik sahssinda el-
mi sistem iki osas elementdan ibarstdir: ciddi montiqi siibut va
miihakimes, yaxud intuitiv nszardsn kegirma.

Humanitar elmlords va bir sira faaliyyst sahslorinds (xiisu-
silo do jurnalistikada) genis vo daginiq faktiki materialin
limumilogmis qiymatlondirilmesins 4saslanan intuitiv qararlar
miilahizalorin silsilasinds rast golinan ¢ox miihiim elementlor-
dir. Olbatts, intuitiv gararlar haqiqati askar etmok iigiin la-
zimdir, lakin eyni zamanda mslumdur ki, subyektivlikdan
ziyan ¢okmoyon diizgiin miihakims igloyib hazirlamaq ol-
dugca ¢atindir. Tascciiblii deyildir ki, bazi filosoflar intuisiy-
ani intellektual gabilliystin yiiksok tozahiir formasi hesab et-
miglar.

Sosial diinyanin derkinds humanitar sahs ciddi ziddiyatls
zangindir.

Miallif 6z fikrini sdyloys, osaslandira, siibut edo bilar,
oxucu isa deyilonlari gaxsi intuitiv saviyyads giymatlondirs bi-
lor. Bu sobobdan do burada, mssslon, belo bir reaksiya
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miimkiindiir: "bali, siz siibut etdiniz, lakin man daxilon bunun-
la razilaga bilmeram".

Bizim gilindslik moigot, elmi, istehsal, ictimai foaliyystimiz,
estetik va etik hoyatimiz intuitiv, prinsipcs siibut olunmamusg
miilahizalarls doldurulur, zenginlssdirilir. Onlar iimumilogdir-
ma qiivvasine, aydin adalotliliyine, fard va biitiin bagsriyyat
ticiin inandiricilifina, bizim taleyimiz tgiin shomiyystine gérs
farqlidir.

Masals tokca, bunda deyil ki, har bir arqument hokman in-
tuitiv elementi 6ziinds birlesdirir. Bu da gox miihiimdiir ki, go-
ti miihakims formula edarkon iki yol- "lehina" va "sleyhina"
arasinda se¢im etmoliyik. Bu se¢im sintetik, biitév intuitiv
miihakimanin predmetidir, sanki heg yerden tozahiir edan spe-
sifik isiqdur.

Intuisiya va yaradiciliq - fikri prosesin ayrilmaz hissalori-
dir. Yaradiciliq - istehsal, idaragilik, elm, texnika, jurnalistika
vo s. sahssinds yeniliyin ictimai cohstdon maqsadyonlii ve
subyektiv baximdan shamiyyastli agiligidir. O, mévcud biliyin,
faaliyystin metod vo formalarinin yenidan barpasi ils bagh
olan isin ictimai va gaxst tolebatlan dédemodikds yaranmir. Bu
zaman yaranan ziddiyyat mohsuldar, yeniilik¢i gorarlarin k6-
mayi ilo aradan qaldirilir. Beloliklo, yaradicihq prosesini agig-
layan soboblar igorisinde ziddiyyatin olmasi vacib cohstdir.
Mboshz ziddiyyot bizi meydana ¢ixan problemlarin halli iigiin
yeni yollarin axtarilmasina macbur edir.

Basa diisiiriikk ki, eyni bir masaloni iki insan miixtalif ciir
hall eds bilor. Hatta onlar ekstremal garaitds va miirakkab vo-
ziyyatlorin tosiri altinda olsalar da, yens onlarin diigiincs, ca-
surluqg saviyyasi vos . eyni olmayacaqdir. Bu halda holledici
maeqam insanin intellekti, onun qeyri-adi vaziyyatlords faa-
liyyat géstormok vordiglari, dziiniin va bagqa adamlarin hors-
katlarinin naticalarini proqgnozlagdirmaq gabiliyyati ilo bagh-
dir. Bagqa sézlo, intuisiyamin imkanlan insanin sosial
tacriibasing, biliklorina va s. istinad edir

Sosial gergokliyi dark etmak iiglin vacib olan intuitiv
mithakimolar onlarin obyektivliyi va etibarlihg: haqqinda su-
al yarandiqda vaziyyst doyisir. Bununla belo hagigstin intui-
tiv axtariginin avtoriteti montigi diiglincalorin avtoritetindon

' az olmamahdir, yoxsa problemin her zaman bu va ya basqa

doracads intuisiyaya esaslanan jurnalistik hslli miimkiin ol-
mazdi. :

K1V auditoriyas1 ve jurnalist torafinden intuitiv metoda
inami no tomin eda bilar? Etiraf olunmus avtoritetlsr inami én
plana ¢okmoak olar. Bu zaman intuitiv mithakims analogiya-
nin kémayi ile qurulur vo melum auditoriyaya ssaslanir. Ana-
logiyan: intuitiv tefakkiir tsulu kimi gobul etmok lazimdir,
¢iinki jurnalist 6z siibutlari iigiin inandiric: arqumentlar axta-
rarkan todqiq olunan hadiss ilo artiq 6yranilmis hadisalarin
analogiyasinin miiayyan oxsarhigim 6zii agkarlayir. Oxsarligin
askar edilmasi rasional va geyri-rasionalin sintezins ssaslanur,
yani artiq melum olan ve hale dork olunmamis obrazlarin
miigayisasini nazards tutur.

Analogiyanin ardinca assosiativ diigiinco golir. O, sosial
diinyanin obrazlarini ham jurnalistlor {igiin, hom ds onlarin
mohsullarinin istehlakgilan iigiin formalagdirmaq va gavra-
magq sahasinds zangin imkanlara malikdir. Jurnalist yaradici-
higinda assosiasiya heg bir zaman 6zii 6ziindan yaranmur; o,
jurnalistin sosial tacriibasi ila six baghdir. Nayi iss bilmak la-
zimdir ki, bagqa bir sey gérdiikds onu xatirlayasan.

Assosiasiyalarin  derk edilmssi miirakkab prosesdir. Hom
do onlar 6zii-6zlilylinds daha iimumilogmis bagqa obrazlara
asaslana bilarlor. Onlarin yaranmasi iigiin bir tarafdon ilhamh
vaziyyat, diger torafdon ise yaziginin sosial tocriibasi ilo moh-
komlonmis minimum informasiya talab olunur. Bu zaman il-
ham intellektin va emosiyalarn yiiksak deracads safarbar edil-
diyi vaziyyotdir. '
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JURNALISTIKADA SOSIAL
GERCOKLIYIN ©KS ETDIRILMOSININ
EFFEKTIVLIYI

Sosial realbgin jurnalistik darki kiitlovi informasiya isteh-
salinin xarakteri ilo bagh olan miisyysn spesifikaya malikdir.
Bununla bagl olaraq ilk névbada geyd etmoak lazimdir ki, yal-
mz gergakliyin dark edilmasi KIV-in yaradia isgisi iigiin asas
moqsad ola bilmaz. Jurnalistik dork etma homige ns iigiinsa,
nayinss namins hayata kegirilir:

Birincisi, camiyyat {izvlerina sosial cohatdan ohamiyyatli-

hadiselar, faktlar, prosseslar haqqinda informasiya vermak
iigiin.

Ikincisi, comiyysti onun iigiin arzuolunmaz naticaler vers
bilacak proseslordon xabardar etmak iigiin.

Uglinciisii, ictimai stiurun veziyyatinin biitévliikde va ya
qisman dayigilmasi, miiasir garaitds va yaxin galacokda ictimai
rayin optimallagdirilmasi ti¢iin.

Bagqa s6zlo desak, agar jurnalistik derketma qazet, tele va
radioyayimin auditoriyasina bu va ya bagqga daracads tasir go--
storirss, onu ugur hesab etmak olar. Kiitlavi informasiya pro-
sesindoan konarda sosial gergokliyin jurnalistik darki basqa
keyfiyyat xiisusiyyatlorine malik olur.

Belalikls, jurnalistik matn bir torafdan kiitlovi informasiya is-
tehsalinin yekun moahsuludur, digor tarafdan isa onun golocokds
ictimai siiur torofindon gavramlmas iigiin araliq natica kimi ¢i-
xi§ edir. Biitiin bunlar mshsulun istehlake: iigiin faydahhq so-
viyyasi, onun miiassarlik, operativlik, etibarliliq, doqgiqlik dos-
racasi, yani jurnalistin sosial reallif1 dorketmasinin va yeni malu-
matlar jurnalist matnina gevirmasi effektivliyi barads bir sira
suallar1 nazardo tutur. Biitévliikds bu, bizi KiV-lorin faaliyyati-
nin funksiya etmanin optimallagmasi problemins gatirib ¢ixarir.

Ozii-6zliyiinds KiV-in faaliyysti yalmz o zaman har hans:
ictimai (burada onu obyektiv adlandiracigiq) va xiisusi yara-
dic1 jurnalistik (bunu iss subyektiv adlandiracagiq) monaya
malikdir ki, real fayda onun saxlamlmasinin ictimai masrafls-
rindon (maddi ve manavi) listiin olsun. Cox zaman jurnalistls-
rin va tadqigateilarin matbuatin effektivliyi problemins digqe-

ti mohz bununla izah olunur. Bununla barabar jurnalist faa-
liyyati biitovlikds optimal olarsa comiyyatds kiitlavi kommu-
nikasiya prosesini tomin edir. Jurnalist amayinin naticalorini
ictimai hayata tesiri baximindan nece 6lgmok, qiymatisndir-
mok, miiqayisa etmak olar? Jurnalistik faaliyyato KIV-in audi-
toriyasina miivafiq tesiri giiclondirmok iigiin hansi deyisiklik-

" lori daxil etmok lazimdir?

Burada "ictimai hoyata tasir" anlayis1 da genigdir. Bu, ham
KIV-in auditoriyasinda formalasan ictimai raydir, ham do
ictimai giiurda bas veran elo dayisikliklordir ki, onlarin tasiri
ils insanlann birgs hayatinda sabit normalar, stereotip va
prinsiplar tozahiir edir. Nohayat, jurnalist faaliyystinin kémayi
ilo miixtolif saviyyali hakimiyyast orqanlarinin, 6z proqram va
gararlarina daxil etdiklori diizaliglordir.

Belalikls, birincisi, KIV-in fealiyystinin optimallagdiriima-
s1 problemi 6z mahiyyatino goérs kompleks xarakterlidir. O,
comiyyatin iqtisadi, sosial-siyasi strukturundan, onun har
hans1 bir nagrin is1q iizli gérmasini tamin edan sosiomadani go-
staricilorindan va program magsadlerindsn asihdir. ikincisi,
problemin qoyulusunda iki "qarsgihqh” aspekt vardir: ce-
miyyat KiV-2 necs aid edilir vo ayri-ayn redaksiyalar ce-
miyyatin 6ziinii va onun tarkib hissalorini necs gabul edirlor?
Bu sobobdan K1V-in foaliyystinin optimallagdiriimas: proble-
mini tadqiq olunan nasrin redaksiya kollektivinin mévqeyini
aydinlagdirmadan holl etmak olmaz. Onun faaliyystini av-
valcadan miisyyan olunmusg naticalors gatirib gixaracaq opti-
mal goraiti aydinlagdirmaq lazimdir.

Jurnalist amayinin va KiV-in faaliyyastinin effektivliyinin
giymoatlandirilmasi tadgiqgat obyektinin ciddi miisyysn olun-
masim nazards tutur, Burada da miixtalif variantlar yaranir.

Tadgiqat obyektini jurnalistika institutunun kiitlovi kom-
munikasiyanin torkib hissasi kimi baga diigmok olar. Bu halda
effektivlik problemi KIV kanallarinda qruplar arasi iinsiyyati
taskil edan jurnalistik faaliyystin 6yranilmasine miincar edilir:

# Oyronilon obyekt kimi sosial idarsetma sisteminin bir

hissssi kimi jurnalistik fasaliyyst ¢ixig edir. Burada
miixtalif saviyysli idarsetms qorarlarinin 6tiirticiisii olan
jurnalist korpusunun faaliyystinin effektivliyi bagh me-
salssi hall olunur.

(
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# Tadqigat obyekti kimi 6ziinomaxsus spesifik ganunlarla
foaliyyst gdstoron, nisboton xiisusilogmis institut olan
KIV ayird edilir, onun amokdaslari iss korporativ (sosi-
al vo pess) maraqlara malikdir. Beloliklo, malum vari-
antda ssas problem KIV institutunun 6z fealiyysti iigiin
optimal gorait tomin etmak qabiliyyatidir.

# Tadqiqatin daha bir obyektinin - jurnalistin 6ziiniin, ya-
radici is¢inin vo ya yaradia kollektivlarin vo tagkilatla-
nin adim ¢akmomak olmaz. Bu zaman effektivlik prob-
lemi 6z oksini jurnalist motnlorinin yaradilmas: prose-
sindoki miixtalif toroflorin 6yranilmesinda, onlarin KiV
auditoriyasi torsfindon gavraniimasinda tapir.

Tadqiqat obyektlarinin va onlara xas olan problemlorin ay-
ri-ayn variantlarmi ayird etmoak imumi osaslara malikdir:

# Jurnalist foaliyystinin effektivlik probleminin hoallino

asas kimi jurnalistikanin comiyystds yeri va rolunun,
- KIV-in vs auditoriyanmn qarsihgl slagasinin tohlil edil-
mosi daxil edilmalidir.

# Tadqiqat obyektinin miisyyanlsgdirilmasindan astlj ol-
mayaraq, jurnalistin §oxsiyysti genis planda nszardon
kegirilir.

# Hoamginin hesab olunur ki, effektivlik problemi ilk nov-
bada pragmatik adekvatliq problemidir, yoni jurnalistik
faaliyystin har bir addiminin yekun naticoys gora nazor-
don kegirilmasidir.

Homiss nazars almaq lazimdir ki, yekun natics rangarang-

dir. Bu bir torafdon .

a) ayrica gotiiriilmiis jurnalist matnidir; b) KIV sirasinda
Bir nasrin hildudlarinda onlarin macmusudur. Digar tarafden
¢) moatnin (matnlarin) fard, sosial qrup va ya biitovlikds au-
ditoriya tarafindan qavranilmasidir, ¢) bir nofarin, fardler gru-
punun jurnalistik matnlerinin tasiri ilo miisyysn olunan ford-
lor grupunun sosial davrang faktidir. Nohayast, bu d) insamin
KIV kanallarindan aldig1 informasiyanin sonraki yayumdr,
onun miiayyan torzdas sorhidir .

Yekun notica bir sira parametrls qiymotlondirilon shas-
miyyatli sosial mazmundan ibarstdir:

1)jurnalist matninin aktualhg vo yeniliyi;
2)mstnlorin mezmun vs formasimn, KIV-in yaradia is¢ile-
rinin, informasiya vasitalorinin is metodlarimin KiV-in 6z au-
ditoriyasina xas olan norma va dayarlora uygun galmosi;
3)camiyyatin sosial, etnik va siyasi qruplarinin rabitali qar-
sihgh olagesini tomin edon informasiyanin dolgunlugu vo
. operativliyi;
4)comiyyatin vo hakimiyyatin bilavasito va oks slagasinin
gorarlagsmasinda funksionalliq;
S)aktual sosial-siyasi va madani problemlarin auditoriyada
miizakirasi;
6)ideallarin va sosial-siyasi istigamatgilorin olmast
7T)materiallarin boadii ifadalilik
8)K1V-in vo jurnalistlarin yaradici ugurlara yénalmasi.
Eyni zamanda nazero alinmahdir ki, jurnalistika yaradici
prosesidir, jurnalistlor isa yaradici iggilordir. KIV-lorin va jur-
nalistlarin faaliyystine miinasibat cahatdan daxili amillor K1V-
forin yaradict iggilorinin saxsiyyot xarakteristikalan ila, onla-
rn comiyystlo vo onun konkret sosial qruplan ilo, habels ay-
n-ayri fardlorls qarsihqh slags va garsihigh tasirleri il sortlon-
migdir.
Jurnalist fealiyystinin effektivliyini milsyyan eden daxili
amillars aiddir:
# KIV-lorin foaliyyati sistemlor kimi;
# Jurnalistikanin elmi tominat;
# Jurnalist kadrlarin peso modaniyyatinin saviyyasi
K1V-larin sistemlor kimi faaliyysti yalmz daxili yox, ham-
ginin xarici amillorls sortlonmisdir. Ciinki K1V sisteminin
asas parametrlarini comiyyat verir, dévlat isa tonzimlayir. La-
kin comiyyatin oan ohomiyyatli (sosial va say baximindan)
gruplarinin informasiyali mahsullar1 taminati mosalesini na-
2ara alsaq, gorerik ki, ¢ox sey jurnalist korpusundan asihdir.
Moahz jurnalistlor yadda saxlamalidirlar ki, comiyyatin asas
cins-yas qruplarinin onlara spesifik torzds yénalmis qazetlara,
tele- va radioyayimma ehtiyaclan var. Jurnalist faaliyystinin
effektivliyinin xarici amillori sirasina agagidakilar: aid etmok
olar:
# KlV-larin vs jurnalistlorin faaliyystinin Konstitusiya-
hiiquq baximindan tanzimlonmasi; bu K1V ve s6z azad-
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liginin hiiquqi biinévrasi kimi qiymotlendirils bilar. Re-
spublikamizda KIV-lorin faaliyystinin Konstitusiya-
hiiquqi sahasini sabit giymstlandirmak olar;

# Konkret tarixi vo ictimai-siyasi vaziyyast; bu, KIV-larin
va jurnalistlerin informasiya toplamaq ve yaymaq im-
kanlarina mitayyan tasir gostarir. Respublikamizda indi-
ki tarixi va ictimai-siyasi vaziyyati slverisli, demokratik
hesab etmak olar;

# K1V sistemini bu va ya digar saviyyads saxlamaga co-
miyyatin imkanlarini miieyyan edon sosial-iqtisadi gara-
it; bu amillerin shamiyyati getdikca artir;

# Olkanin, regionun sosio-modeni inkisaf amilleri, o
ciimladon comiyystin informasiya va siyasi madoniyyat
saviyyasi; burada xeyli problemlsrin olmas: soksizdir.

Miiasir informasiya bazar1 mdciizali miixtslifliyi niimayis
etdirir. Biznesmenlor va is axtaranlar iiglin gazet, tele- vo ra-
dioprogramlar, intellektuallar, qadin va kisiler iiglin xiisusi
nagrlar var. KiV-larin biitév sistem kimi formalagmasinin be-
zi bazar asaslar1 bels togokkiil tapir; lakin bu, prosesin rasio-
nal dévlst tanzimlanmosi ideyasini istisna etmir. !

KiV-in auditoriyas: ils qarsiliqh slagasi jurnalist feahyyatl-
nin effektivliyini miisyyanlagdirmakds asas olaraq qalir. Mahz
buna gora da jurnalist korpusunun pess madaniyyati problem-
lari bu ciir vacibdir. "Redaksiyalar 6z faaliyystinda etik nor-
malara riayat edirmi?" suali els ds tsacciiblii deyil. Jurnalistla-
rin bu suala necs cavab veracoklerindan asili olaraq, audito-
riya onlarn isladiklori matbuat orqanlari hagqinda miithakima
yiiriidiir,

» Jurnalist faaliyyatinin effektivliyinin tedqiqi, onun kim te-
rafindan (pesakar sosioloq va ya redaksiyanin zii tarsfinden)
aparilmasina baxmayaraq hamiss sosial gergakliyin elmi dar-
kinin praktikada 6ziinii dogrultmus metodoloji prinsiplarine
asaslanir. Har hans: bir spesifik lahiyadon séhbat getso bels,
bu miiddsanin yenidsn nazardan kegirilmasins ehtiyac yoxdur.
KiV-larin foaliyysti sahssindaki hor bir tadqgiqat yalniz o za-
man elmi va ya praktik dayare malik olar ki, onun kegirilma-
sinds imum nozari yanasmalara ciddi gokilde amal edilsin.

Jurnalist faaliyystinin xiisusiyystlarino olan istinadlar, vo ona
gora do naticalori heg kima lazim olmayan elmi ssaslarda
goriillmayan igo haqq gazandirmaq cshdinden bagqa bir sey
deyildir.

K K ok

KIV-lorin isinin optimallagdirilmasi masalasinin tshlili go-
xamilli proses kimi tasavviir olunmahdir. Tadqgiqatgilann diq-
gst morkozinds K1V, auditoriyasi, camiyyatin siyasi, sosial
va madani institutlar, dovlet idaragilik organlar, jurnalistik
korpus, homginin KIV kanallarinda informasiyanin toplaml-
masi, islonilmasi va yayilmasi ils bagh olan an miixtslif amillar
dayanir.
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MOVZU 5

JURNALISTIN SOSIOLOJI
DUSUNCOSI

osioloji diigiince na demokdir? Praktik jurnalistin ca-
vabi toxminan beladir:

- Man na filosofam, na da sosioloq. Man tofokkiir psixolo-
giyasi iizre mithazira do oxumuram. Torbiyam, tohsilim va gox-
si tacriibbam mands miisyyan diinyagériisii, diinyaduyumu va
darketmas formalagdinibdir - bu da, miisgahidama gérs ham mo-
n9, hom da homkarlarima iglomak iigiin kifayatdir.

Olbatta, har sey beladir, lakin bazi "ammalar” var. Miasir
qlobal doyisikliklerin, fundamental sivilizasiya proseslorinin
ssasinda hayatin biitiin sahslerinds informasiyanin vs infor-
masiya texnologiyalarinin yeni rolu dayanir. Intellekt va intel-
lektual istehsal xiisusi shomiyyat kasb edir. Bax elo buna géra
ds, k6hne yanagmalar ¢argivasinds galaraq ve yalmz "mane
bels golir" fikrina asaslanaraq no 6ziinii basa diiga bilarson, ns
ds diinyan izah eda bilarsan, xiisusilo do onun barssinds bag-
galarina adekvat gokilds daniga bilmoazsan.

Moshur ispan miitofokkiri va tadgiqatgisi Manuel Kastels
ii¢ cildlik "Informasiya epoxas:: Iqtlsadlyyat comiyyat vo mo-
daniyyst" adh monoqrafiyasinda elms yeni anlayislar gotirdi:
"inkigaf tisulu”", "informasionalizm", "informasiyal iqtisa-
diyyat". Iki megam xiisusi nozara ¢arpdirilir: informasiona-
lizm epoxasinda ilk dofe olarag, diinya tarixinds insamin
diisiincolori istehsal sisteminin adi elementi yox, mahsuldar
qiivvaya ¢erildi vs bundan slava camiyyatin kiitlavi kommuni-
kasiyalardan vo KIV-lorden asiliigi giiclondi. Naticads, M.
Kastelsin fikrincs, auditoriyamn sexslondirilmasi, virtuallag-
dinlmasi bag verdi va bels bir vaziyyat yarandi ki, "biz onlara
(K1V-lora) yox, onlar biza nazarst edir".

Bu proseslsr bagariyyatin psixoloji amillsrinin insan ca-

miyystina tesirinin geoloji migyas aldig: "psixozoy erasina”
daxil olmast ilo uygun galir. Bir negs on il bundan avval V. 1.
Vernadski biosferanin noosferaya Zaka sferasina ke¢gmasinin
qanunauygunlugunu asaslandirdi. Akademik N.N.Moiseyev
dahi alimin ideyalarim inkisaf etdirerak, yeni "inkisaf para-
digmasimin  dayigilmasindon - yeni tokamiil kanalina kegid-
don" bohs etdi. Biz insanhgmn "Qutenberq galaktikasindan
Maklyuen qalaktikasina" kegidinin sahidlori v istirakgila-
ny1q. Yani verbal, kitab-vizual dilnya kommunikasiyasindan
¢oxol¢iilii esitma-vizual, elektron-virtual diinyaya kegid bas
verir.

Qanunauygun haldir ki, bir milyarda godar insanin istifads
etdiyi Internetin yaradicilan igarisinds moghur psixoloq va
psixoakustik, "Kompiiterin va insamin simbiozu" kitabimin
midllifi Cozef Xiklayder va onun talabasi psixolog Tomas
Merill da var idi. Maddi ve manavi istehsal inkigaf etdikco va
miirokkeblosdikco comiyyat faaliyystin zahiri formalarindan
daxili formalarina - gaxsiyyastin motivasiya 6zayine, asas day-
arlorine, menavi-etik normalara, borc vs vicdan hissloring
dogru hoarokat edir. Informasiyah sivilizasiyada gadim yunan
filosofu Parmenida Eleyskinin dogru oldugu daha aydin
gorliniir; o, gqeyd edirdi ki, "ali va sorbast hakimin ger¢akliya
miinasibatds rolu insan zokasina maxsusdur”.

Sivilizasiyalarin inkisafi gedisinde insanin insana, sosiu-
mun sosiuma tssirinin dord asas tisulu formalagsmsdir:

1) fiziki macburiyyst - zoraknhq, 6lim qorxusu, mitharibe-
lar;

2) siyasi tosir-sosial-siyasi normalar, ganun va farmanlar;

3) iqtisadi tasir-iqtisadi sofarbarlik, maddi soraitin va taleb-
lorin 6denilmesi vo ya mohdudllagdiriimas: (inflyasiya, vergi,
igsizlik, hayat saviyyasinin agag1 diigmosi);

4) ideoloji tasir - psixoloji, axlagi, ideya tasiri siurun azdi-
rlmasi, informasiyon - psixoloji miihariba.

Jurnalistika va jurnalistlor comiyystdoki pozitiv meyllori
inkisaf etdirmoys, neqativ meyllori iso minimuma endirmek
{igiin ciddi soy g®starmolidirlar. Jurnalistika 6z tayinatina
uygun faaliyyat gostormolidir, yani comiyyatin inteqrasiyasi-
na, humanistlosmasins, intellektuallagmasina, asil demokrafik
dayarlara yiyalonmasine kdmok etmolidir.
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Jurnalistin sosioloji tofokkiirtiniin miirekkeb xiisusiyyati
miixtolif konsepsiyalarda miixtalif ciir izah edilir. Masslon, P.
Burdyenin "jurnalist eynoklori" konsepsiyast (jurnalistlorin
xiisusi "eynoklori” oldugundan miisyysn seylsri miisyyan torz-
do goriirler); S.Q. Korkonosenkonun jurnalistikanin sosial
rollar1 konsepsiyasi (istehsal-iqtisadi, informasion-kommuni-
kativ, tanzimedici, monavi-ideoloji}; E.E Proninanin tefokkiir
formalan ilo jurnalist matnlorinin vohdatds tasnifati (magin
tofokkiir vo mifoloji motn, rasional tofokkiir vo inandirici
matn, pozitiv tofakkiir va pragmatik matn, drayv-tafokkiir vo
hegonist matn, humanist tofakkiir va fikiragiqlayici moatn, to-
fokkiir yoxlugu va sabakavi matn).

Matbuatin rol konsepsiyasina, "jurnalist eynaklori" nozo-
riyyasine va tafokkiir paradigmalar: yaradiciliq iislublari kon-
sepsiyasina osaslanaraq ayri-ayr jurnalistlorin vo redaksiya
kollektivlarinin yaradicigini va foaliyyastini obyektiv giymaot-
londirmak olar.

Miixtalif moqalsler, reportajlar vs miisahibaler, miixtalif
siyasi movgelor v ideoloji konsepsiyalar-biitiin bunlar fikir
azadliinin vs onlarin ifads etmok imkanlarinin olmasina
siibut edir. Lakin har bir nagrin auditoriyast bilmaslidir ki "ns
nadir?" va "kim kimdir?". Bax elo bu zaman labiid surstda
subyektivizmin hiidudlan, jurnalist obyektivliyinin vacibliyi
va real imkanlari, pegokarhg: diigiincs va ger¢okliyi "konstruk-
siya etmak” formalarinin ilo bagh sual yaramr. Jurnalistin so-
sial moévgeyinds, onun diisiinca formalarinda baglica cshat: in-
formasiya - kommunikativ prosesds 6z rolunu, éziinii dork et-
mosidir. Bu, sensasiya, "jurnalist"- toxribat¢iligidir, yoxsa ca-
miyyats vatondas xidmatidir, dziiniin yaradicihgini realagdir-
masidir, yliksok pesokarliq va bag veranlorin mahiyyatini anla-
maqdir. Bali, bunlar sads masslolor deyildir.

DUSUNCONIN DAXILI TOBIOTI

Insan siiuru nisbastan cavandir, onun tarixi 1,6 mln. ildan
¢ox deyildir; o vaxtdan etibaran dil, tafokkiir vo sosial miina-
sibatlor tagokkiil tapmaga baglamisdir. Bu proses yalmz 35-40
min il bundan avval basa ¢atmigdir, Bu miiddat arzinds siiur
ibtidai diiglincadon texnotron-informasiya sivilizasiyasinin
miiasir elmi diinyagdriisiine qadar miirokksb va azamatli bir

yol kecmigdir; bu sivilizasiya bagariyyatin biitiin intellektual
faaliyyastini, o ciimlodan jurnalistika sahosini da osash suratda
doyigdirdi.

Diisiince falsafi idrak nazsriyyssi asasinda konkret elmlar -
formal montiq, sosiologiya va psixologiya tarafindan dyranilen
miirakkob kateqoriyalardan biridir.

Montiq diisiinconin mantiqi formalarnm (anlayislar, miiha-
kimolor, aqli naticaler) tadqiq edir. Fikri faaliyystin normal
gedisi ii¢lin deduksiya va induksiya lazimdir. A.V.Bruslinski
geyd edir ki, "onlarin kdmoyi sayassinda har bir diiiincs siibu-
tedici, inandirici, geyri-ziddiyatli olur va belalikls do gergakliyi
diizgiin (adekvat) aks etdirir".

Psixologiya fikri prosesin va hissi idrakin gqanunauygun-
luglarim dyranir.

Insanin tefakkiirii - homiss sosial-modeni amillerin, sosiu-
mun hayatinin, adst-anonalarin, iinsiyyatin vo biliklerin vs s.
tasir gostardiyi sosial prosesdir. Bu hadisslari sosiologlar va
sosial psixologlar oyrenirler. Insana xas olan iinsiyystin
yiksok formalar: yalniz nitqin, dilin va diigiincanin kémayi ilo
miimkiindiir.

Beloliklo, ham mantiq, ham psixologiya, ham ds sosiolog-
iya insanin intellektual-idrak faaliyyatini dyronir, lakin miixts-
lif istiqgamatlarda. Diigiincs els tahlil, sintez va iimumilosdirms-
dir ki, 6z torkibina fikirlarin, maqgsadlarin, motivlerin va ta-
Isbatlarin yaranmasim va dinamikasim daxil edir. O, hamise
insamn praktik va zehni faaliyystindo masalslsrin va problem-
li situasiyalarin halli prosesi kimi inkisaf edir. Bu, "subyektin
intellektual masalalori holl edarkan diisiincays istigamatlon-
misdir". Harada ki, problem situasiya yoxdur vo masalo av-
valki tacriibs, biliklor, stereotiplar asasinda hall olunur, orada
da diigiincays talabat yoxdur, ¢iinki o, problemin tohlilinden
baglayir. S. L. Rubensteynin fikrincs, diigiinconin psixoloji
tadqiqinin asas predmeti kimi faaliyyat ¢ixis edir. O. nainki ha-

gigati oks edir, homginin subyektin realligini ifado edir. A. V.,
Bruglinski yazir ki, diigiinca har zaman yeni bir seyin axtarist
va agkarlanmasidir.

Coxdan miiayyan edilmisdir ki, grupdan kenarda goxsiyyo-
tin intellektual vo manavi potensiali axiradsk askar oluna bil-
moz. Insamin vs sosial miihitin, obyektin va subyektin slags-
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sinden damsarkan K. Marks qeyd etmisdir: " Insanlar vo-
ziyyatlori yaratdiglar vaziyyatlords insanlar yaradir”. Siiurlu-
luq diinyaya fsal miinasibati ifads edir; bu halda tokcs 6z for-
di informasiya ehtiyatina yox, hom da biitiin sosiumun, biitiin
bagariyystin sarancaminda olan malumatlara istinad olunur.
Siiurluluq ele biliklor slds edilmasini nazsrds tutur ki, onlar
basqalari ils birlikda, ilinsiyyat va faaliyyst prosesinds alds edi-~
lir.

Qeyri-siiura miinasibatds psixologlar indiys qodar psixoa-
naliz nazoriyyassinin (yaradicisi Z. Freyd) vo derk olunmayan
psixoloji ustanovka nazariyyssinin (D.N. Uznadze maktabi)
niimayasndslerine ayrilirlar. Bu istiqamatlori bir gadar sonra
daha miifassal nazarden kegiracayik, indi iso gqeyd edak ki, psi-
xologlarin miitlaq oksoriyysti qeyri-siiurunun tszahiiriinds
dord sinfi ayird edirlor:

1. Fovgalstiuru hadissler (yaradict masalalarin hallinda ne-
zarat olunmayan psixi faalliq);

2. Foaliyyotin dark olunmayan sévqedicilari ( dark olun-
mayan motivler, ustanovkalar, reallagdiriimamis masgguliyyat-
lar);

3. Faaliyyatin dork olunmayan tanzimloayicilori;

4. Subsensor qavrayisin tozahiirii

Diisiincads siiursuzluq fenomeni sksar hallarda elo usta-
novkalar formasinda tozahiir edir ki, onlar xalis subyektiv
amillarlo yox, ham da obyektiv goraitlo miiayysn olunurlar.
Buna gors ds, "diisiinconin obyektivlosmosi” akti, toxayyiilde
canlandirilan vaziyyatin va ya kegmis tacriibonin aktuallagma-
st osasinda ustanovka iglonib hazirlanmast miimkiindiir.
Diigiinca insanlarin birgs faaliyyatina va iinsiyystina, hamg¢inin
spxsiyyatin refleksiyasina daxildir.

Dekartin moghur kolamm: "Cogito ergo sum" ("Fikirlogi-
ram, demoali, mévcudam") agar falssfi cohatdon izah etmasak,
onda onu ifads edir ki, diisiinca insanin mahiyyatidir, onun
baglca farqlandirici xiisusiyystidir. Fikirlogiram, demoali, insan
oziinii diisiinconin subyekti kimi dark edir.

Diigiinconin tobistinin tahliline ssaslanaraq, onun tarifini
vera bilerik. Lakin hazirda adsbiyyatda bu torifler ¢oxdur. Biz
bunlarin ikisi ilo kifaystlanirik. Zsonnimizca, onlar mahiyyatli
cahatlori oks etdirir. "Falsofa ensiklopediyada" iimumi torif ve-

rilib: "Diigiincs obyektiv realligin oksi prosesidir; insan idra-
kimin yiliksok pillesini tagkil edir". O, "bilavasita hissi idrak
hiidudlanim kegir vo insana gergakliyin ela xassalori, prosesio-
ri, olagolori vo miinasibatlori barads bilikler slde etmoays im-
kan verir ki, onlar insanin hiss tizvlari vasitssilo qavramla bil-
maz". A. V. Bruslinski digor vacib tariflori miioyyan edir:
"Diisiincs - nitqls ayrilmaz slaqads olub yeniliyin miistagil ax-
tarisinin vo askarlanmasinin sosial cahotdan sortlonmis psixi
prosesidir”". Bizim siiurun vs diiginconin tabistine dair qisa
sayahotimiz imkan verir ki, sosioloji siiurla adi giiur arasinda
hansi imumi va forqli cohatlorin oldugu, onlarin pesokar jur-
nalist diigiincasi ilo neca slagoalondiyi daha yaxs: basa diisiilsiin.

Hor bir miigayiso ndégsanhdir. Lakin miiqayisslorin rasio-
nal magamlarinin olmasi da soksizdir.

Tasovviir edin ki, eskalatorla Baki metrosunun an dorin
stansiyalarindan birina diigiirsiiniiz. Eskalatorun ilk pillelorin-
ds harakat edan biitiin kiitla gormak miimkiindiir, tadrican na-
zorlor mohdud bir sahaya sandon qabaqda eskalatorda daya-
nanlarin tizerinds comlanir. {Ik pillalerds shatsli gériiniislo ho-
rakot mexanizmini daha yaxs1 derk etmok olar. Obrazh desak,
sosiojurnalistika eskalatorunda dayananda, tadricen sosioloji
tofakkiira yiyalonando, tokca "¢ilpaq” faktlarla kifaystlonmoy-
ando perspektivi daha aydin, daha real gérmok imkanlar: ar-
tir. Jurnalist tahlili, adadi istedad kifayat etmir. Namalum ola-
n1 axtarmaq, ¢oxlu machullar: hall etmak istayi olmahdir. Ax-
tariglar, on miixtalif variantlan tutuzdurmag, slds edilenlo ki-
faystlonmomok jurnalist faaliyyatinin ayrilmaz cahotlori kimi
tozahiir etmolidir.

Hols 6z sagirdlori ilo dialoqunda Sokrat bels bir tezis ira-
li stirmiigdii: "Mon bir gey bilirom ki, man heg na bilmirom”. O,
dinlayicilari belo bir naticoya yonaldirdi ki, hissi miigahidoloro
v adat olunmusg tasavviirlora asaslanan adi diistinceler yalniz
kegici bilik "axirinci sézlar" haqqinda bilik verir.

Adi siiur insanin, sosiumum hayatinda ¢ox miihiim funk-
siyalar yerins yetirir. Masalon, ictimai varhg hissi-empirik
formada bilavasito oks etdirmok, toplanmis empirik tacriibs-
nin, adat-snanslarin, sonraki nasls 6tiiriilmasi, insanlar arasin-
da slagonin hoyata kegirilmasi, kiitlovi gitura daxil olmus yeni
bilikler hagqinda molumat verilmosi va s. ona gors ds adi giiu-
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ru elmi-nazari gitura, o cimlodan sosioloji gitura qars1 goymaq
yolverilmozdir.

Sosioloq Z. Baumanin (Boyiikk Britaniya) sosioloji
diisiinmoyi bacaran goxsin keyfiyyatlari sirasinda dérd moqa-
ma digqat yetirmasi ciddi maraq kasb edir:

# Sosioloji torzdas diigiinon soxs ger¢okliyin tahlilinds vs ¢1-
xardif1 naticalards ancaq 6z goxsi aqidalerine asaslan-
mur, tadgigatin ictimai nezarat iiglin musssarliyine dig-
gat yetirir, s6yladiyi miilahizolor tiglin mesuliyyatini derk
edir;

# Belo soxs material topladig1 sahonin miimkiin gadar ge-
nis olmasina soy gostarir;

# Sosioloji tarzds diisiinmok an rongarong asithiliglarin toh-
lilino cohd gostormekdir, tesadiifi, fragmentar olanla
kifayatlonmemak vo haqigi ssbob-natics slagalerini ag-
karlamaga dogru irslilomoakdir;

# Sosioloji tafakkiir "adi", "tabii" goriinenls kifayatlonmir,
har seya siibhas ilo yanagir, "gotin" suallar qoyur, proble-
min hollinds alternativler axtarir, rahat, sakit, adi hoy-
at1 poza bilacak sabablari gérmays galigir.

Tabiidir ki, miixtolif 6lkslords KIV iscilarinin sosi’oloji

diisiincaya yiyslonmosi spesifik xiisusiyyatlor kasb edir.

Olbatto ki, Amerika vo Avropamn KIV-lari miisyyen ideya
va baxislarin yayilmasinda maraqhdirlar, lakin onlar bunu
pliralizm etikasina va siyasatin ciddi qaydalarina riayst et-
maklo hoyata kegirirlar.

Sosioloji diisiince madoniyysti jurnalist smayinin ssasini
taskil edan intellektual faaliyyst modaniyyatinin gox mithiim
tozahiiriidiir. Analiz, sintez, amsliyyatlan idrakin zsruri atri-
butlan kimi abstraksiyalar va iimumilagdirmalsr montigi ga-
nunlara tabe olur va hadisslor arasindaki sabab-natics slagsls-
rinin agiqlanmasina yénslirler. Jurnalistin faktlarin vs hadiso-
lori tahlil edarkon determinizm prinsipini pozmasini autistik
diistincenin va ya sliurun tezahiirii ils izah etmak olar. Psixolo-
giyanin bu miirskkab fenomenlari A. R. Luriyanin, L. Levi-
Bruelun, K. Levi-Strossun va bagqalarinin ssarlerinds tadqgiq
edilmisdir. Autistik tofskkiirds hisslar real miithakimsler iize-
rinds istlinliikk togkil edir. Moantiqds va psixologiyada sabe-
biyyst psinsipinin pozulmasi sofizmls ifads olunur: "Post hoc

ergo propter hoc" (bundan sonra demoli bunun naticasi). Re-
al mithakimolara biganslik gostsrildikds, E. Bleylerin fikrinca,
"real slagalori reproduksiya edon montiq subyekt ligiin rahba-
redici asas baglhiq deyil va o, gergokliklo hesablagmaga ehtiyac
gérmiir",

Sosioloji diisiinca ilk névbads rasional diigiincadir. Onun
ssasinda fikir azadlif1 ayn-ayr faktlar yox, onlar1 maecmu ha-
linda gotiirmak bacarigi dayanir. Bu metodoloji prinsipin po-
zulmas: bels bir qanuni giibho yaradir ki, faktlar miayysn
mogsadlo segilmigdir. Deyilonlori nszera almaqla mohsuldar
diisiinconin bir niimunssinin-miirekksb ve giindomds olan
problemin- biitiin diinyan1 diigiinmays macbur edon narkoma-
niya tahlilins elmi-publisistik yanagmani nozsrden kegirok.

Moashur amerikalt psixolog Karl Rocers bir vaxt deyirdi
ki, sosial psixoloq ii¢ asas keyfiyyata malik olmahdir: desent-
rasiya - bagqa adamin mdévgeyinds durmaq vs onu basa
diismok bacanf1; empatiya - bagqasinin emosional vaziyyatini
gobul etmoak bacarigi, autentiklik - 6ziin kimi qalmaq vas 6z
prinsiplerindon dénmomak qgabiliyyati. Zonnimizcs, bu key-
fiyyatlor tofokkiiriin elmliyi ils slagalenarak son naticads jur-
nalistin sosioloji diigiincesinin mahiyyatini tagkil edir.

Sosioloji diigiinca sosial masuliyyatsizliklo bir araya siga
bilmoz. Saxsiyyatos dair biitiin aparici nazariyyslarin axlaqi po-
stulatlarinda insanin biitiin yaradici giivvalarinin 6ziinii aktu-
allagdirmasi va tokmillogdirmasi iiglin halledici gorait yaradil-
masinin fordin monavi diinyasinin dominant1 kimi yrenilme-
si tosadiifi deyildir. ©gor Z. Freyd insanin davranisim idare
edan amillor kimi giiursuz va irrasional giivvani 6n plana ¢o-
kirdisa, bihevioristlor insanlar1 miihitin passiv "qurbam" he-
sab edirlor. Humanist psixologiyanin niimayandslori (A.
Maslou, E. From, K. Rocers vss.) "insan potensialimn inki-
safina” goxsi hoayatin unikal va foal yaradicist kimi yanagsir,
soxsiyyatin menavi vs fiziki ehtiyatlarinin tam agilmasina dig-
qat yetirirlor. Maslou 6ziiniin "Insan psixikasimin uzaq serhed-
lori"nds psixi cohatdon saglam comiyyastin 6ziinii aktuallasd:-
rilmasi insanlardan ibarat olmaldir- ideyasini hartarafli osas-
landirmaga ¢alisir. Oziinii aktuallagdirma insanlarin yetkin-
losmasine kémok edan imkanlarmin saglam inkisafidir, ysni
diigtinorak va yetkinlogorok yasamaqdir.
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Humanist psixologiyanin niimayandslari belo hesab edirlor
ki, KIV-lor auditoriyaya éziinii aktuallagsdirmaqda va asil va-
tondag comiyyati sosial-psixoloji cohstden saglam comiyyot
ugrunda miibarizs aparmaqda kémok etmolidirlar.

K1V-in hakimiyystls ve kapitalla, hamginin kriminalla bir-
logmasi jurnalistin yadlagmasina, yani bir terafdon auditoriya-
nin KiV-3 vs jurnalistlors inamsiziginin artmasina, diger to-
rofdon iss gergokliyi adekvat oks etdirmaysn moatbuatin
oziinden elitar mamnunluguna getirib ¢ixardir. Biitiin bu
obyektiv va subyektiv proseslor jurnalistin Man - konsepsiya-
sinda va Man - diigiincasinds psixoloji baximdan akkumuliya-
siya olunur; bunlar fordin daxili diinyasinin 6zayini toskil edir.

JURNALISTIN MB&N-KONSEPSIYASI
VO MON-DUSUNCOSI

Man-konsepsiyasi (self-concept) insanin diigiincasi va axla-
qi stiuru ilo va onun gergokliyi gavramast va aks etdirmosi ilo
bilavasito uygunlasir.

Oksar psixologlar bels hesab edirlar ki, Man-konsepsiyasi
fardin 6zii hagqinda tassvviirlar sistemidir.

Psixologiyada va sosiologiyada Man-konsepsiyasi gox vaxt
psixoloji va sosial ustanovkalarin mecmusu kimi garh olunur,
moanlik stiurunda adsten obrazli va anlayis xarakterli kompo-
nentlor farglandirilir, ysni Man-obraz vo Moan-konsepsiya:
6ziiniin obraz1 vs 6zii haqqinda biliklor. Lakin disiincs va bi-
liyi farqlondirmok lazimdir va buna géra da O. K. Tixomirov
elmi dovriyyays xiisusi termini- "Man-diigiinco"ni daxil etdi.
O, insanin 6zii haqqinda elo biliklar iglonib hazirlanmas: pro-
sesini nazordas tuturdu ki, o, insanin Man-konsepsiyasini yara-
dir va ya dayigdirir; burada insan gaxsiyyat, fard va fordiyyat
kimi diiglincenin yalniz subyekti yox, ham da obyektidir. Man-
ditsiinca insanin 6z diigiincalori, 6z aglinin keyfiyyati, hoyatin
manasinit tapmagq, miinaqisalori hall etmok, 6z maqgsadlorini 6z
imkanlari ile uygunlasdirmaq bacarigi haqqinda biliklsrinin
formalagmasi prosesidir. Ogar miixtalif daxili va xarici sabab-
lordon diisiince ‘pozularsa, biitiin intellektual prosesler, o
ciimlodan daxili alomin formalasmasi - sosializasiya, identifi-
kasiya mexanizmlori doyigilor. Patopsixologiya sahasinda

aparici tadgiqatgilardan biri "Diisiinconin patologiyast" va
"Patopsixologiya" monogqrafiyalarinin miisflifi B. V. Zeyqar-
nik diisiinconin pozulmasinn ii¢ asas néviinii ayird etmigdir:

1) imumilssdirms, sinteza vo analizin qabiliyystin azalmasi;

2) diisiinconin mantiqi gediginin pozulmasi ("ideyalarin sig-
rayist”, mithakimolorin ardicilliginin pozulmasi va s.);

3) diislinconin mogsadyénliiyliniin, tengidliyinin, selektiv-
liyinin pozulmasi.

Jurnalistin Man-konsepsiya va Man-diisiincasinin giymat-
landirmoasinds pegs xiisusiyystlorini nazars almaqla imumoan
gsbul olunmus parametrlarlo yanas: onun auditoriyaya, peso-
sinog, Oziino, sosial vo peso baximindan 6z astrafindakilara
miinasibati miihiim mona kasb edir.

Jurnalist igiin gaxsiyyst vo pesokar kimi holledici meqam
onun auditoriyaya miinasibatidir; bu miinasibat miisyysn psi-
xoloji "ideologiyalara" kimi formalasir. Miiasir KIV-lerin
tadgiqatgist f. M. Dzyalosinski jurnalist “ideologiyalarinin”
bir ne¢a noviinii ayird etmisdir:

# avtoritar-texnokratik;
# informasion idraki;
# humanitar.

Oz Moan-ini vo Man-diisiincasini siturlu vo siiursuz sokilds
anlamagq psixoloji ustanovkalarmn tasiri ilo bag verir. Ilkin so-
siallagsma ailods, kigik gruplarda, moktablords ve ali tshsil
miiessisslarinds qarsiligh iinsiyyastin gediginde bag verir. No-
ticads, biitévlilkkda goxsiyyatin 6zayini togkil eden darin usta-
novkalar, sarvat yoniimlari, aqidaler tagakkiil tapir. Ikinci, so-
siallagma yasayisin makro- vo mikrogaraitinin doyisilmasi ilo
slagadar bag verir. Belo, sosiallasma insanin sosial statusu-
nun dayigilmasi ilo do gortlons biler. Masalen, diinanki miixbir
biznesmen, KIV miilkiyyatgisi ola biler, yaxud bu vs ya diger
siyasi qruplasmaya 6z mansubiyystini kaskin suretds dayiso
biler. Bu proses hékmon interiorizasiya ile, yoni yeni norma-
larin, biliklerin, dsysrlerin daxilen manimseniimasi ile miisay-
it olunur. Lakin yadda saxlamaq lazimdir ki, yeni biliklsrin
monimsanilmasi yalnmiz avvalki intellektual ehtiyat va tacriibs
ssasinda bas vers biler.

Zaur Babayev Fazil Vahidov

~

L

Jurnalistika va sosiologiya




Zaur Babayev Fazil Vahidov
Jurnalistika ve sosiologiya

Jurnalistikada éziinii referent qruplan eynilosdirmak, onla-
rin ideallarini, maqsadiarini, doysrlorini gabul etmak vo 6ziini
bu qruplarin bir hissasi kimi dork etmak xiisusi shomiyyatlidir.
Redaksiyanin amokdaglar iiglin bu planda yash ve daha
tocriibali homkarlar, ictimai rayin liderlori, sosial strukturun
niifuzlu tobagasinin niimayandalari vo basqalar: ¢ixis edirlor.
Auditoriya iigiin isa referent qruplar1 miisyyan daracads KiV-
lorin 6zlori yaradirlar: gozet sahifslorinin va yayim proqramla-
rinin gahromanlart, hamginin sn maghur jurnalistlor nozorde
tutulur.

Jurnalistin psixoloji obrazina qayidaq. Zamanin slamati
askritiv proses-digar adla sosial rolun icrasimn imitasiyasi ol-
musdur. Jurnalistin daxili alominin dominants onun sosial
mdvqgeyidir. Dlbstts, bu movge ilo novbade obyektiv amillor-
1o-K1V-lorin comiyyatdaki faktik vaziyyati, pliiralizmin, agkar-
ligin méveud saviyyasi va s. ila miisyysn olunur. Bununia belo
sosial mévge KiV-lards isiglandirmagq iigiin faktlarin segilma-
sinin istigamatini, gergakliyi dork etmoyin forma ve metodla-
rim bir ¢ox cohstden 6ncoden miisyyen edir. KiV-lorin foa-
liyyat géstordiyi obyektiv soraiti saglamlagdirmagla yanas:
stiurun dzaktuallagmasi da giiclondirilmalidir. Umumiyystla,
jurnalistlorin sosioloji giiur va tofokkiir madaniyyati yiiksaldil-
malidir.

JURNALIST UCUN HOQIQOT
DAHA DOYORLIDIR

Bir dofa Albert Eynsteyn vo kvant mexanikasinin yaradici-
larindan biri, Nobel miikafat: laureati, ganc alman fiziki Ver-
ner fon Qeyzenberq arasinda belo bir s6hbat olmusdur. Qey-
zenberq Eynsteyna danigd: ki, o, yalmz miisahids olunan fak-
tlara asaslanan vo hipotezlordon azad olan fiziki nazariyys ya-
ratmagq istoyir. Alber Eynsteyn basini silkalodi:

- Sizin hansi nazariyyadon istifado etmayinizden asili
olacaq molum hadisoni miisahide eds bilaceksinizmi? Nazs-
riyys miloyyan edir ki, noyi miisahids etmak olar.

Ik baxigda dahi fizikin s6yladiyi fikirler neinki paradoksa,
hotta sohv tasir bagislayir. Lakin bu bels deyildir. Ozii-
ozlilyiinds fakt (hatta faktlar mecmusu) haqiqsti agkarlamur,

har sey asas gétiiriilon konsepsiyadan, segilon koordinatlar si-
stemindon, gorh metod va iisullarindan asihdir.

Aristotelin dévriindon kegan miisyysn miiddst arzinds bels
bir fikir mdvcud idi ki, cismin diigma siirati onun ¢akisins
miitanasibdir. 1590-c1 ilds Qalileo Qaliley Pizan qiillosindan
guqun cismi vo qurgusun gilleni tulladi vo miisahids etdi ki,

> onlar yers eyni zamanda toxundular. Qaliley sads tacriibo ilo

sarbast diigmanin siiratinin diisen cismin kiitlasinden asili ol-
mamasi barads 6z hipotezini tasdiglodi; idrak sahasindo bax-
maq vs gérmak heg ds eyni sey deyildir.

Faktlar miisyyan nazoriyys hipotezlar va baxiglar ssasinda
bir sistemda comlagdirilir. Jurnalist informasiyasi sosial amil-
lorls, camiyystds gobul olunan nazariyyslerle, hamginin miiel-
lifin diislincasi va baxiglari ila slagalendirilir. Sosioloji diiglince
jurnalists gergokliys daha adekvat olan, empirikadan va ste-
reotiplordon daha ¢ox azad olan "hayat monzarasini” yarat-
maga imkan verir. Britaniyah sosioloq Zigmunt Bauman bu-
nu insanin daha ¢ox manavi azadliq alds etmasi ilo slagalondi-
rir: "Sosioloji diigince moharasti bizim sizinlo azadhgimzin
hacminin vs praktik effektivliyinin artmasina gatirib gixardir.
Bu msharati monimsamis vs totbiq etmis fordi azdirmagq ol-
maz. O, zorakiliga vo konardan tanzimlomays, indiys qadar
miibarizo aparilmasi faydasiz hesab edilon qiivvalers qarst
miiqavimat aparir".

Bu nstics jurnalistlars da aiddir. Onun azadlig: diinyani he-
qiqet isiginda gormak va baga dilgmek bacarigidir. Bu iss jur-
nalista nainki diglincalorinds sorbast olmaga, ham de 6ziina
inamh olmaga kémak edir. Sosioloji siiur sexsiyyatin daimi
xiisusiyyatina cevrilorak, bir tersfden onu etibarsiz informa-
siya manbayinin tssirinden qoruyur, digar tarsfden iss yarim-
¢1q v tendensiyali mslumatlara ssaslanan naticalars qargs in-
tellektual vo monavi qadagalar qoyur. Auditoriyanin onlara
inaminin vs materiallarin yiiksak keyfiyystinin tominati mohz
bundadir.

Qargihiqh alagalar jurnalists insan realliginin canh nabzini
hiss etmays imkan verir, gaxsiyyatlor arast linsiyysti zon- gin-
lagdirir. Oksina, qargihqh slagslerin itirilmasi matbuatin co-
miyyatdsn yadlasmasina gatirib ¢ixarir va bu vaxt H. Marku-
zenin fikrince "yalang: gilur” hagigsts ¢evrilir. Bu halda kijtlo-
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vi informasiya vasitalori xiisusi maraqlarn biitiin zokal insan-
larin maraqlari kimi qalomos vermokds xiisusi ¢atinlik ¢okmir-
lor. Sosioloji diigiince madoniyyati taleb edir ki, daim 6ziina
nazarat edason, 6z naticalarini digar insanlarin rayi va tacriiba-
si ilo yoxlayasan.

Sosioloji diisiince auditoriyaya miinasibstdo 6ziinii agilh
milayyan etmo kimi ifads olunur. Jurnalistin belo bir se¢imi
var ki, ona vasito "ogya", mal, boz kiitls, manipulyasiya
obyekti kimi miinasibat boslasin, yaxud ona dayarli bir sey ki-
mi, §oxsiyyst xarakteristikalar1 miixbirs barabsr olan, maraq-
lan stiin tutulmaga layiq olan insan birliklari kimi yanagsin.
Bir-birina aks olan bu iki mévge jurnalist davramiginin maq-
sad vo motivlorini miisyyan edir. Birinci halda magsad 6ziinii
ifads etmok, 6ziinii qorumaq vo naticade moasuliyyatsiz, prin-
sipsiz motbuatin yarandi§i soxsi zonginlosmadir. Ikinci halda
ise maqsad - auditoriya ila bsrabarhiiquqglu slagalerin qurul-
masidir, hegigstin birgs axtarigina ve miihiim sosial problem-
lorin hellina soy gostormokdir; bunun naticesinds ideoloji
pliiralizm vs adamlar arasinda qarsihgh etimad tagokkiil tapir.
Materialin mozmunu, informasiya ils iglomayin forma va me-
todlari mshz magsad se¢imindon asihidir.

Jurnalist - istisna deyil, aksina, intellektin "sosialhglm"
miisahida etmak va qiymatlondirmak iigiin ¢ox tipik va zangin
materialdir.

Sosioloji diisiinca madaniyysti 6z pesokar tacriibasini yeni-
don qiymatlondirmak va 6z vatondasliq mévqeyinds tashihlor
aparmaq bacariginda ifads olunur. Jurnalist Ggin ikinci sosi-
allasma yalniz zaman vs miihitin dayigilmosi ils yox, hamg¢inin
onun pesasinin mobil mahiyyati ilo dikta olunur. Sosioloji
gdiislinca kima va hanst magsadle xidmat edmak, hansi pegokar
ideologiyani izlomak? kimi suallar goyur. O, jurnalistin man-
lik siurundan vs onun Man-konsepsiyasindan samimi cavab-
lar istayir.

Sosioloji diigiince jurnalistin biitiin daxili alemini yenidon
qurur. O, redaksiyanin amokdagina elmi biliklere asaslanaraq
6ziinii homigs darketmayi, 6z emosiyalarini va giiurunu idara
etmoyi, psixikani geyri-siiuru tazahiirlorini qiymetlendirmayi,
hayat vo amak tigiin lazimi1 mexanizimleri igloyib hazirlamagi
dyradir.

Sosioloji istiqgamatds diisiinan jurnalist predmetlori "gor-
mok istadiyi kimi yox, oldugu kimi" gériir. L. N. Tolstoyun
yazigilara éinvanlanmis bu ifadesi ela K1V ig¢ilorine ds aiddir.
Subyektivizm gabaqcadan diisiiniilmiis yalanla slagalidir;
¢iinki hor ikisi diinyanin jurnalist monzarasi ilo obyektiv real-
hgin uygun golmomasina gatirib gixardir. Bu, jurnalistin asan,

_lakin prinsipial suala cavab vermamasino sabob olur: "Bas

aslinds necs olmugdur?”.

Agor L. N. Tolstoyun diigiincelorins qayitsaq gérarik ki, na
0, no do bir bagqgasi gergokliyin diizgiin oksetdirilmasinin
vacibliyini tasdiglayarak miisllifin 6z ndqteyi nozarini ifads et-
moak haqquni inkar etmir. Lakin o, he¢ do miitloq haqgigat kimi
¢ixis etmir. Rekdaksiyanin rohbari déziimli, tomkinli olmah-
dir vo miibahisadsn, hamkarlari ile dialogdan gorxmamaldir.
Molumdur ki, har bir haqgiqat nisbidir. Umid edak ki, jurnali-
stika sahosinin amokdasglar1 na vaxtsa Aristotelin sézlerini 6z
devizi kimi gobul edacaklor: "Amicus Plato, sed magis arnica
veritas" - "Platon monim dostumdur, lakin hagigst daha day-
arlidir".
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MOVZU 6

JURNALIST OMOYINDD
SOSIOLOJI METODLAR

acriibali jurnalistlor bilirler ki, yaradicn praktikada

l etibarli amak metodlarindan istifads etmosan, isinin

naticasi asag: olacaqdir. Metod biitiin faaliyysti la-

zimi istiqamoate y6noaldan, 6ziinsmaxsus kompas rolunu oy-

nayir. Bu anlayisin 6zii yunan s6zii "methodos"dan amslo ga-

lib va "idrak iisulu nayasa yénslmis yol" manasim verir. Jurna-

list idrak faaliyyatins qosularag, en az1 aydin tasevviir etmali-

dir ki, bu ve ya diger magsads gatmaq ligiin hansi vasitalers vo
isullara yiyslonmsak zsruridir.

Metodun sasas funksiyasi da mshz idrak prosesini daxilan
togkil etmoak va tenzimlomokdir, bu ve ya digar obyekti prak-
tik suratds yenilogdirmok. Metod idrakin va faaliyyatin
miisyyan gaydalari, isullari, vasitalori vo normalaridir. Metod
haqgiget axtarisim qaydaya salir, enerjiye vo vaxta gonast et-
moys, magsad daha qisa yolla nail olmaga imkan yaradit. Bo-
sor sivilizasiyasinin ¢oxasrlik inkisaft orzinds insanlar tabistin
v sosial alomin dork edilmasinin miixtalif iisullarini islayib
hazirlammglar. Idrak obyekti no gader miirokksbdirss, onun
Oyranilmasins ds bir o gadar ¢ox adekvat metod talab olunur.
Metod dedikda "tabiatin- va ictimai hayat hadisslarinin darki,
tadqiqi tsulu" basa diigiiliir (dialektik metod, eksperemental
metod, miigayiss metodu).

Jurnalistikanin metodik arsenall hamiss gohum faaliyyat
sahalori hesabina tamamlanir. Son onillikds jurnalistlar sosial
hoyatda bas veran dayisikliklerin qanunauygunluqlarinn as-
karlanmasina yonalmis informasiya toplamagin sosioloji me-
todlarindan feal suratds istifads etmays baglamiglar. Belalikls
ds, sosial hadisaleri biitovliikds va diger hadisalorls qarsiligh
slagads daha daqiqg Oyrenmok iiclin yeni imkanlan yaranmig-
dir.

Todgiqatgilarin  fikrince, informasiya toplanmasinda
miioyyen ¢otinliklor mévcuddur. Masalan, bazi dovlst va xiisu-

si informasiya monbaslorinin yetorincs a¢iq olmamasi; KIV-le-
rin faaliyystinin moezmun va xarakterinds olan dayisikliklarlo
slagadar jurnalistlorin isinin miirakkablogmasi; daqiq ve obyek-
tiv faktlar toplanilmasi vazifalorina bir ¢ox jurnalistin (xiisusan
ganc jurnalistlorin) miinasibatinin dayigilmasi va s.

Jurnalistlarin 6z yaradic faaliyyatinds sosioloji metodlara
miiracist etmasine asan, basit masale kimi yanagilmas: dogru
olmazdi.

Jurnalistin isinds sosioloji metodlarin tatbigi sarhadlori ils
bagh masals holo da aktual olaraq qahir. Matbuatda miisyyan
sobablor iiziindon basqa yollarla lazimi meslumat toplamaq
mimkiin olmadiqda homin metodlardan istifada edirlor.
Moshz belo vaziyystlords miixbir magsadine nail olmaq tgiin
"pesosini doyisir", sosial ekperimentlords istirak edir, ekspert
sorgular: aparir, gergaokliyin bu va ya digar hadiasalerini pro-
gnozlagdirmaga ¢aligir.

Moslumdur ki, tatbiqi sosiologiyada keyfiyyat vo kamiyyat
metodlarini ayird edirloer. Qarbds kegirilon sosiloji tadqigat-
larda keyfiyyst metodikalarina ciddi diqgat yetirmiglor. Bizde
iso komiyyat metodlarina istiinliik verilmigdir. Lakin hansi
metodlara tistiinliik verilmasi barads aparilan miibahissler as-
linda o gadar do mahsuldar olmamigdir. Ciinki har ikisinin 6z
"moanfi" va "miisbat" cohatlori vardir. Masslonin mogzi basqa-
dir: hansi hallarda kamiyyst metodikalarindan, hansi hallar-
da iss keyfiyyat metodlardan istifads etmok daha yaxsidir? C.
Hemiltonun fikrincs, keyfiyyat texnikasim agagidak: hallarda
tatbiq etmak mogsadsuygundur:

# Insan davramsinin esasinda dayanan vs birbasa suallar
yolu agkar olunmayan sabablori miiayyan etmak iigiin,;
bels motivlerin olmasina informasiya istifadaginin 6zt
heg bir glibha etmir, lakin onlar1 ifads eds bilmir, yaxud
etiraf etmak istomir;

# Bazarin va amtao kateqoriyasinin ilkin tadgiqatim kegir-
moak tiglin,

# Adi tadgiqatlarini natico vermadiyi hallarda veziyyatin
manzarasini gérmak va daha yaxs: baga diigmak iigiin;

# Oz yaradicihiq faaliyyatino takan vermak iigiin; masslan,
istehlak¢ilarin real hoyatda istifads etdiklari obrazh ifa-
dslorin axtarist iigiin.
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Goriindiiyti kimi, keyfiyyat metodlarinin tatbiq sahasi ¢ox
genigdir. Sosiojurnalistikada onlar fonlorarasi saviyyado for-
malagmuglar. Empirik malumatlarin toplaniimas: ve tahlilinin
anonavi jurnalistik metodlari, (mesalon, miisahids, miisahibao,
sanadlorin tahlili) sosiologiya va psixologiyanin konkret meto-
dikalari ils tamamlanmaglar.

Keyfiyyst metodlarin sarti olaraq, iki sinfo bélmok olar:
onlarin bozilori empirik malumatlarin toplanmasinda (miisa-
hids, eksperiment, prognozlasdirma, miisahibs), digarlori iso
alds olunmug materiallarin tohlilinds istifads olunur (burada
tesnifatin, qruplagsmanin, tiplogdirmenin vs s. adini ¢akmoak
olar). Kamiyyat metodlarinda oldugu kimi keyfiyyat metodla-
rinda da tadqiqatin prosedur msgamlarina xiisusi diqqat yeti-
rilir.

Bu vs ya diger metodlann istifadesindaki ardicilhig jurna-
list matninin yaradilmas: ilo bagh olan yaradicihq prosesinin
morhaleli xiisusiyyatina uygun golir. Gergoklikdaki obyektin
dark olunmasimin marhalaliyi onun hortarafli dyrenilmasini
nazarda tutur. Bu marhslads jurnalist goerar goabul edir ki, ilkin
informasiya toplamagin hansi metoduna daha ¢ox ustiinliik
verilmolidir, hansi texnika daha effektivdir, nahayat, obyekti
bans1 ardiciligla Syranmok lazimdir. Magsadin realizasiyas:
morholasinds o, sldo olunmug mslumatlarim aragdiriimasi ilo
bagh analitik iglori hayata kegirir. Burada molumatlarin tohli-
linin va gorhinin iimumelmi metodlarindan bacariqla istifade
etmak tolab olunur.

MUSAHIDO VO EKSPERIMENT

Jurnalist miigahidasi hamigo magsadyonlii va aydin istiga-
matli xiisusiyyato malikdir.” Q.V. Lazutina qeyd edir ki, mohz
qavrayisin niyyatli olmasi vo masalolorin dork olunmas: bax-
maga vo gormays imkan verir”. Sosiologiyada miigahids de-
dikdo, hadisalorin sahidi olan saxs tarafindsn onlarin bilavasi-
ta. geydo alinmasi nazords tutulur. Miisahids metodundan
miixbirin reportaj praktikasinda foal suratds istifads olunur.
Bu, bir sira sabablerls izah olunur. Birincisi, jurnalist har han-
stsa bir hadisays qosularkon onun dinamikasini izlomak imka-
m alds edir. Hadiss yerindan verilon material yalmz yiliksok

" operativliyi il yox, ham do miixbirin gozii gargisinda bas ve-

ranlards onun istirak etmoasi ab-havasimn yaranmasi ilo farg-
lanir (bu xiisusilo televiziya vas radioya aiddir). Ikincisi, insan-
larin davranigini bilavasito miisahido etmak ilk baxigda nazaras
carpmayan detallar1, goxsiyyst xarakterli xiisusiyyatlori gor-
mays imKkan verir. Bu ciir miigahidaler naticasinds alds olunan
informasiyalar homigo canliligy ve inandinicthg ila forglenir.
Ucgiinciisii, bag veranlorin sahidi kimi jurnalist 6zu shamiyystli
maqamlan geyd edir va 6z qiymatlondirmalsrinds he¢ kimin
royindan asili deyildir. Lakin jurnalist miisahidaya baslayar-
kon miimkiin subyektiv vo obyektiv ¢atinliklori yadda saxla-
mahdir. Obyektiv ¢otinliklorlo bagh geyd etmok lazimdr ki ,
miixbir ¢ox vaxt xiisusi vs tokrarolunmaz hadisalarls rastlasir.
Els problem ds sosial hayatin har hansisa bir hadisesinin tak-
rar olunmamasindadir. Subyektiv ¢atinliklara goldikds ise
geyd etmok lazimdir ki, jurnalist insan emosiyalar ile, bazen
miirokkab, hotta miinaqigali goxsiyyatlorarasi miinasibatlorle
rastlasir. Bu zaman ilkin informasiyanin keyfiyystins subyek-
tiv doyarlondirmalor, sarvat yoniimlori, méhkomlonmis to-
sovviirler vs stereotiplar, maraqlar va s. tosir gostors bilorlor.
Bozi insanlar bilands ki, onlart miisahids edirlor davrans tak-
tikalarini dayise bilirler.

Miisahidanin bu xiisusiyystlorina asaslanan sosiojurnalisti-
ka sahosindoki nozeriyysgilor belo bir fikir soyloyirlor ki,
miisahidoni miistaqil metod kimi malumatlarin tomsilediciliyi
talab edilmoayon tadgiqatlarda vo hamginin basqa heg bir me-
todla informasiyant slds etmak miimkiin olmadigda tatbiq et-
mak daha yaxs:idir. ' ,

Miisahids metodunu bir nega cohatdon xarakterizo etmaok
olar:

# Formalagma deracasi(strukturlagmig vo geyri-struktur-

lagms);

# Hoayata kegirilmos yeri (saha va laboratoriya);

# Hayata kegirilmonin miintazomliyi (sistematik vo geyri-

sistematik);

# Tadqgiqatda miisahids¢inin mévqeyi (qosulma v qosul-

mama).

Strukturlagmis miisahids zamani jurnalist hadisalori daqiq
verilmis plan va ya praosedura iizra geyds alir, geyri-struktur-
lagma miigahidasindas isa o, miisahidani azad axtang torzindo
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aparir, yalniz vaziyyst hagqinda iimumi tasavviirlors asaslanir.
Sahoa¢6] miisahidssi tobii goraitds, laboratoriya miigahidasi isa
slini goraitds aparilir. Sistematik miisahids jurnalistin her han-
st bir hadisays miioyyan vaxtlarda miiraciatini, geyri-sistema-
tik miisahido iso miisahide olunan hadisenin se¢ilmasindo
spontanhgi nazards tutur. Miisahidaginin mévgeyinin tasnifa-
t1 xiisusi garh tolab edir. Konardan olan miisahidads bir qayda
olaraq, miixbir hadisalorin hiidudlarindan konarda qalir va
hadisanin istirak¢ilan ils slagads olmur. O, neytral mévgeds
dayanir va ¢alisir ki, bas veranlora miidaxilo etmasin. Miisahi-
donin bu néviindan ¢ox zaman sosial ab-havam tasvir etmok
iigiin istifada edilir (segkilar, ictimai aksiyalar, sosial-igtisadi
islahatlar otrafinda). Qosulma miigahidasi iss jurnalistin hadi-
sada, vaziyyatda igtirakini nazords tutur. O, bunu siiurlu su-
ratds edir, mosolon, pesasini dsyisir va ya her hansisa bir sosi-
al qrupa daxil olur ki, obyekti "daxildon" 6yransin. "Pesanin
dayisilmesi" yalmz o zaman miimkiindiir ki, miixbir 6z geyri-
pesakar va ya qeyri-ixtisasl foaliyyati ilo insanlara na fiziki, na
ds manavi ziyan vurmayacagina tam amin olsun. Bu sababdan
KiV amokdaslarina hakim, hiiquqsunas, hakim, dévlet xid-
motgilari va s. roluna girmak 6ziiniin dogrultmamsdir. Bu ciir
qadagalar hom jurnalist etikasimin miivafiq normalari ils, ham
ds qanunvericiliyin miiayyan maddslari ilo nazards tutulub-
dur.

Miisahids metodu ils bagh miilahizslorimizi sona ¢atdira-
raq qeyd etmoaliyik ki, jurnalistin slds etdiyi materiallar1 yeni-
dan yoxlamaq lazimdir ki, onlarin etibarlilifina va obyektiv-
liyina amin olasan. Burada jurnalistlors malumatlarin etibarh-
higint asashhigin va sabitliyini artirmagq ii¢iin agagidak: qayda-
lart taklif edan sosioloq V. A. Yadovun maslohatlori faydah
ola bilar:

# Daqiq indikatorlardan istifads edarak miisahide olunan
hadisalorin elementlorini maksimum miifassal tasnif et-
mok;

# Ogor asas miisahids bir negs soxs tarsfindan aparihirsa,
onda onlar qeydlerin apariimasinda vahid texnikasin-
dan istifads edorak, 6z movgelorini miiqayisa edir va ra-
zilagdirirlar bununla da miisahids mslumatlannin sabit-
liyini yiikssldirlar;

# Eyni bir obyekti miixtalif veziyystlords (standart va
miinaqisaii, normal va stresli) miisahidas etmak lazimdir;
bu, hamin obyekti miixtalif toraflorden gormays imkan
verir;

# Miisahids olunan hadisslerin mezmununu, tozahiir for-
malarim vo komiyyat xiisusiyyotlorini dogiq forqlondir-
moak va geydiyyatdan kegirmak lazimdir (intensivliyini,
dovriliyini, miintezamliyini);

# Diqqgat yetirmok lazimdir ki, hadisslerin tasviri onlarin
sorhi ilo garigmasin; bu sobabdan ds faktik mslumatls-
rin yazilmast va sorhi iigiin protokolda xiisusi damalar
olmahdir;

# Bir tadgiqatei torafindan yerins yetirilon qosulma va ya
geyri-qosulma miisahidesi zamam malumatlarin sarhi-
nin ssashilifina xiisusi diqqst yetirilmasi ¢ox vacibdir;
miixtalif miimkiin sarhlarin komayi ils 6z tesssiiratlarini
yenidan yoxlamaga ¢aliymaq lazimdir.

Jurnalistikada qosulma miigsahidasini ¢ox zaman eksperi-
ment metodu ilo eynilagdirirlor. Bunun iigiin sababler ds var.
Birincisi, qosulma miigsahidssindaki kimi, jurnalist-ekpere-
mentator dyranilon obyektls bilavasita garsihqlt slagads olur.
Ikincisi, miigahids kimi eksperiment do gizli aparila bilsr. No-
hayat, iiglinciisii, o, sosial ger¢okliyin dyronilmasinin tasviri
vasitalorina aiddir. Lakin asas alamatlorin {imumiliyins bax-
mayaraq, eksperimentin xiisusi cohatlori da var. Eksperiment
dedikds els tadgiqat metodu basa diisiiliir ki, o, obyekta tosir
gostaran bir sira amillarin kémayi ile hamin obyektin davrani-
sim idarsetmays asaslanir; bu halda tssiredici amillorin foa-
liyyatina nazarsti tadgiqatgt hayata kegirir.

Eksperimentdas obyekt siini goraitin yaranmast tigiin vasito-
dir. Ona gors edilir ki, jurnalist praktikada 6z hipotezlorini
yoxlasin, 6yronilacak obyekti daha yaxs1 dork etsin. Bununla
bels har bir eksperimentds jurnalist-tadqiqat¢inin idraki ma-
ragi ilo yanag1 idarsetmo marag da var. ©ger qosulma miisa-
hidesinds miixbir hadisalorin qeydiyyatgisidirsa, o, eksperi-
mentdo istirak edarkan voziyysts miidaxile eds bilir; o, ekspe-
riments calb olunmus soxsloro tosir gésterir vo onlan idars
edir, miisyyan gararlar qabul edir.

{
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Belaliklo, eksperiment 6yranilon obyektin miisyyan tarsflo-
rini agkarlamali olan siini nobzin yaranmast ilo baghdir. Jur-
nalist lazim sosial grupa daxil olaraq, eksperimenti 6z izarin-
ds dos apara bilar. Bu zaman o, nainki hadisays tasir gostarir,
hom do cahgir ki, eksperiments onu maraqlandiran har bir
saxsi calb etsin.

Eksperimenti planlagdirarkon asagidaki maqamlarn nazors
almaq lazimdir. Birincisi, eksperimentin baglanmasindan av-
val onun magsad va vazifalorini milsyyan etmoak lazimdir. Bu-
nun t¢iin ds vaziyyati yaxindan 6yranmak, ehtimal olunan ig-
tirak¢ilar haqqinda ilkin informasiya toplamaq, mévcud sa-
nadlori vo diger monbalari tohlil etmok, homginin 6yranmo
predmetini deqiqlogdirmek lazimdir. Ikincisi, faaliyyetin yeri
miioyyon olunmalidir: eksperiment tabii garaitds, yoxsa labo-
ratoriya soraitinds kegirilocokdir. Homginin eksperimenta calb
olunacaq biitiin igtirak¢ilar: hazirlamaq lazimdir.

Jurnalist aksiyasinin hans: geraitds kegirilocoyini miioyyon
etdikdan sonra ig¢i hipotezini formalagdirmali vo eksperimen-
tal voziyyesto tosir gosteran indikatorlar segmolidir. Yalniz
bundan sonra hall olunur ki, tadqiqat prosesi hans: metodlar-
la qeyde alinsin vo idars olunsun. Eksperimental vaziyy5tin
strukturunda L. V. Kasinskaya asagidak: elementlari ayird
edir: obyektin ilkin vaziyysti-tasir edon amil-obyektin son va-
ziyyati. Onun fikrincs jurnalist do obyektin ilkin vaziyysti ada-
tan geyde alinmis olur, yani miisyysn informasiya var. Lakin
bu informasiyada eksperimental veziyystin yaradilmasinin za-
ruri eden sévgedici motivler do mévcuddur:

# jurnalist ii¢iin onun hipotezlsrini yoxlamaga vs daqiq-

losdirmays imkan veran zaruri informasiyanin kifayat
»  godar olmamasi;

# belo informasiyani adi metodlarla alds etmayin geyri-

miimkiinliyii;

# psixoloji cohotdon etibarli arqumentlari sldo etmayin

vacibliyi.

Belolikls, jurnalist praktikasinda eksperimentin kegirilmasi
yalmiz o zaman moqgsadsuygundur ki, hayata derindon niifuz
etmok vazifasi qarstya ¢ixsin. Bu halda hamin vazifenin halli-
ns ¢ox digqgatle hazirlagmaq lazimdur.

MUSAHIBO

"Miisahiba" termini ingilis mongalli olan "interview"
sbziinden gétiiriilibdiir (yani "sohbat"). Insanlar arasinda op-
timal {insiyyst qurmagq ligiin miiayyan texnoloji iisullara riayst
etmoak lazimdir. Sosiologiyanin tacriibasi bu monada matbuat
iscilori tigiin, hamginin miisahibonin mogsad va névlarins goéra
tosnifi ligiin do faydah olacaqdir. Mozmununa gére musahiba
ke¢mis hadisalori 6yranmoys, faktlar dagiglesdirmays y6nal-
mis sonadli miisahibaya va qiymatlori, baxiglart, mithakimalori
va 5. agkarlamaq maqgsadi dagiyan raylar miisahibasine ayrilir.

Séhbotin aparilma texnikasinda da forqler var. Formalas-
mus miisahibs dedikds standartlagmis vo strukturlagmis
linsiyyat nazardo tutulur. Sosioloji anketlordaki kimi burada
da a¢iq, qapah vo yariqapal suallar var. Miisahibanin daqiq
strukturu mévcud oldugundan bir sualdan mentiqi olaraq di-
gor sual yaranir; onlarin hamisi birlikds iss iimumi magsada
tabedir. Qeyri-formallagsmig miisahibads isa suallar bagqa
prinsipls qurulur. Onun strukturu g¢ox da ciddi deyildir. Sual-
lar sohbatin mévzusu, geraiti ils, miizakirs olunan problemlar-
lo vo s. miisyyen olunur.

Miisahibani hamginin intensivlik desracasins gors ds forg-
landirirler: qisa miiddatli (10 dagigadan. - 30 dagiqays. gqadar),
ortamiiddatli vo uzunmiiddatli (bazan bunu klinik da adlandi-
rirlar saatlarla davam edir) va fokuslagmig miisahiba. Fokus-
lagmis miisahibs 6z miiddsti etibar ilo ancaq tadqiqatin maq-
sad va vazifalari ils mahdudlasir.

S6hbat apararken jurnalist riayst edacayi asas sertlori bil-
molidir, Miisahiba gétiiran tinsiyyatin subyekti rolunu icra et-
moli oldugundan ona iki spesifik talob verilir. Birinci tolob
miisahibs gotiiran lazimi malumata malik olan insanlarla dav-
ranmags bacarmahdir. Ikinci talob - miisahibsys ciddi hazirlig
gorilmolidir. Tocritba gésterir ki, Syronilon predmetls yaxin-
dan tanmig olan miisahiba gétiiran soxs gargsisindaki soxsda
ragbat hissi yaradir ki, bu da miisahibanin mahsuldar kegmo-
sina zomanatdir.

Unsiyyatin psixoloji xiisusiyyatlorini bilmek, sohbats hazir-
ligh olmaq kimi vacibdir. Axi jurnalistin slds etdiyi malumat-
larin hacmi v keyfiyyati onun séhbati neca davam etdirmasin-
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dan, hamsshbatini 6z suallari 1la no doracods maraglandirma-
sindan, diskussiyaya calb etmosindan asilidir.

Psixologlarin fikrinca, iinsiyystds onun qarsitliqh slagada
olan ii¢ torsfi agkarlanir: kommunikativ, interaktiv, perspek-
tiv. "Kommunikasiya intellektual, emosional, assosiativ
iinsiyyatdan ibarst olan informasiya miibadilosidir". Unsiyya-
tin interaktiv tarafi - gqarsihgh tosirindsn ibarst olan iinsiyyat-
dir. O, mokan, psixoloji, sosial slagalari, garsihqlh faaliyysti vo
sosial miinasibatlori shats edir. Qarsiligh faaliyystds koopera-
siyani va raqabati (raziliq vs miinaqiga) ayird edirlor. Perspek-
tiv torof iso bir torafdasin digerini qavramasidir. Eyni foa-
liyyatds bu ii¢ cohatlorin har iigliniin olmasint nazars alaraq,
miisahibs prosesi zamami jurnalist {insiyystinin spesifika
siyasin1 miioyyonlogdirmays say gosteracayik.

Belaliklo, kommunikativ tarafdon baglayaq. Miisahibanin
asas Xiisusiyyati onun bir istigamatli olmasidir. "Danisan-din-
loyan" sxemi hom linsiyystin elementar akt: kimi, ham ds gox
miirokkab qarsihiqli tesir formasidir; bu halda saxsiyystin
kommunikativ faaliyystinin biitiin rongarang formalart davra-
ms§ (kommunikativ iinsiyyat prosesinds psixiki vaziyyat, insa-
nin liderlik rollarinin miixtalif variantlart) tszahur eda bilor.

Kommunikativ fealiyyst néqteyi-nszarindan jurnalist "da-
nisan-dinlaysn" sxeminds heg da passiv mévge tutmur. Hom-
s6hbatinin nitqini dinloms prosesinde o, miixtalif messlalori
hoall etmslidir: kommunikativ, idraki va xarakterli masslalari.
Kommunikativ masalslari hall edarken o galismalidir ki, ham-
s6hbati 6z fikirlerini, emosiya vo hisslerinin ifads edarken
onun kommunikativ tolobatlar: 6danilsin. Bu zaman miixbir
nainki 6z suallar il homséhbatinin fikirlerini istiqgametlondi-

»rir, ham da onun formalagsmasina kémok edir. Idraki masals-
lers ilk névbads miisahibanin hams6hbatdon yeni faktlar va ya
onun gaxsi hayatindan, pesakar fsaliyystinden, maraq daira-
sindon va s. bazi melumatlar slds etmok maqgsadils kegirilme-
si aiddir. Pesokar masalslor hall olunarkan jurnalist daim soh-
batin gedigine nazarat etmalidir, 6zii liglin qarar vermalidir ki,
sohbat lazimu istiqgamatds gedirmi, hamséhbati suallara biitov,
yoxsa yarimgiq cavab verir, o, cavablardan uzaqlagir, yoxsa
toxunulan masalo haqqinda haqgigaten heg¢ ns bilmir, o, 6z roy-
ini somimi gokilds bildirir, yoxsa yox va s. Bu megamlarin ha-

mus! jurnalistin kommunikativ saristsliliyini xarakteriza edir;
bels sarigtalilik, psixoloqlarin fikrinco psixoloji miisahidagiliy-
in megqi sayasinds alds olunur.

Beloliklo da, miisahibs gétiirmok masoalalori hall olunur:
kommunikativ fsaliyystin xiisusi néviidiir; bu prosesds
miloyyan kommunikativ teqdim edir: ideya, hiss, diislince va
fikirlorin miibadilasi. Bu zaman iinsiyystin effektivliyi bir ¢ox
cohatdan jurnalistin kommunikativ saristsliliyindon asil: olur;
bu, pesokar vaziyystlordo tinsiyyst iigiin inkisaf etmis bacariq
va vardiglorin olmasim nazards tutur.

Jurnalist 6z kommunikativ magsad vo masslalorini
miisyyanlssdirdikdon sonra hamsohbati ilo qarsiligh faaliyysts
qosulur. Unsiyystin bu torafini biz interaktiv cshat kimi, ysni
insanlar arasinda miisyysn qarsiligh miinasibatlori qaydaya
salmaga yénaslmis cohat kimi nozardon kegiririk. Séhbati
ugurlu tagkil etmak iigiin miixtslif insan tipinin nazars alinma-
s1 xiisusi shamiyyst kasb edir. Alman filosofu va psixoloqu K.
Yungq onlarin agagidaki tosnifatin1 asaslandirmigdir:

Ekstravert - faal, iinsiyyatli, baga diisiilon, agiq, subyektiv
rays yox, real vaziyysto istiqgamatlonandir;

Introvert - 6z daxili alomins miiraciat edon, gapah, strafda-
ki insanlardan qorunan, har bir hadiseni uzun miiddat tahlil
edon, ikinci, satiralti mona axtaran; 6z vardiglorini doyigmay-
andir;

Ambovert - barabar saviyyads bu va diger adamin xarakte-
rindaki xiisusiyystlare malik olan insandir.

Bu tiplori bilmok jurnalisto 6z homsohbati ilo qarsihqh
munasibatlori qurmaga, onun vardis xiisusiyyatlorini, verdigle-
rini, meyllorini va s. nazare almaga komok edacakdir. Bu moe-
nada A. A. Alekseyevin va L. A. Qromovun taklif etdikleri
diigiincs iislublarinin tesnifati daha maraqlidir. Onlar "har bir
insan 6ziine moxsus diigliniir" tezisins ssaslanaraq, bu tarzlorin
bes noviinii ayird ediblor: sintetik, idealistik, proqmatik,
analitik, realistik. Alimlarin toklif etdiklari bu diigiincs
iislublarini qisaca xarakterizo edak.

Sintezgilor homise inteqratorlardir. Diigiinconin sintetik
fislubuna malik olanlar digsrlorinin  fikirlarindaki
qarsidurmalara qarsti ¢ox  hissiyathdirlar, ideyalarin
miibahissliliyine va paradoksalligina béyiik maraqlar var.
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idealistlar ilk novbeda ogyalara genis diapazondan baxan
insanlardir. Idealistlorin diisiincosini reseptiv adlandirmagq

© ideyalari, movgelari va takliflori gobul edirler.

Pragmatiklor elo adamlardir ki, onlar ii¢lin ideyalarin,
gorarlarin, harakatlerin, iimumiyyastle hayatin diizgiinliy{iniin
( geyr-diizgiinliiyiiniin) yegans ve asas Olgiisii bilavasito goxsi
tocriibadir.

Analitiklori - diiglinconin bu iislubunun dasiyicilarim
problemin hollini mantiqi, ciddi, metodik va ehtiyath manera
farglondirir.

Realistlor daha ¢ox nazeriyyagilor yox, empiriklordir.
Realist diisiinco konkretliklo va miioyyan natico aldo etmok
magsadilo vaziyyatin diizaldilmesins, korreksiya olunmasina
yonaliglo xarakterize olunur.

Zonnimizcs bu fikri strategiyalar: dark etmok bacang jur-
nalista imkan verir ki, o, homséhbati ilo miinasibatlords adek-
vat taktika formalagdirsin, hamginin garsisindaki gaxslora ta-
sir etmak iiclin daha effektiv tisullar, vasitalar se¢sin.

Belaliklo, miixtalif rollar1 hayata kegiron insanlarin slaqesi
gozlomo ilo tonzimlanir. Onlar bir torafdon jurnalistin soxsi
tacriibasi ssasinda yaranir, digar tarafdan iss insan tiplori, on-
larm diigiincs iislublar: hagqinda daha obyektiv biliklara va to-
savviirlara 3saslana bilar.

Rol gézlomoalori iinsiyyast prosesinda reallagir. S6hbatin har
bir igtirakeisi ¢aligir ki, no isa versin vo avazina na isa gotiirsiin.
Miitaxassislar jurnalistlors moslohat gériirlar ki, onlar 6z ham-
s6hbatlari ilo miinasib atmosfera yaratsinlar, onlarda tahliikes-
sizlik hissi dogursunlar vs onlara ciddi diqqgat yetirsinlar.

Bu maslshatlorin heg biri asassiz deyil, ¢linki séhbatin ye-
kun uguru bir ¢ox cahatdon onun hayata kegdiyi psixoloji ab-
havadan asilidir. 9gar miisahibs gargin soraitds kegirilirsa, al-
batta ki, sizin hamsoéhbatiniz sixilacaq va bu halda ondan lazi-
ma vo faydali informasiya almaq miimkiin olmayacaqdir. S6h-
bat prosesinds insamin shval-ruhiyyssinds bas veran har bir
dayisikliya hassashqgla reaksiya vermok lazzmdir. Axi har bir
an diizgiin verilmamis suala, yaranan inamsizlia vs séhbatin
mozmununa maraq olmamasmna va s. gérs o, miisahibadan
yayina bilor. Buna gora do jurnalist miisahibs zamam homséh-
batinin psixoloji vaziyyatini izlomelidir.

Dialoq ligiin kommunikativ rollarin ssrbast doyismasi xa-
rakiter cohatdir: damsan va dinloyen, daim 6z rollarini dayise
bilerlar; onlarin qarsihqli tasiri ikitarafli tinsiyyat oldugundan
birinin miilahizalori digarinin fikrino tokan verir. Dialoq bir
¢ox cohatdan insanlarin bagsqasmnimn rayine vo ya mivqeyind
qarsthgh hérmot ssasinda qurulur. Miibahiss va ya miizakirs-
do iso miinasibatler basqa ciir reallasir. Unsiyystin bu forma-
larinda da kommunikativ rollarin ssrbast doyisilmasi nazards
tutulur. Lakin bu zaman ilk yerds ideyalarin ragabsti, miina-
qiga va raylorin miibarizasi dayanir va jurnalist bir gqayda ola-
raq "dinlayici" mévqeyi tutur.

Goriindiiyii kimi, tinsiyyat formalarn va séhbat istirakgilari-
nin kommunikativ rollar1 qarsihiqh suratds sartlonmisdir. 9g-
or iinsiyyastin effektivliyindon vo ugurundan danmgsaq, onda
burada asas meyar qarsiliqh slagads olan insanlarin davrans-
larinin bir-birindan gézladiklorinden uygun golmasi olmahdir.

Psixologlar jurnalistlors maslahat goriirlar ki, s6hbatin so-
nunda onlar 6zlorina asagidaki nazarst suallarini versinlar:

# siz sdhbatin asas xattini ardicil apardinizm?

# 06z dolilloriniza xiilasa edarkan siz hadsiz inadkarhq gos-

tormadiniz ki?

# digorlarinin iradlarim siz hamise diqqgatls dinladinizmi?

# digorlering sabrls qulaq asdimizmi?

/7 homiss déziim va nazakat géstorirdinizmi?

# miizakire zamani faktlar va onlar barssindaki royler ara-

sinda forqi daqiq ayird eds bildinizmi?

Unsiyyatin perspektiv cohati birinin digari tarsfinden baga
diigiilmasini, giymotlandirilmasini nazordas tutur. Qavrayis sox-
siyyat liglin shamiyyatli xiisusiyystlorin va Oyranilon obyekts
xas olan xarakteristikalarin axtarilmasina, qiymatlondirilma-
sina va monalandirilmasma asaslanir ki, bu da nsticado
miiayyan biitév obrazin yaranmasina sabab olur. Belslikls ga-
vrayls predmeta dair rengarang hisslorin manalandirilmig va
ifado olunmus sintezi kimi ¢ixis edir. Psixologlar insanlarin
bir-birini qarsihqh darketmo prosesinda soxsiyystlorarasi qa-
vrayigin ii¢ asas mexanizmini ayird edirlar: identifikasiya, ref-
leksiya vo stereotiplogma.

Identifikasiya proyeksiyanin néviidiir; diisinmeden 6ziinii,
bagqa bir insanla eynilosdirmak, 6zii iigiin arzu olunan hiss vo
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keyfiyyatlorin ona kegirilmosi demokdir. Bu, 6z fardiyystinin
hiidudlarim genislondirmak vasitasilo 6ziinti basqgas: saviyyasi-
no yiiksoltmokdir: insan basqasim 6z "man"liyino "qosaraq"
onun fikirlorini, hissalorini vo ya harskatlerini avaz edir. Jur-
nalist 6ziinii basqa bir insanla identifikasiya edarak, insanlar:
onlarin bu vs ya digar bir sosial vo ya pesa qrupuna meansu-
biyyating, psixoloji slamatlorine, tshsil saviyyasina va s. gora
tosnif eds biler.

Insana realligda konkret insanla heg bir imumi cshati ol-
mayan hisslarin, fikirlsrin, niyyastlarin, motivlerin aid edilmo-
si gox vaxt ciddi sshvlars gatirib cixarir. Insanlarin garsihqh
faaliyyatinds yaranan yanlis tesavviirlori atribusiya nazariyys-
si 8yranir (latin sozii "attributio” - aid etmo). Alimlar qarsihqg-
I foaliyyat sxemlarini tasvir edarken qeyd ediblor ki: "Insan
amindir ki, adamlarin aksariyyati hamin vaziyystds onun kimi
harakat edacak ve bu zaminds 6z prognozlarin1 qurur. Adstan
insanda belo bir mey! istiinliik togkil edir ki, hesab néqtosi ki-
mi bagqasini qiymatlandirarkan 6ziinii gotliriir; bu halda ya ce-
miyystde mévcud olan normadan, ya da ideadan istifads edir.
Qavrayiy sxemlori do elo buradan yaramr:

" oreol effekti - onun tosiri ila bir sahads gorkamli olan
insam biitiin sahalords gérkamli adam sayirlar

" ardicilhq effekti - avvalco daxil olmus mslumatlara
boyiik iistiinliik verilir

" proeksiya effekti ona gatirib ¢ixarir ki, bizim li¢iin xo-
sagolon olan torofdasa 6z moaziyystlorimizi, xogagalmoyan to-
rofdasa iss 6z qiisurlarimizi aid edirik.

Qavrayisin geyri-adekvatligina stereotiplor do ciddi tesir
gostara biler. A. K. Hledovun fikrincs, strotipler "insanlarin
stiurunda tagokkiil tapmis monovi tagokkiillordir, emosional
boyah obrazlardir”. M.1. Skulenko isa bela hesab edir ki, "ste-
reotiplor gergakliyin har hansi hadisssinin basit, "standartlag-
mg" anlayislan ve giymetleridi.Streotiplor adi anlayislardan
yalmz 6z basitliyine géra forqlonmir". Onlann xarakterik
xiisusiyyati fikrin digar formalarina nisbaten insan psixikas
ilo daha ¢ox slagado olmasidir. Bu da stereotipds olan slaqs-
lorls izah olunur. Bu, stereotiplords aydin ifads olunmus
miinasibstin olmasi ils izah edilir. Mahz miinasibat stereotipo
emosional obrazhliq xiisusiyyati verir.

Soxsiyyatloraras1 qarsiigh foaliyyatde insanin stereotip
obrazi ham subyektin {imumilogmis, $oxsi toriibasi asasinda,
ham ds xarici tesirin amilleri ssasinda formalasa bilar: bela
amillor sirasina insan haqqinda miisyyan rayleri, svvaller alin-
mi§ molumatlar, iinsiyyst torofdasi baresinde miixtalif ciir
nasrlari va s. aid etmak olar,

Psixologlar hesab edirlar ki, bu ciir standartlagmig obraz
adi vaziyyatlords insanlarin qarsiligh faaliyyastini basitlosdirir.
Beloliklo da, pess linsiyystin, kommunikativ cshati homsoh-
batlerin kommunikativ istaklsrini nazers almagqla, interaktiv
cohot soxsiyystlorarasi garsihiqh faaliyyatin timumi strategiya-
sint qurulmagq]la, perspektiv cohst iss hamsohbats adekvat ob-
raz yaratmaqla baghdir. Unsiyystin her ii¢ torsfini nazerden
kegirarok demak olar ki, onlar six qarsiligh slagadadirlor.

Lakin iinsiyyatin effektivliyi yalmz har hansi bir psixoloji
prosesin xiisusiyystlorini bilmokdan yox, hamginin linsiyyat
qurmaq bacarigindan, vardigindon asihdir. Bu bacariq, vardis
pesokar jurnalistin peso foaliyystinin gediginds yaranir. Bun-
lar birlikds jurnalistin kommunikativ qabiliyyatlerini forma-
lasdirir; bunlarsiz jurnalistika sahasinds ugurlu pesokar foa-
liyyst miimkiindeyildir.

Fsal dinloms tisulu. Bu, sirr deyil ki, {insiyyat prosesinin ef-

* fektivliyi bir ¢ox cohatden jurnalistin dinloms bacariindan

asthdir. Tosssiiflor olsun ki, praktikada ¢ox vaxt hamséhbati-
nin nitqini kesan, 6z rayini bildirmoys baslayan miixbirlars da
rast golirik. Bu ciir yanasma yalmz miibahiss elementlari olan
miisahibs-dialoq hazirlayarkan miimkiindiir. Diger hallarda
diqqatli dinlayici kimi gixig etmalison.

Ogor damganin magsadi bazi fikirlari ifads etmok va jurna-
listi maraqlandiran informasiyalari vermokdirss, dinlomanin
moaqsadi "mona slaqgalorini agkarlamagq va egidilon mslumatlar
tizorinds diisiinmokdir”. "Bagsga nitqin msna qavrayismnn"
mahiyyati do mohz bundan ibaratdir.

Jurnalist informasiya qabul edon zaman hamigs necs deyrs-
lor, gbzds-qulaqda olmahdir, hatta diktofon yandinims olsa
belo. Bazon diktafon yazisina smin olmagq informasiyanin qa-
buluna manes yaradir. Bu vaziyyatds miisahibs gétiirenin dig-
gati yaymmir va homsohbatinin miithakims mentigini izlomays

bilmir, slave arqumentlar talob edan bu va ya diger informa-
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siyan daqiqlesdirmays cohd gostarmir. Nahayat, bu sabablar
iizlindan jurnalist ona c¢atdirtlan malumatlara adekvat reak-
siya vers bilmir. Elo buradan da mévzu ile bagh olmayan su-
allar yaranir va séhbatin asas predmetindon kanar ¢ixilir.

{1k baxigda dinlomsa passiv prosesi kimi gériiniir. Lakin bu,
sahv fikirdir. Bu akt sadacs insanin yalmz dilomok bacarngini
yoX, an avval informasiyanin daqiq vs diizgiin gabul olunma-
sin1 nazards tutur. Dinlomak iinsiyystin an miirakkab aktlarin-
dan biri hesab olunur.

Gordilylimiiz kimi, dinloms prosesinds jurnalist eyni za-
manda bir ne¢s mossloni hall etmalidir: hamsdhbati ilo garsi-
hight slagays girmoli, miinasib abu-hava yaratmali, aldig: in-
formasiyani nsinki yadda saxlamali, ham da onu siiratls tahlil
etmoalidir. Yalniz bu halda nagr tigiin son daracads faydali va
lazimli mslumatlar toplamaq olar.

Madelin Berkle-Alenin "Unudulmus dinloms iisulu" kita-
binda dinlomanin ili¢ saviyyasi tasvir olunubdur. Birincisine
"dinlomak-halina yanmaq" aiddir. Burada dinlayici qargisin-
dakinin sozlerindan tasirlenir, 6ziinli onunu yerins qoyur. Bu
saviyyonin xiisusiyyatleri: danisana hérmot etmok va onunla
slaqgani hiss etmak, fikrini bir yers toplamaq, damsann fikir-
lorindan vs hisslarindan tssirlonmok.

Dinlsmenin ikinci saviyyasini saciyslondirarksn tadgiqatgt

geyd edir ki, burada insanlar s6hbati darinden baga diismiirler
va sanki onun "tizorinds qalirlar”. Onlar istayirler ki, homsoh-
batinin dediklarini esitsinlor, lakin onun magsadlerini basa
diismoys ¢alismirlar. Bu da anlasilmazliga gatirib gixara bilar,
¢linki dinlayici daniganin sozlarins kifayst qadar diqqgat yetir-
mir.
» Ugiincii soviyys s6hbati bir gader diqqatli, kor-korans din-
lomadir. Insan eyni zamanda ham qulaq asir, ham do asmur,
bag veranlorlo bagh 6zilina bazi hesabatlar verir, lakin asasan
diqgatini 6ziina camlegdirir va bazen sohbats gox digqgatsiz qu-
laq asib bir magam tutur ki, 6zii ds buna qosulsun.

Dinlamanin tipik saviyyaleri bunlardir. Olbatts, bunlardan
an effektlisi birinco saviyyadir, ¢iinki burada biitiin proses
homséhbati ilo amokdashga yénalir va homsdhbsti onun
goziinds nainki dayarli informasiya monbayi, hatta maragh in-
san kimi goriiniir.

Belslikla doa, jurnalist dinlomays baglarksn 6z maqgsad va is-
toklorini basa diigmslidir. Dinloms prosesi yalniz o halda ef-
fektli ola bilar ki, miisahibs gotiiron 6z homsdhbeti ilo amak-
daghq yaratmagq istayir, faal surstds garsihglh alagani qoruyub
saxlayir, onun fikir va hisslarine ciddi shomiyyat verir vo na-
hayast, sohbstin mezmununa son darace maraq goésterir. Masa-
lo miisahibanin qurulusundadir. Suallarin tertibi yaradicthq
prosesidir va bunu diisiincsli gokilde etmoak iigiin jurnalist ilk
névbado aparilacaq sohbatin mévzusunun asas megamlarin
aydinlagdirmalidir; bu, ona golacok hamséhbastindan hansi
nov informasiya toplayacagini bilmokds komok edir. Bali,
miisahibs zamami ¢atin ki, mona bloklan iizra geyri-struktur-
lasmug suallar lazim olsun, ¢iinki burada ns daqiq informasiya
almaq moagsadi, ns jurnalisti maraqlandiran probleme ham-
sohbatinin néqteyi-nazari baxisi, no da onun har hansi gox-
siyyat cohatlorini agkarlayan element yoxdur.

Homsohbotine hazirlanmis suallar verands ds metodiki
sohvler yarana bilar. Lap svvsldan jurnalist evdaki hazirhgla-
r1 barads yox, s6hbatin imumi istigamatinin formalagsmas: ba-
rads digiinmalidir. Sual versrken séhbstin mazmununa osas-
lanmaq lazimdir. Bu sualdan sonra hansinin goldiyini xatirla-
maq lazim deyil. Umumiyystls, svvslcadon hazirlanmis har
hansisa bir plandan séhbat prosesi zamani bir alat kimi istifa-
ds edilmalidir.

Suallarin verilmo taktikas1 jurnalistin se¢diyi magsaddan
asihdir. O, avvalcadsn hamsdhbatina deya bilar ki, sohbatda
hansi mévzu miizakirs olunacaq vs o, ns ligiin shomiyyatlidir,
hans: suallara va hansi ardiciligla cavab almagq istayardi. Bu
zaman miisahibs gétiiran nsinki avvalcadan s6hbatin istigama-
tini miisyyasn edir, ham ds homs6hbatins bildirir ki, ondan ns
esitmok istoyardi. Belo mogsad aydinhign hamsoéhbatin isini
asanlagdirir. Bazan el olur ki, miisahibs veran goxs ¢ox magg-
ul olur va miixbirdan xahis edir ki, avvalcadan suallar hazirla-
sin. Bels yanagma har iki torafin vaxtina qonaat edir.

Suallarin tosnifati. Suallarin tam va ag1q sokilda tesnifatina
ilkin informasiya toplanmasinin metodik aspektlorina hasr
olunmug sosiologiya darsliklorinds rast golmak olar. Masalen,
M. K. Qorskovanint va F. E. Sereqin redaktasi ilo nasr olun-
mus "Sosioloji tadqiqati necs aparmali?” adl kitabda sualla-
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rin asagidak: ssaslara géro bolgisii taklif edilir: -insanlarin
siiur faktlan haqqinda; bunlar raylsrin, istaklorin, gérmalarin,
galocok planlarnn agkarlanmasina istigamatlonmiglor;

- insanlann davrams faktlar1 hagqinda;

- bunlar insanlann horakatlorini, faaliyyatlorini va foa-
liyyatlorinin naticslorini agkara ¢ixarmahdir

- Respondentin saxsiyysti haqqinda. Bu barads onun
cinsini, yasim, milliyyatini, tahsilini, pesosini, ailo vaziyystini
va s. xarakteristikalarini agkarlayan sosial-demoqrafik suallar
bloku tasavviir yaradir.

Bu tasnifatin istiinliiyii ondadir ki, onun asasmnda hazirlan-
mus suallar insanin atraf miihitlo bagl subyektiv fikirlorini,
onun insanlara, ayri-ayri hadisalora miinasibatini, soxsi hayati
ilo bagh malumatlan éyronmays imkan verir. Suallarin daqiq
tasnifat1 ndvboti s6hbotin strateji xattini miisyysnlosdirmays
komak edir. Lakin har bir strategiya taktika ilo méhkamlondi-
rilmalidir. Tadqgiqatgilar taktiki miilahizalors osaslanaraq su-
allarin agagidaki tosnifatim taklif edirlor:

# Formasina gora - agiq va gqapali, bilavasite ve vasitali,

soxsli va qeyri-gaxssiz;

# Funksiyasina gors - asas vo nazarotedici;

# Hamsodhbata olan tasiro gore - neytral, istiqgamatlondi-

rici.

Qeyd etmak lazzimdir ki, jurnalistika va sosiologiyada sual-
larin qoyulmasinin miisyysn gaydalan var. Ilk névbads &yra-
nacayik ki, jurnalist sorgusunda va musahibads a¢iq va qapa-
I suallardan ns daracads istifads etmoak olar.

Qapali suallardan asason sosioloji anketlards istifads edir-
lor. Homin suallar cavablarin bir negs hazir variantini nozarde
tutur. Jurnalistikada iss qapal suallardan matbuat sorgularin-
da, agiq suallardan iso gaxsi miisahibslords istifads etmok daha
yaxsidir. Ciinki agiq suallar s6hbatin mévzusuna va ya pred-
metino isars edir, musahiba veran 6zii cavabin stukturunu
miayyanlagdirir. Agiq suallar insamn jurnalisti maraqglandiran
movzuya 6z saxsi rayini bildirmssi ligiin nozarda tutulur. Mahz
bu suallarin kémayi ils sosial gergokliyin namalum tarafleri ay-
dinlagdirilir. Bu, matbuat ii¢iin an yaxst naticalar vers bilar, la-
kin sosiologiya li¢iin bazi narahatgiliq yaradir (cavablarmn islo-
nilmasi miiayyan ¢otinlik dogurur). Sual formasinin segilmasi

bir tarafdsn jurnalistin qarsisinda duran idrak vazifasi ilo (o,
hansi informasiyam1 va hansi1 hacmdos almagq istayir), digar to-
rofdon isa Syranilon voziyyati onun bilmasi va bilmomasi ila gor-
tlonmir. Se¢ima psixoloji amillor da tosir gostarir.

Bilavasita vo vasitali, soxsli vo goxssiz suallarin da 6z spesi-
fikasi var. 9gor hansisa bir sobabdon hamsohbat suala bilava-
sito(birbasa) cavab vermak istomirss, onda ona vasitali (do-
lay1) suallar verilir. Bir basa sual sorugulan seyin, hadisonin
mahiyystini adekvat agmah olan cavabi nazards tutur. Dolay:
suali 0 zaman verirlor ki, misahib soxsi royini siturlu suratds
bildirmok istomir vo ya hansisa bir sobabdon agiq sohbatdan
yayinir.

Alimlarin fikrincs, birbasa sualin dolay: suala kegirilmasi-
nin an genis yayilmig iisulu soxsli sual formasinin geyri-goxsli
sualla avoz edilmosidir. Saxsli vo geyri-goxsl sual formalari
fardin maraq doaracasini va ya miixtalif sosial voziyyatlera qo-
sulma "soviyyasini" miiayyanlogdirmaya komak edir.

Tacriibonin géstordiyi kimi, miisahibads dolay1 va geyri-
soxsli suallarin ¢oxlugu miisyyan daracads insani ehtiyatlandi-
ra, onu maraqlandiran informasiyan1 almaga ¢alisan miixbira
siibha yarada bilor. Bu sababdsn da dolay1 va geyri soxsli sual
vermazdan avval bu masslslor hall edilmolidir: miisahib agiq
etiraflara ns daracads hazirdir, o linsiyyatin taklif olunan for-
malarini gqabul etmayas hazirdimi, gizli suallar adekvat qabul
edo bilormi.

Jurnalist faaliyyatinds bir nega proyektiv texnika iisullarin-
dan istifada olunur ("Proyekt" latin s6zu olan "projektio"dan
yaranib, gabaga qagmaq demokdir). Ilk dofa 1939-cu ilds so-
sioloq L. Frank proyektiv metodikani bildirmak ii¢iin bu an-
layisdan istifads etmigdir.

Miisahibada proyektiv texnikanin asagidak: tisullarindan
istifade etmok miimkiindiir:

Azad assosiasiyalar. Bu metodika hamsohbstds stereotip-
lar ¢argivasindan ¢ixan miixtaliv ciir obrazh diisiincsler yarada
bilar. Masslon: "Tasovviir edin ki, siz alinizds bu mikrorayo-
nun abadhginin standart plani vardir. Bu lahiyayas siz hansi
yeni tokliflari daxil ederdiniz?"

Saxslondirmas. Bu iisulun kémayi ils miisahibs gétiiran gaxs
bir tarafdon insanin goxsi hisslorini, emosiyalarini, yasantilari-
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m basqa insanlara aid eds bilsr, digar torafdan iss 6ziinii bag-
qalarinin psixoloji reaksiyalarini, vaziyyatlorini "sinaqdan ke-
¢irmoya" vadar eda bilor. Masalan, "Yoldagimz sizin vaziyyati-
nizds olsaydi ns edordi"? Vs ya "Giinahi iiziinden iki tayyars-
nin togqusdugu o aviyadispetgerin yerina siz olsaydiniz, han-
st hisslari kegirordiniz?"

Ssenari va vaziyyatlorin modellagdirilmasi. Bu metodika-
dan namslum vs ¢oxmonali vaziyyatlards istifads etmak mos-
Iahat goriiliir ("Ogar toyyaranin yers enmasina verilan koman-
da 30 saniys tez daxil olsa idi, onda bu facis bas verardimi?").

Verbal va ya vizual komplekslorin basa ¢gatmasi. Bu meto-
dik tisullar miisahibs gotiiranin dyranilan hadisays hamsohbs-
tinin bilavasito reaksiyasim gérmok istadikds effektli olur.
Masalan, "Ogar sizs filmin sonlugunu doayisdirmak imkan: ve-
rilss idi, siz onu hansi kadrla bitirardiniz?"

Analogiya. Anlogiyanin texnikasi mévcud olan obrazi dig-
ari ilo miiqayiss etmok iigiin effektlidir.

Gordilyiimiiz kimi, proyektiv texnikaya asaslanan suallar
insana tesavviir etmok, hiss etmok, halina yanmagq, fikrini
camlasdirmak, taqdim etmok, bu va ya diger hadisani artiq bas
vermis basqa hadisslorlo miiqayiss etmak va s. imkam verir.
Jurnalistin suallar1 hamsohbatina olan tssirinoe géra da farqle-
nir. Milsahibs zamam ela vaziyystlor yaranir ki, bazi hallarda
hams6hbati ruhlandirmaq, digar halda - séhbati lazimi yera is-
tigamatlondirmak, tigiincii halda - hamsohbatini agiq etiraflar
etmays yonsltmok va s. zsruri olur. Bu vaziyystin her
moaqamlarda jurnalist miixtolif xarakterli suallardan istifads
edo bilar. Jurnalist agagidaki sual formalarindan yararlana bi-
lor:

Insanin ictimai hayatimin an ssas aspektlorini qeyd etmak;

Hamsohbatin pesokarhigini taninmis: "Bu sahads etiraf
olunmus mutaxassis kimi siz problems aydinhq gatirs bilarsi-
nizmi?";

Insanin her hansisa bir sahada xidmotlarini qeyd etmak;

Saxsiyyatin har hansi miisbat cohatlorini ayird etmak;

Emosional saviyyads teacciib va sevincini ifads etmak;

Esitdiklorina somimi miinasibat bildirmoak va s.

Jurnalist miisahibasinda bazan "toxribat xarakterli"” suallar-
dan istifads edir. Etik normalar néqteyi-nazarindan onlarin is-

tifadasi bayanilmir, ¢iinki cavablar onu pis vaziyystds qoya bi-
lor. Jurnalistlar tocriibads bu ciir suallardan asagidaki hallar-
da istifads edirlor:

1. Miisahibi pis vaziyyste qoymagq istadikds ("Siz na vaxt
siibhali geca klublarina getmoyacoksiniz?")

2. Insam 6ziinii igfa etmoays vadar etmak istadikds ("Deyir-
lor ki, bank garat olunan zaman siz soharden kenarda idiniz?
Siz vaxtimzi orada kiminls va necs kegirdiniz?").

3. Miisahibin ideal diisiincalari ilo konkret harakatlori ara-
sinda ziddiyyst yaratmaq istadikds ("Siz indica qeyd etdiniz
ki, orduya ¢agingda alternativ xidmaot tatbig etmakls bir gox
problemlsri hall etmoak olar, lakin eyni zamanda hamin qanun
layihasinin sleyhins sas verdiniz. Bunu neco basa diismok
olar?)

Bunlann har birinds miisahib onun ii¢iin namiinasib olan
vaziyyatds galir, o, garsk tagsirsiz oldugunu siibut etsin, bu vo
ya digor tezislori inkar etmaklo 6ziina barast qazandirsin. Har
bir toxribat xarakterli suali insanlarda manfi reaksiya dogu-
rur. Lakin yens da bazilari bu ciir talays diisiir.

Bunun bir nega sababi vardir. flk névbads insana miinasi-
bstdo gipnozedici texnikadan istifads edils bilor. Bu zaman,
miitoxassislorin qeyd etdiyi kimi, respondents olan psixoloji
tasir har hansi informasiyanin giiurlu va tonqgidi gavranilmasi-
nin azalmasina istigamatlanir.

Bu, miisahibin sayiqlq, sminlik, xeyirxahliq tonu ils zaifls-
dils bilar. Bu zaman o, jurnalists somimiyystls inanmaga bas-
layir vo 8ziiniin bildiklerini demaya. hazir olur. Hatta o, heg
aglina belo gatirmir ki, suallar miisyysn megsadls hazirlanib-
dir, onu bilarskdsn, siiurlu surstds diigliniilmiig cavaba gatirib
¢ixardiblar v istadiyindon daha ¢ox informasiya vermays
macbur edilibdir.

Moashur xalq moasalinds deyildiyi kimi, "Sual necadirss, ca-
vab da elo o ciirdiir", ©lavs edak ki, yalniz suallar yox, cavab-
lar da miixtolif asaslara gors tasnif oluna biler. Masalen, miisa-
hibin jurnalistin gaxsiyyatina va ya suala olan miinasibstine
géra cavab pozitiv va neqativ ola biler. Pozitiv miinasibat
homséhbat onun qgarsisina goyulan suallarin mahiyyatini ag-
maga soy gostordikds tazahiir edir. Bu zaman o, nainki shbs-
to maraqli oldugunu, hom da jurnalists miisbat miinasibatini
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da bildirs bilor. Bu ciir cavablar bazen bels ifads olunur:
"Agilh suala goro togokkiir edirom”, "Sizin sualiniz maeni
macbur edir ki, problems bagqa yondsn baxim", "Siz bu sual
lap yerinds verdiniz, monim $hdemdas vaziyyati dolgun tosvir
etmakdan bagqa heg na galmur".

Miisahiblarin jurnalistin amayi ilo bagh miisyysn stereotip
diistincalari olur; hamin digiincalari doyisdirmak ¢ox ¢atindir
("Ax1 siz kimsiniz ki, biz sizin garsimizda iirayimizi agib t6-
kak", "Siz hor yeras basinizi soxursunuz vs buna goérs ds pul
alirsimiz. Sizi gérmok belo istamirik!"). Aktrisa Alla Demido-
va etiraf edirdi ki: "Miisahibs jurnalists olan yardim néviidiir.
Man slimds fincan, kitab divanda oturmaq istardim, amma
macburam ki, manim sshnaciklerimin heg birini gérmayan in-
sanla damgim, bu onlarin ¢érayidir, imtina eds bilmaram".
Jurnaliste bu ciir miinasibat onun smayins darindan balad ol-
mamagi, qeyri-pesokar saviyyads yanagmani niimayis etdirir.

Mbszmununa gors cavablar dogru va yalan, qisa va genis
(miifessal), konkret va genis, original va ¢eynanmis olurlar.
Dogruluq keyfiyyati il segilon, yoxlanilmig olan va ciddi amil-
forls asaslandirilan cavablar digqati xiisusi ilo calb edir.

Miizakirayas vo ya "doyirmi masaya" assaslanan miisahiba-
nin ds 6z spesifik cohstlori var. Bu zaman jurnalist faal rol oy-
nayir. O, sadocs hamsohbatlari ilo fikir miibadilesinds igtirak
etmir, dialoqun biitiin proseslorini idars edir. Sosiologlarin di-
li ilo desak, spesifik cohat ondan ibarstdir ik, burada miisahi-
bs elementlori var, yoni "miisahibs alan - miisahiba veran", v
ya malumat veran transaksiyast ils uygunlagir. Bu ns demak-
dir? Ogor birinci transaksiyada hor sey prognozlagib va
miiayyan olunubsa, ikincids muzakiranin gedisi homs6hbatls-
rin yaratdiglar: garsihigh slagadsn asihdur.

Miizakirs zamani jurnalist homs6hbatinin intellektual foal-
ligina miiracist edarkan, 6z rolunu unutmamahdir. O, miizaki-
rani tagkil edon esas mévzunu digget moerkazinds saxlamalidir;
homséhbatlari ila slagays girerak problemi miixtalif toraflor-
don 6yranmsk ligiin onlarin diggastini fokusda toplamalidur,
nshayat, s6hbati lazimi istiqgamoto yonsltmalidir.

Ogor motbuat sorgusunun naticalari ¢ap olunarkan sual-ca-
vab formasi saxlanilirsa, onda biz jurnalistik sosiologiya

siyalar sorgunu elo taskil edirlsr ki, yalniz kamiyyat naticalori
yox, ham do ayri-ayr1 adamlarin ssrbast ifadslari balli olsun.
Bu zaman materialda fordiyyst, bu vo ya diger problems
miinasibotds goxsi ndqteyi-nszsr, nahayst, canh nofes saxlani-
lir. Bu magamlar oxucu matbuat sorgusuna telefonla cavab
verarkan da tasbit etmok olar. Tahlil obyektins olan statistik

- va diisliniilmiis yanagmalar, garsiligh miidaxils kontent - tah-

lils aiddir. Sosiologiyada ondan sanadlarls iglomak ligiin istifa-
ds edirlor. Miixtaliv ndv sanadlar an rongarang mslumatlardan
ibaratdir. Bunlarda hadisanin igtirak¢ilarini xarakterizo eds
bilon canli insan faaliyysti aks olunur. Ssnadlari tahlil etmakls
hom tadqiqatgilari maraqlandiran suallarla bagh insanlarin
diisiincalorini, giymetlondirmoelsrini agkarlamaqg, hamds hadi-
sonin 6ziinli yenidan qurmagq olar.

Kontent-tahlil metodu ils tahlil olunan matnin keyfiyyat va
komiyyast xarakteristikalar1 miisyyanlagdirilir. Natice todqiq
olunan sanadlorin bu vs ya digar mazmun vahidlsrini xatirlat-
magn tezliyi vo hacmliliyini ciddi gokilde aragdirmaq hesabi-
na alds olunur. Bu metoddan istifads imkanlar1 ¢ox genisdir.
Sosiologlar sosial informasiya baximindan shamiyyatli, fay-
dali olan har bir sanadls iglayirler: qazet toplusu, fotogakiller,
videosiijetlor, arxiv materiallar1 va s. Bu yolda slds olunmus
molumatlar digorlorina nisbatan daha etibarlidir. Kontent-
tohlil miixtalif materiallarin icmahnin hazirlanmasi tigiin gox-
saylt monbalarls islomak lazim galdikdas avazolunmazdir.

Kifayat qador aydin, konkret daqiq olmayan suallar gatirib
¢ixardir ("Siz bu hadisani tahlil eds bilarsinizmi?") vo yaxud
sksing, birmenah cavab gozloysn suallar ("Sizin sevimli ye-
mayiniz hansidir?", "Sizin magininiz varmi1?") da qisa cavabla-
ra gatirib ¢ixarir. Genis, asash cavablari jurnalist yalniz o za-
man gozlomalidir ki, o, sual faktlar vs ya hadissler arasinda
sabab-natica alagaleri tapmaga yénoltsin. Masalsn: "Sizin fik-
rinizcs bizim yerli masinqayirmanin yaritmaz vaziyystds ol-
masinin 3sas sababi nadir?". Ogar jurnalist insani vaziyyati va
ya hadisani tohlil etmays sévq eds bilirss, onda onun hiiququ
var ki, biitév, ssasli va genig cavablar gézlomays haqq: var.

Kompozisiya baximindan sual kitabgasi adatan ii¢ hissadan
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ibarat olur: giris, asas hisss va yekun.
Nozoriyyagilor maslohat gériirlor ki, girigde hamséhbatle
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miisahibalorinin bir néviinden bahs eds bilarik. Bozan redak-




psixoloji alaga yaradilsin. Bunu miixtalif yollarla etmak olar.
Masalon, hamsohbats imkan yaratmagq olar ki, o, 6ziindan da-
nigsin. Bu mogsodle, onun hayatindan hor hansi bir maraqh
moagami yada salmag olar va yalmz o damigmaga basladigdan
sonra sual verib sohbati lazimi istigamatas yonaltmak olar. Jur-
nalist hamg¢inin hamin goxsin problemls tanis olub-olmamasi-
n1 da yoxlaya bilar.

Miisahibanin asas hissasinds iss bir qayda olaraq onun
movzusu tohlil edilir. Bu sababdon do burada suallar elo
diiziilmolidir ki, homsdhbat 6z fikirlorini moentiqi ardicilligla
inkisaf etdirs bilsin. Ogar girisds sads suallar verilirss, psixo-
loji alags yaradilmasi garsiya magsad qoyulursa, asas hissado
ssashi tohlil talob edan, s6hbatin dialog formasini faallagdiran
daha ¢atin suallar goyulur. Bels suallar mévzu va problem ba-
ximindan miisyyan bloklarda birlasdirile biler ki, bu da miisa-
hibanin gedisini daha yaxg: strukturlasdirmaga imkan verir.

Jurnalist bu prosesi izlomolidir ki, hamsohbati bu vs ya di-
gor miiddeani daqiq assaslandirsin, kenar problemlers yayin-
masin, lizumsuz yers bir, mdévzudan digerine kegmosin.
Miisahib yalmiz diizgiin hesab etdiyi informasiyant vermalidir.

Yekun hissads miisahibo gétiiriilon goxsin xarakteristikala-
rim doqgiqlasdiran asan suallar verilmasi mogsadauygundur .

JURNALISTIKA UCUN ONONOVI
OLMAYAN METODLAR

Redaksiya tacriibasinde nagrin sual-cavab formasinda tos-
kil olunmus novlerine rast galinir: miisahibs-anket, sual-ca-
vab, matbuat sorgusu vs s. Onlarin xarakterik slamati ayrica
hemsohbatins yox, az va ya gox sayli insan gruplarma miiraci-

auditoriyanin sarbost sosioloji tadqiqins ancaq niifuzlu nagrle-
rin imkam var idi, hom ds bels tadgiqatlara tslobat yaranmis-
di. Ona gora do bir ¢ox redaksiyalar miistaqil surstds sosiolo-
ji sorgular aparmaga bagladilar. Bunlar ham matbuat sorgu-
sunun noaticalsrinin miifossal nogri olan genis miqyash tadqi-
qat; hom ictimai rayi 6yranan monitoring, ham ds kigik hacmli
imumi sorgu ola bilardi.

Klassik miisahiba ilo bazi zahiri oxsarlifina baxmayaragq,
belo nogrlorin 6z spesifik slamstlori da var. Onlar adi miisahi-
badon ilk névbads onunla farglanirlar ki, sosioloji sorgudaki
suallar ag1q, qapali, yarigapal xarakterli ola bilardi. Masalan,
" Siz hans1 dovrii nagrlora yazilirsimiz?" - sualina agiq variant-
da oxucunun fikri sarbast ifads olunur. Yarimgapali sual "Bu
matbuatda sizi na maraqlandinr?' imkan verir ki, cavablarin
bir nega variantlar segilsin:

1.Faydah informasiya
2.0Operativ molumat
3.Reklam

4.Sarfoli giymat

5.Yiksak keyfiyyat
6.Bagqa bir sey (gdstormoali)

Qapali sualda "Siz N. nagri ilo tamgmisiniz?" - Yalniz cava-
bin iki variant: verilir - "bali" vo "xeyr". Adi jurnalist miisahi-
bosinds suallar ssason agiq xarakterli olur,respondentin 6z
mdvqgeyini sarbast ifads etmasini nozerds tutur. Sosioloji so-
rgular iso 6z formalarimin rangarangliyi ilo forqlanir.

Anket vasitasi il standartlagsmig cavablar almagq iigiin xey-
li sayda insanin rayini sorugmaq zaruri olur ki, bunun da ssa-
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si kimi ¢ix1s edon suallar tutur. Lakin sosiologiyadan forgli
olaraq jurnalistikada anket "asanlasmug" xiisusiyysto malik-
dir. Masalon, agor verilon suallarin ndvlerini miigayiso etsak,
gormok olar ki, onlar arasinda miisyyan fargler vardir. Sosio-
logiyada onlar formalarinin (agiq vo qapali, bilavasito va vasi-
toli) v funksiyalarinin (asas va geyri-asas) ¢ox miixtslif olma-
sina goéra farglanirlor. Jurnalist praktikasinda asasan agiq tip-
li suallardan istifads edirlar ki, onlar da siiur va davrams fak-
tlarim agkarlamaga yonoliblor. Siur fakt amillori ilo marag-
lanmag]la jurnalist insanin bu v ya digar problemlo bagh fik-
rini agkarlayir. Sosiologlar bels hesab edirlor ki, har bir ray 6z
tobiatino géro subyektivdir, ¢iinki o, gaxsiyyatin 6zii, diinya,
comiyyat haqqindaki fardi tasvviirlorine asaslanir. Jurnalist ilk
névbads insan faaliyyatinin naticalori ilo maraqlanir va bu za-
man standartlagmig cavablar almaq ¢atindir.

Gordiiyiimiiz kimi, jurnalist praktikasinda istifads olunan
anket bir gox cohatdon sorbast miisahibays yaxindir. Lakin
onun spesifik cohati ondadir ki, ictimai cahatdon shamiyyatli
problemlarlo bagh 6z royini bildirmayi ve ssaslandirmagi
bacaran hor bir insana yox, ¢oxlu sayda insana miiraciat edir.
Bu ciir miisahibslarin cazibadarligi mahz bundan ibaratdir ki,
oxucu he¢ bir sorh olmadan miixtalif insanlarin raylarini
miiqayisa eds va giymatlondirs bilar. Bu metodun genis izahli
tasviri vo ondan istifads imkanlari mévcud sosioloji ada-
biyyatda yetarinca isiqlandirilmisdir. Indi iss digqatinizi jur-
nalist magsadi il standart metodikadan necs istifads edilmasi
lizorinds comlesgdirak. Tosavviir edak ki, masalon, kontent-
analizdan istifado edorak matbuatin kompleks icmal hazirla-
nir.

Qozetin mazmun tarafini miisyysn vaxt arzindas tohlil etmok
iigiin tadqigatin konsepsiyasina malik olmaliyiq, ysni qarsila-
sacagimiz 9sas problemlori nozari cshatdan irslicadan
diisiinmayas ¢aligmaliyiq. Tahlil programini isleyib hazirlayar-
kon onu asaslandirmaq, tahlilin moagsadini, vazifslerini,
obyektini va predmetini miisyysn etmok lazimdir. Yalmz
bundan sonra kontent-tahlilin kateqoriyalan kimi ¢ixi§ edon
asas anlayiglan segmak olar. Kontent-tohlilden kegirilacok ya-
ni miloyyan vaxt arzindo yrsnilocok sonadlorin massivi

miisyyan edilmalidir.

Beloliklada, "N" gazetinin jurnalistlorino tapsinirlar ki, yer-
Ii motbuatin analitik icmahni hazirlasinlar. Onlar ilkk névbado
fikirlogirlor ki, qazetlori bir-biri ilo hansi parametrlorlo qiymot-
londirmali va miiqayiss etmalidirlor. Region nagrlorini izloyor-
kon onlann rastlagdiqlan1 informasiya zonginliyi ilk suallari
dogurur: yerli nosrin oxucularinin hansi informasiyaya daha
¢ox ehtiyaclan var, redaksiya amokdaglart 6z nasrlorinin in-
formasiya siyasoti haqqinda ns disiiniirlor? Lakin bunlara ca-
vab vermak ii¢iin ¢ap olunan matnlorin mezmununu tshlil et-
mok lazimdir.

Tadgiqatin vazifalorini miioyysn edarkan mixbir kateqoriy-
ali apparat islonib hazirlanmali, yoni tshlilin lazimi keyfiyyat
va komiyyat vahidlori segilmolidir. Komiyyat vahidlori asakar-
lanarken bu va ya digar matn elementlorinin necs hesablanma-
s1 ilo bagh masalaleri hall olunur, keyfiyyst vahidlari iigiin iso
ilk névbads onlarin mezmununun shomiyyati dyranilir. Demae-
li, kontent-tahlillin 6yronma obyektina statistik vo mona yanag-
malarinin qarsiligh surstds niifuz etmasi xas olan cohstdir.

Hazirda kiitlovi informasiyamin istifadagilori yasadiglan
regionun, yerin hayat soraiti hagqinda obyektiv va miixtalif
informasiya slds olunmasinda maraqhdir. Tasssiiflor olsun ki,
yerli matbuatin maddi-texniki baximdan zsifliyi, ixtisash jur-
nalist kadrlarimin kifaystsizliyi diger amillor redaksiyalara
oxucularin informasiyaya olan telobatini dolgun sokilds 6ds-
moys imkan vermir. Kegirilmis sosioloji tadgigatlar tesdiq
edir ki, yerli nogrlorin informasiya zanginliyini tamin etmak,
oxucularin artan tslobatlarim 6édemok istigamotinds gox is
goriilmalidir. '

Jurnalistikada istifada olunan biografik metod qohum bi-
lik sahslorindan gétiiriilibdiir. Bu metodddan sosiologiya ils
yanag1 adabiyyatsiinaslliqda, psixologiyada, tarixds, etnogra-
fiyada da genis istifads olunur. Miitexassislarin yikrincs "sosi-
al cohotdon shamiyystli informasiya toplamagin bir metodu
kimi tarciimeyi-haldan istifads sosial hayatdaki miisyyan tari-
xi doyisikliklarin oks etdirilmasidir. Bioqrafiya merkazi sosial
6lms vasitasi olur; Biografik tadgigatlarinin markaszinds insa-
nin biitiin hoyatinin gedisini, onun daxili dinamikasini, sosiu-
ma "qosulmasim", subyektiv idaro etmasi va aldo etdiyi
tacriibani 6yronmoak dayanir.
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Jurnalistlorin biografik metoduna miinasibati avvalcadon
ikili xarakter dasmmsdir. Bu da basa diigiilondir. Tadqiqatg
yalnmiz hadisonin sahidi olan soxsin subyektiv rayins ssaslanir-
sa, bels molumatlara ham inanmaq, ham ds inanmamagq olar.
Subyektivlik amili, malum oldugu kimi, hor seyds tozahiir
edir: hom giindslik tacriiboda, ham davraniginda, ham harakat-
lorda, ham d»s insanin diinya gériigii mévqelorinds. Bununla
bels, hatta ayrica bir soxsin "hayat tarixi" ds todqiqate: iigiin
boyiik shamiyyat kasb eds biler, ager nazars alsaq ki, fardi ta-
rixlorin kémayi ilo bu va ya diger prosesin daxili inkisafi dina-
mikasin: "yeniden qurmaq" olar. Biografik metoddan istifads
edarkan daha genis informasiya toplamaga imkan veran qay-
dalara amal edilmslidir. Birincisi, insanin "hayat tarixi" onun
yasadig1 comiyyatin tarixi ilo miiqayiso edilir. Ikincisi, konkret
bir insanin biografiyasina miiraciot edarkan, jurnalistlor ¢ali-
sirlar ki, onu biitévliikkds Syransinlor, yani insanm ham daxili,
hom da xarici alominin mijoyysn dinamikasim géstarsinlar.
Ugtinciisii, onlar ¢alisirlar ki, insanin davranisin1 miisyysn bir
vaziyystda Syransinler, onun davramigim gortlondiran motiva-
styani, diinyagoriigit mévqelorini va s. tahlil etsinlar.

Sosiologlar biografik todqgiqatlarda ii¢ ssas istigamati
ayird edirlar:

1. Hayat yollarmin sosial sartlonmasinin;

2. Sosial tacriibonin ve onun moana strukturlarimin (o
ciimladan kollektiv tarixi giiurun, submadaniyyat iislub forma-
larinin) yeniden qurulmasina yonalmis todqigatlar;

3. Toacriibanin genezisinin, soxsiyystin sosiallagmasi va ms-
dsni niimunalari qavramasi prosesinin neca bas verdiyi mona
strukturlarinin tadqiqi.

OLDB OLUNMUS MOLUMATLARIN TOHLIL}
VO SORHI

~ Mslumatlarin hazirlamasinda hom timumelmi metodlar-
dan (analiz, sintez, induksiya, deduksiya vos.), ham do iimu-
melmi proseduralardan (sistemlosdirmas,tosnifat, qruplagdir-
ma, tiplogdirma) istifads edirlor. Indi iss qruplagdirma, tosni-
fat va tiplosdirms proseduralarim nazardan kegirok. Malum
oldugu kimi, tohlil gergokliyin miixtalif hadisalarinds bazi
timumi ganunauygunluqlar tapmagi, habelo miixtalif ciir fak-

tlar arasinda sabab-natica slagslorini aydinlagdirmagt nozardo
tutur. Bu sobabdon do jurnalist malik oldugu melumatlari
miisyyan slamatlors vo meyarlara gors qruplasdirir vo tasnif
edir. Tesnifat todqiq olunan obyektlorin inkisaf qanuna-
uygunluglarini ve slagolerini agkarlamaga yénolibdir. Tosni-
fatin konkret formasi1 qruplagmadir. O, imkan verir ki, malu-
matlarin va obyektlorin iimumi toplusu qruplara els béliinsiin
ki, gruplarin daxilindaki farglor qruplararasi farqlordon az ol-
sun. Bundan slavs, qruplagdirmanin kesigms névii ds var: o,
molumatlarn miixtalif slamstlorine gora birlogdirirlor. Malu-
matlarin jurnalistik tohlilinda gruplagdirmanin kasisms névii
adoton meyllorin axtarigina vo ya comiyystds bas veran dina-
mik proseslorin dyranilmosins yénslir. Qruplagdirma zamani
bolgiiniin hayata kegirildiyi slamatlorin yekcinsliyi va miiqayi-
so edilo bilmasi tomin olunmalidir.

Tiplosdirmo prosedurasi ise 6yranilan obyektlarin sabit sla-
mat vo xassalerinin axtarigina yonalibdir. Bu proses faktlarin
segimi anindan baglanir. Masslani hall etmak tigiin jurnalistler
iki tisuldan istifads eds bilirlar. Birinci halda bir sira obyekt-
lorin xarakterik xiisusiyystlori ayri-ayr1 hadisalsra aid edilir.
fkinci halda iss hoyatda tapilmis tip (xarakter, tale, davrams
iislubu) sonraki tiplasdirmenin osast olur. Jurnalist inadla
hayatda onu maraqglandiran cohatlorin comlagdiyi obyekt vo
hadissleri axtarir. Tiplesdirmo prosedurasindan matbuatda
faal suratds istifads olunur. Mahz onun kémayi ila. bizim
dévriin sosial quruculuq prosesinin faal igtirak¢ilarinin port-
retini yaratmaq vs sosial hadisslorin iimumilagdirilmasi
miimkiin olur.

ok

Biz informasiyan1 toplanilmasinda va tohlilinds istifads
olunan bir sira metodlari nazordon kegirdik. Onlardan har bi-
rinin 6z prosedur qaydalar1 var. Homin metodlar ¢argivasinda
gergakliyi tadqiq etmok iiglin spesifik ig¢i instrumentarisi igls-
nib hazirlanir. Onlardan istifadanin xiisusiyystlori birincisi,
jurnalistin garsisina qoydugu vazifalordan, ikincisi, dyranmo
obyektindan va predmetindan, iigiinciisii, bu va ya diger meto-
dun praktikada tatbiqi ils bagh tagkilati tadbirlarin miqyasin-
dan asihdir.

Bura onu da slavs edak ki, hazirda hamin metodlarin qar-
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sihglt suratdo niifuz etmasi va qarsihqh suratde bir-birini ta-
mamlamasi meyli misahides edilir. Bu, jurnalist amayinin me-
daniyyat saviyyssinin yiikselmasine kémak edir.

% k¥

Sosioloji jurnalistika dedikds, bir torsfdon sosioloji to-
savviir va faktlardan ibarat olan, digsr torafdsn iss ger¢akliyin
jurnalist torafindon dorkini sosioloji natico va qeyds ahinmis
hadisalor kimi gdstors bilan jurnalist matnlorinin macmusu ba-
sa dugiilir. Bu torif yoqin ki, tam ohateedici {imumilagdirms
deyildir, ¢linki onu jurnalist faaliyystinin praktik nsticslori,
kontekstinds nazardan kegirmak lazimdir. Mahz bu aspektds
sosioloji diigiincs, biitdvliikds sosioloji madaniyyst KiV-in ya-
radic1 amoakdaslarinin pesokarhiginin vacib komponentlari ki-
mi xiisusi shomiyyat kasb edir. Bunlarsiz jurnalistikada, gazet-
ds, jurnalda, jurnalistika tele va radioefirds ciddi asar yaran-
mur. Jurnalistin sosioloji dilsiincasi isa hocmli, ¢oxélgiilil, per-
spektivli vo milayysn monada retrospektivdir, yani kegmis ta-
rixe, miiasir varliga va gslacays aiddir.

Jurnalistikanin vo sosiologiyanin yaxinlasmasi bir sira isti-
qamatlards bag verir. Onlar ayri-ayriliqda gétiiriildiikds idra-
kin miixtalif, lakin gohum, yaxin sahslarini tomsil edirlor. Be-
Ia ki:

Jurnalistlor bu vs ya digar formada kiitlavi kommunikasiya
kanallan vasitasilo yeni sosioloji malumatlar yayimlandirirlar
va belaliklo ds, jurnalist auditoriyasinin sosioloji malumatlan-
dirilmas: bag verir.

Jurnalist ¢ixislarinda arqumentasiya baximindan sosiolog-
larin tadqgiqatlarinin miisyyan naticalarindon istifads olunur
vo bununla da jurnalist matninin siibutedici bazasinin sosiolo-
ji tominat:1 hoyata kegirilir.

Nohayst, miloyyan vaziyystlords jurnalistin sosioloji
diisiincalori sosioloji publisistikasinin - xiisusi keyfiyyatli jur-
nalist asorinin yaranmasina komok edir. Bagqa sozls, jurnalis-
tika ilo sosiologiyanin iizvi "qovusmast”, sintezi bag verir.

Zannimizcs, sosioloji publisistikanin iki aspektini ayird et-
mak olar: publisistin sosiologiyast va sosioloqun publisistika-
s1. Bu aspektlor bir-birins ¢ox yaxindir. Bir sira hallarda jur-
nalist auditoriya ii¢iin daha inandirici olan real faktlar: sego-
rok vs ictimai hayatin dorin proseslorini géstarmok istayarak

reallifin Syranilmasinin sosioloji metodlarina va sosiologla-
rin, filosoflarin, iqtisadgilarin tadqiqatlarinin naticalarine
miiraciot edir. Digar hallarda iso faal sosioloq agor gorsa ki,
onun amayinin ve tadgiqatlarimin naticalori ictimai diqqate
layiqdir, publisist rolunu 6z iizarins gétiiriir. Bu manada sosi-
olog-publisist sosiolog-tadgiqatgidan iistiin olur. Sosioloji

-tadqiqatlanin konkret naticalori ilo miiqayisade publisistik

iimumilogdirms ictimai cohatdon shamiyyatli problemin taq-
dim olunmasinin sosial-falsofi xiisusiyyatina yiyslonir, tabii ki,
auditoriya i¢iin aydin formada. Basqa s6zlo, materialin gor-
hinds jurnalistikaya xas olan badii-ifadali xiisusiyyatlarden is-
tifads olunur.

KIV-in yaradici heystinin pegokarhigi sosioloji biliklerin
miioyysn sortilikls ikisaviyysli monimsanilmasini naezerds tu-
tur:

a) gergakliyin elmi tadqiginin iimummetodoloji prinsiplori-
nin, comiyyastin sosial strukturu haqqinda nazari diisiincalarin,
o climlodan burada jurnalistikanin, yerinin va rolunun gavra-
nilmasi;

b) Informasiya monbslorinin etibarhiligina, jurnalist mév-
geyindon asih olmayaraq mslumatlarin biitiin toplusunun
qeyds alinmasina, faktin v faktla bagh raylerin ciddi farqlen-
dirilmasina talobkarhig: artirmaqla sosioloji tadgigatlarin ne-
ticalarinin konkret tatbigi. Demsali, sosial realligin yaradic1 va
sosioloji qavranilmasi jurnalist smayinds bir-birini tamamla-
maldir.

Muiiasir goraitds jurnalistlor KIV auditoriyasimn sosioloji
molumatlandirilmasinda faal igtirak edir. Onlar ham alimlerin
comiyyatdos bag veran hadisslor hagqindaki yeni diisiincalarini,
hom do miisyysn problemlarlo bagli kegirilon tadqiqatlarin
konkret naticalarini shaliys ¢atdirirlar. Biitiin bunlar yayilmis
bu ciir informasiyanin etibarh olmasi ligiin redaksiyalarin {izo-
rina xiisusi masuliyyat qoyur.

Sosioloji informasiyanin daxil oldugu kanalin giymatlandi-
rilmasindon baslamaq lazimdir. Bundan asih olaraq, redaksiy-
amn ssrancaminda olan malumatlara inam artir va ya azalr.
Bu ciir kanallar besdir:

Sosioloji tadgigatlarin mislliflari matbuatda ¢ixig edirlor;

Sosiologlardan alinan mslumatlar redaksiyaya yigcam in-
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formasiya kimi daxil olur, sonra jurnalistlor onu ya oldugu ki-
mi, ya da 6z sorhlarins uygun motn halina salirlar;

Sosioloqlar ya taklikds, ya da tadqiqatin sifarisgileri ile bir-
likds motbuat konfrans: kegirirlor-homin konfransda yerina
yetirilon layihs haqqinda qisa hesabat verirler;

Redaksiyalar todqiqati1 sifaris veran sirkstlordon, dovlst
organlarindan sifarig¢inin sorhi ils pres-relizlor ahrlar.

Jurnalistlor onlar1 maraqlandiran problematika iizrs, sosi-
oloji melumatlart miistaqil suratds ddvri elmi nasrlerdon, mo-
noqrafiyalardan, Internetden vs s. gétiiriirler.

Sosioloji tadqigatin qurtarmasinda, .onun naticalori 119
bagh informasiyanin yayilmasina an qisa yol o zaman olur ki,
sosiologlarin 6zleri KiV-loro tazo melumatlarla galsinler. Bu,
sosioloji molumatlarin tobliginin an sarfali ve etibarli iisulu-
dur.

Sonra, miiracist olunan auditoriyani, onun KiV-ds tagdim
olunmug sosioloji materiallar sarbast tahlil etmak imkanlarim
yaxst bilmak lazimdir. Unutmagq olmaz ki, oxucular, dinleyici-
lor, tamasagilar hala do KIV-ds verilon melumatlarin ¢oxuna
(va ya demak olar ki, hamisina) inamla yanasirlar. Bu inam bs-
zon ¢ap olunmus "yad molumatlara" da kegir. Sosiologiya ilo
tami§ olmayan insanlara daim asas sosioloji anlayiglarin mena-
stm1 aydimlagdirmagq lazimdir. Auditoriyanin sosiologiya ilo ta-
ms§ olan diger hissasi ligiin tadgigatin magsadi, cografiyasi,
miiddati, tomsilediciliyi hagqinda malumat verilmasi vacibdir.
Nozorda tutulur ki, bu zaman jurnalistin 6zii ds sosioloji infor-
masiyalarin yayilmasinin.asas qaydalarina riayst etmolidir.

Nosrlerda sosiologlarin apardiglan tedgiqatlarin tarixini
qeyd etmak vacibdir: oxucu ve ya tamagag1 verilon xabarlorin
hansi aya va ile aid oldugunu bilmslidir. Bu, xiisusan o zaman
¢ox vacibdir ki, yayimlanan informasiya siyasi xarakter da-
siyir. Belo ki, dayison, yenilogan realliq sosiologlarin halo
diinen ii¢iin aktual hesab etdiklori informasiyam doyarsiz eds
bilor. Masalan, secki kampaniyalari zamam siyasatgilor reytin-
qi dyranerkan blits-sorgulardan istifads edirlar. flk sorgularn
tohlili sona ¢atmamig yeni-yeni naticaler daxil olmaga bas-
layir. Beloliklo da, malumatlann daqiq tarixi gostorilmadan
kegirmak olmaz. Els olur ki, jurnalist bazon hadisanin gedisi

dugu molumatlan arxiva gondormalidir. O, massloys ciddi ya-
nassa, bunun ancaq faydasi olar (en az1 hadisanin inkisaf di-
namikasim izlamosk iigiin.

XX-ci asrin son illarinda har bir miitexsssis-sosioloq deya
bilordi ki, telefonla sorgunu yalmz shalinin 75%-nin telefona
malik oldugu yerlords aparmaq olar. Ona goérs ki, sorguda

- har bir sosial qrup va tabagsnin niimayandasi tomsil oluna bil-

sin. "Kii¢a sorgulan”, sosiologlarin fikrinco, telefon sorgulan-
na nisbaton shalinin bazi tebagslarini daha gox itirir, giinki
shalinin bir hissosi-gohards avtomobillorls harakst edonlor,
giiniin ¢oxunu igds kegiranlar, kiigods tammadiglan adamlar-
la s6hbat etmak istamayanlar vs s. bu sorgulardan kanarda qa-
Iirlar.

Bundan bagqa, bels bir texnologiya da var - "matbuat so-
rgusu". Ohalinin sosial faallig1 yiiksak olan dovrlards bu me-
tod 6ziinii daha ¢ox dogruldur.

Sosioloji xarakterli informasiyalarin nagri qaydalan sira-
sinda segms macmusu haqqinda malumatlar: da gostarmak zo-
ruridir: kimin roylari va ya shalinin hans: hissasi tadqgigatin
miislliftori torsfindon &yronilmisdir - soharin biitiin shalisi,
miisyysn bir pegaqrupu vs ya demoqrafik qrup, ekspertlor vo
ya ancaq redaksiyaya golon moktublarn miisllifleri va s. indi-
ki zamanda bu tolobas riayat etmak xiisusi shomiyyat kasb edir,
ciinki getdikca daha gox insan sosiologiya ils bagh ilkin malu-
matlar alir - ya institutda oxuyarken, ya da jurnalist mahsu-
lundan istifads edarkon.

Belalikls, motbuatda her hansisa bir sosioloji tadgigatin
naticalari verilorken asagidaki maqamlar barasinds auditoriy-
an1 malumatlandirmaq lazimdir:

Oyranilon mecmunun yag hiidudlar1 haqqinda (masslen,
shalinin18 yagdan yuxar: olan hissasi, 30-45 yagda olanlar ve
ya yalniz 18-25 yash qadinlar va s.);

Oyranilon macmuyun masguliyyat sahassi haqqinda (mass-
lon, yalmz toqatidgiiler, yalmz talobalar va s.);

Oyranilon macmuyun mekan hiidudlan haqqmda (6lkanin,
sohorin shalisi, horbi xidmaotgiler, ali maktab miiallimlari v
s.);

Se¢moanin hocmi haqqinda, yani naticalar hansi sayda res- .
pondentin cavablarimin tohliline esaslanir. Se¢manin ‘mini-
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mum haddi garsiya golyulan konkret vazifalordsn asilidar. siya toplamagin bu kompleks metodu jurnalists arqumenta-

Digoar blmaloards deyilonlori takrarlamadan qeyd etmaoliyik siya ti¢lin oldugca etibarh, intellektual cahotdon asaslandinl-
ki, sosioloji molumatlar jurnalist asarlerinds siibutedici baza- mi§ va syani materiallar verir.
nin elementlori kimi qiymatli va inandiricidir, agar onlar:

# etibarli manbalordon gotiiriiliibsa;

# miivafiq konteksds diizgiin istifads olunubsa:

# prinsipial shomiyyatli dayisiklik edilmodon tam sokilda
sitat gatirilibsa.

Qeyd etmok lazimdir ki, jurnalist gixiglarimn siibutedici ba-
zasinin sosial taminati miixtalif saviyyada hayata kegirilo bilar.
Masalon, onlardan birincisi ¢ox sads olub, ayri-ayn sosioloji
molumatlardan els istifadani nazards tutur ki, onu hotta audi-
toriyanin hassas hissasi ds hiss etmir.

Deyak ki, bir analitik nasrds manzil tikintisinin ipoteka
kreditinin tatbiqi ilo baglt qeyd olunur ki, ne¢s faiz vatondasin
bu ciir bahali bank kreditina imkam gatir. Gostarici 6z névba-
sinds sosiologlarin melumatlarina ssaslanan hansisa bir mon-
badon gotiiriiliibdiir. Lakin gazetds bu haqda heg ns yazilmr -
onun daqgiqlosmasi els ds vacib deyil, jurnalistin séziino do
inanmaq olar. Daha vacib cohat odur ki, nagr garar gabul et-
mak salahiyyati olanlari diigiinmays vadar edir, onlar isd ista-
dikds bunun ii¢iin lazim olan biitiin sosioloji informasiyalar
axtarib tapacaqlar.

On ¢atin vaziyyat iso jurnalist h6kmon mslumatlarin man-
balerini gostarmak istadikds yaranir. O, miiraciat etdiyi biitiin
sosioloji informasiyalarn atributlagdirir. Bu daha ¢ox polemik
nasrlords miirakkab sosial problemlar kompleksi tohlil olunar-
kon bas verir, ¢iinki homin problemlardan har biri spesifik
miibahisalor dogurur.

» Kl1V-in yaradic1 heyati torafinden togkil olunmus vo kegiril-
mis sosioloji eksperimentlors asaslanan jurnalist nagrlorine da-
ha diggstli yanagmaq lazimdir. Burada sosioloji informasiya-
nin monbayi jurnalistin 6ziidiir. Daha daqiq desok onun
gordiiyii, tohlil etdiyi sosial realliqdur.

Xatirladaq ki, eksperiment idrak metodudur; onun kémayi
ila nazarat va idars olunan soraitds tabist va comiyyat hadiss-
lori tadqiq olunur. Kitabin avvalki bdliimlerinds biz onun re-
daksiya praktikasinda istifadssini artiq nezerden kegirmisik.
Ona gérs do bunu geyd etmokls va kifayatlenirik ki, informa-
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MOVZU 7

Jurnalist va redaksiya jurnalistika
sosiologiyasinin obyekti kimi

slacok jurnalists onun ixtisasimn sosiologiyasi,
Gsaxsiyyati va redaksiya foaliyyati haqqinda bilikler
na ligin lazimdir? Onun no ig¢lin auditoriya haq-
ginda informasiyaya malik olmasi baga diigiilon mosaledir.
Oxucunun, tamasa¢inin, dinlayicinin Xarakteristikalanim va
maraqlarini bilmadan effektiv islomak miimkiin deyildir: na ti-
raj1 artira bilorson, na do reklam slds eds bilorsen. Hazirda re-
daksiyalar dzlori 6z telabatlarim ddadiklori bir zamanda audi-
toriyan: tanimamaq matbuati, televiziya vo radio programla-
rni iflasa ugrada bilor. Bas redaksiya vs jurnalistika haqqin-
da sosioloji informasiya nays garskdi?

Birincisi, 0, jurnalistikanin va jurnalistin comiyyatde vazi-
folorini, rolunu daha yaxsi dork etmoys, indiki miirokkab,
¢oxqiitbli diinyada 6z yerini daha doqiq miioyyonlogdirmaya
komok edor.

tkincisi, her bir KIV amakdasina imkan verar ki, o, pesokar
birlikds 6z yerini daqiqlagdirsin, 6z ampluasim tapsin, §oxsi
marketingi il maggul olsun, 6z karyerasimn ssmtini (yaradici-
liq, taskilati adobi va s) miiayyan etsin.

Ugiinciisii, jurnalistin sosioloji tadgigatlan onun 6z reflek-
siyasi liglin - §z saxsiyyatinin pesokar ig¢i haqqinda iimumilos-
mis, model tasavviirlorle miigayisasi ii¢iin zamindir. Bu da 6z
ndvbasinds gaxsiyyat vo pesokarhq baximindan 6ziinii tokmil-
logdirms programinin hazirlanmasina kémak edir.

Dérdiinciisii, informasiya bazar saraitinds redaksiya isinin
va jurnalist faaliyyatinin miirokkabliyina va an tipik, genis
yayimis problemlarine balod olmaq onlar1 ugurla hall etmak
va miinaqigsli, bohranl vaziyyatden ¢ixmagq ligiin yollan axta-
r1b tapmaga komoek eder.

Begsincisi, redaksiya kollektivi daxilindski sosiopsixoloji va
pesokar qarsiligh olagalarin tohlili hemin slagaleri optimallasg-
dirmaq, normal, yaradici iglim yaratmaq haqqinda informa-
siya verar.

Altincisi, an vacib olan odur ki, jurnalist kollektivinin
mohsullarinin komiyyat-keyfiyyst baximindan kontent-tohlil
metodu ilo 6yranilmasi, onun nagri konsepsiyast va auditoriy-
asmin gozlomolori ilo uygunlugu redaksiyanin ve ayri-ayri
jurnalistlorin islorinin planlagdiriimasina, orada optimal dayi-
sikliklarin hayata kegirilmasino komok edar.

Nohayst, redaksiyalarin kadr strukturunun, kadr hazirla-
ma soviyyasinin, onlarin jurnalist tahsili sistemi hagqindaki
diigiincalorinin tahlili yliksok saviyyali pesakar jurnalistik kor-
pusun formalagmasina ve onun hazirlanmasinmi miisyysn ga-
dor yaxsilagdirmaga imkan verar.

Redaksiya faaliyystinin elmi tahlili praktik effektivliyi ar-
tirir, talobalors jurnalistika sosiologiyasinin malum istigamati-
nin vacibliyini dsrk etmaya imkan verir. 9lds olunmus mate-
riallar agig-aydin géstorir ki, jurnalist pegasi va jurnalistin gox-
siyyati sanki iki cohata malikdir: statik-eslinde zaman etibari
ilo dayismaysn va dinamik- sosial vaziyyatls, comiyyatin tipi,
informasiya soraiti vo KIV-in xiisusiyysti ilo birlikde doayison
cohatlar.

Pesanin inkigafinin hans) meyllari var? Onlar 6lksnin vo be-
soriyyatin optimal inkisafina uygun golirlor, yoxsa falakatli
naticalore dogru aparrlar? Jurnalistikan sivilizasiyalagmis
proseslor néqteyi-nozarindan, K. Siolkovskinin, A. Cijevski-
nin, V. Vernadskinin, T. Kunanin, L.Qumilyovun asarlerinde
inkigaf etdirilon miiasir falsafi-elmi paradigmalar mévqeyin-
den nazardon kegirmoays galisaq. Bu halda biz bir negs imumi
elmi ideya ils rastlagmali olurug. -

1.Yeni paradigma diinyanm miirokkab qarsihql slagelori vo
geyri-xotti miinasibatlori olan bir vahdat, bir biitévlik kimi
gabul edir. O, diinyanin strukturunun goxsaviyyasliyini va eyni
zamanda onun biitovliyiinii, insanin va tobistin, kosmik va so-
sial proseslarin six alagasini va s. etiraf edir.
2.Tabiat va sosial sistemlarin dayisilmasinin bifurkasional
keyfiyyatli prinsipi va sivilizasiyanin bugiinkii inkisaf merhala-
sinin bifurkasiyanin novbati néqtasine yaxinlasmas:.

3.Diinyanmin vo camiyyatin inkisafinin spiral formast, bu in-
kisafin, herskotin miixtalif istigamatlori va miirokkeb xiisu-
siyyatlori.

4.Tabii va sosial togakkiillorin miixtalif giitblilyii. Bu zaman
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optimal inkisaf imkanmmni yalmz misbat, yaradici meyl va
komponentlorin monfi, dagidici komponentlor iizorinds
tstiinlilk togkil etmasi soraitindo qoruyub saxlamagq
miimkiindiir, yani "qizil kosigma" prinsipi ilo inkisaf etmask zo-
ruri olur.

5.Diinyanin imumi informasiyali struktur prinsipinin qs-
bulu .

Bununla bagh olaraq, planetar informasiya qurumlarinn,
xiisusilo do K{V- lorin iizarino sosiumdaki problemlars vs in-
sanlarin galacayina géro nahong masuliyyat diisiir.

Masalonin bu ciir elmi-falsaofi qoyulusu qoy oxuculara
miicorrad goériinmasin. Biz yalmz KIV-in va jurnalistin qlobal
informasiya sisteminda yerini diizgiin baga diigsdiikds, bu siste-
min humanitar, yaradici, igiqh informasiya mahiyyatini, qa-
ranliq, dagidici qurumlar iizerinds stiinliik qazanmas: kimi
super moagsadlorini dork etdikden sonra sivilizasiya, olks,
xalq, soxsiyyat kimi qorunub saxlanila bilarik.

Baga diigmaliyik ki, bizim jurnalistika diinyanin bu giinkii
inkisaf marhalssinin onun qarsisina qoydugu magsadlors no
doracada uygun galir. Bu isds sosioloji ziiniirefleksiya biza
kémak eds bilar. 9lbatts, jurnalistika sosiologiyas: haqqinda-
ki bilik dairssi har bir konkret halda ondan istifads etmok
liclin miixtalif clir lazimdir. ©n genis dairads 0 zaman lazimdir
ki, siz 6ziiniiz tadqiqatgisimiz bu halda xiisusi, darin sosioloji
tohsil(xiisusen tadgiqatin metodologiyas: vo metodika sahe-
sinds) talab olunur.

Kitabin bu fasli sosioloji informasiyanin istifadagilari iigiin
nazorde tutuldugundan o, jurnalistlor iigiin ds faydah ola bi-
lor. Lakin istenilon halda programlasmanin 6ziinamaxsus
xiisusiyyatlori vs redaksiya kollektivinin 6yranilmos metodika-
lan ilo tamslq shomiyyatlidir. Bizi maraqlandiran mévzular
lizra sosioloji tadgiqatlarin tarixi va naticalori ilo tamighq,
slibhasiz faydahdir.

Jurnalistlerin va onlarin faaliyystinin sosioloji baximdan
dyranilmosi bir név dalgalarla inkigaf etmigdir. Bu dalgalarin
yaranmasi totalitar sistemin dagilmasi, camiyystin demokra-
tiklogmasi ila baglh idi. Ik bels yiiksalma 1920-ci ilds ingilab-
dan sonra 6lkenin yeni camiyyat qurmagq istadiyi bir dévrds
miisahids olunurdu. Ikincisi-1960-c1 illara, poststalinizm

dovriing, liciincisii 1s9 80-ci illerin sonu 90-cu illarin avvalina,
yani yenidanqurma dévriine aiddir. Bu ii¢ marhaloni miigayisa
etsak comiyyatin, jurnalistikanin vo onun dyranilmesi metod-
larinin dayisilmasini tasavviir eds bilarik.

1920-ci il sosioloji tadqigat: ingilabdan sonra yaranmis ye-
ni gazetlorin jurnalist kadrlarina olan tslabati ila bagh idi. Re-

. daksiyalarin va jurnalistloerin maliyys vaziyyatlorini, smakdas-

larin sosial-demokrafik xiisusiyyastlorini, redaksiyalarda kadr
gatigmazhginin saviyyasini aydinlagdirmagq lazim idi. Aydin v
biitdv manzars almaq tigiin an rahat tisul sosioloji metodlar-
dan istifads etmak idi. Bu illards elmi va sosial hayat canlan-
dy, incasanatda, adabiyyatda yeni irallayislor bas verdi. Sosio-
loji vs psixoloji tadgigatlarin populyarhig artdi, institutlarda
talobalorin-galacak va jurnalistlorin psixoloji tadqiqat: ilo me-
sgul olan psixotexnik laboratoriyalar faaliyyats baslad.

Lakin XX osrin 20-ci illarinds jurnalist kadrlarinin asas
"tadqiqat¢ilan "Kommunist partiyasi orqanlar idi.

1990-c1 illerin ortalarinda bir sira tadqigatlar amerikalh
hamkarlarimizin tagabbiisii ilo diinyanin 20 6lkasinds aparildi,
naticads D.Uiverin redaktast altinda beynalxalq tadgigat me-
lumatlarinin iimumilesdirildiyi "Qlobal Jurnalist" (The Glo-
bal Journalist) kitabi nasr olundu.

Ikinci program 1995-ci ilds Midl Fennlsi universitetinin
Tadqgiqat markazi ils birgs hayata kegirildi. Hamin proqram-
da rusiyah tadgiqatgilar da istirak edirdilor. ®sas tadqigat
obyekti goxsiyyatin 6z azadhgim ifads etmasi KiV-lorin séz
azadligy hiiququ olsa da, digsr masalalor do nazarden kegiril-
di. Bu layihads rusiyali vo amerikal jurnalistlarin sarhadsiz
rayi ifade etmok azadhg barads, habelo seksual miinasibat-
lor,soxsi hayat, soxsiyysto menavi vs fiziki ziyan vura bilacok
mal, arzaq reklamlari barads farqli miilahizalsr 6z oksini tap-
mugdir. Todgiqatlar gostordi ki, jurnalistler ganunla qadagan
edilmayan tam ray ifads etmok imkanim miidafis edirlar. On-
lar eyni zamanda ganunun mshdudlasdiric1 qiivvesina daha
tez-tez diqqati calb edirdilor. Onlarn fikrincs, Vatan KiV-le-
rinin gqlobal informasiya sistemina inteqrasiyas: kimi miirok-
kab proseslar gedir. Bu proseslords ansnslorin, mentalligin
goriiniib saxlanilmasi ciddi problemdir. Inteqasiya proseslori
holli asan olmayan problemlor dogurdugundan jurnalistika
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sosiologiyasinin perspektivli istiqgamatlerindan biri ola biler.

1990-c1 illords aydin nazars ¢arpan diger miihiim istiqgamat
soxsiyyatin, jurnalistin yaradicilig probleminin sosiopsixoloji
cohstdon Syranilmosidir.

Bir ¢ox illor arzinds miixtalif jurnalist qruplarinda sosiop-
sixoloji tadgiqatlar aparan I.M.Dzyalosinski bels bir naticaya
galmigdir ki, pegokar psixoloji keyfiyyatlorin orta shomiyyati
agiq-aydin ifads olunan jurnalistor daha mahsuldardirlar. Cox
asag (tobiidir) va ¢ox yiiksak (ilk baxigda qariba goriiniir) go-
storicilar iss pesakar rollarin icrasina eyni daracads manegilik
téradirlor. Tadgiqatlar naticasinds malum oldu ki, jurnalistle-
rin gancloar auditoriyasimn tolobatlart hagqindaki rayleri ilo
yuxan sinif gagirlerinin real maraqglar1 uygun galmir. Jurna-
listlor ganclerin sosiallagmasi {igiin vacib olan, idraki va hay-
ati shomiyyat kosb edon informasiya maraqlarim1 laziminca
qiymatlondirmirlar.

Tadqiqatlarin naticslori dinamikada matbuatda kadrlarin
sosial-demoqrafik xarakteristikalari, tohsil saviyyssi, i
tacriibasi va staji xiisusi shamiyysts malikdir. Aragdirmalar
gostarir ki, jurnalist pegesinds tadricon feminlasma prosesi fo-
allagir, horgand kisilorin faizi qadinlarla miigayiseds xXeyli
ytiksakdir.

Beynaslxalq tadqigatin malumatlarina gérs, XX asrin sonla-
rinda qadin jurnalistler Kanada da-28%, Britaniyada va Ispa-
niyada-25%, Fransada-20% togkil etmigdir. Lakin 6z feminizi
ilo maghur olan Avropanin simal élkalerinin redaksiyalarinda
qadinlarin faizi daha yiiksokdir: Finlandiya-49%, Almaniya-
da- 41%. Toxminan bu qadar gadin Braziliya va Cili jurnalis-
tikasinda iglayir. Cin va Avstraliyada -33%, Yeni Zelandiyada
-45%, Okeaniya 6lkslorinds -36% qadin jurnalist ¢aligir. Umu-
milikdo redaksiyalarda 35%-2 yaxin qadin islayir, lakin peso-
nin feminlogmasi prosesi davam edir. Qadinlar yalmz ansnovi
"qadin" vazifolorinds madaniyyst, maktublar, sosial problem-
lar s6balorindp yox, hamginin reportyor, tahgiqat bélmalarin-
da da ugurla galigirlar. Redaksiyalarda gonc gadinlarin vs ki-
silorin say1 toxminan barabardir olsa da, yas qruplarda qadin-
larin say1 getdikco azalir: ailo qurulmasi, usaglarin olmasi va
s. bagh gaygilar gox olur. Taocliblii deyil ki, bazi 6lkalerds tan-
ha, subay jurnalist qadinlar daha ¢oxdur. Bu asason amerika-

Ii jurnalistlor Ugiin xarakterikdir: orada anket sorgusuna ca-
vab veran gadinlarin 36% -i he¢ vaxt ara getmadiyini bildir-
misdir. Rusiyah jurnalistlor arasinda bu 15% tagkil edir.

Yas da miihiim sosial-demoqrafik xarakteristikalardan bi-
ridir. Son 80 il sarzinds aparilan sosioloji malumatlarmn tahlili
gostarir ki, yas xiisusiyystlorinin dayisilmasi prosesini dalga-

. vari adlandirmaq olar. Qurulus dayisir, onunla birlikds jurna-

listikada yenilogir - daha cavan olur.

20-ci illords Rusiyada redaksiyalarin amoakdaslarinin tex-
minan ii¢ds iki hissasinin yag1 35-dan gox deyildi: orta yas -to-
griban 30 idi. 60-c1 illerin sonunda rayon gozetgilari igarisin-
ds rayi sorusulanlarin yalmz doérdiincii hissasini cavan adlan-
dirmaq olardi. Toxminon hamin vaziyyst 70-80-ci illords da
miisahids olunurdu. Yalniz yenidonqurma adlanan prosesdan
sonra jurnalist korpusu xeyli cavanlasmaga bagladi. 90-c1 ills-
rin svvallerinds aparilan tadqgigatlarin naticalerina gors, yeni
informasiya vasitslorinda ananavi nogrlorin niimaysndalorin-
don iki yas az olan gonc amskdaslar ¢alisirdi. Umumilikda,bu
illords Rusiyal jurnalistlorin orta yas1 -40,7, Amerikalt jurna-
listlards is» bundan 3-4 yas az olmusdur. Lakin son illords
ABS-a nisbatan Rusiyada cavanlagsma prosesi daha feal ol-
musdur. Aparilmis beynolxalq tedgiqatlarda istirak edan 6lks-
larda jurnalistlorin orta yag: taqriban 36-dir (Britaniyada- 38,
Fransa vo Finlandiyada -40, Almaniyada- 35, Ispaniyada-36,
Kanadada -40, Cinda-35, Avstraliyada-32).

Apanlmig todqiqatlar jurnalistik fealiyystin motivlerini
aragdirmaq baximindan maraqgh faktlar agkara gixarmugdir.
Son tadgiqatlarimizin naticalorine gérs, 6n yers "insanlarla
iinsiyyat" motivi ¢ixmus, foaliyystin cazibadarhgl ve rangars-
ngliyi, ayri-ayr1 diyarlar1 gérmak, yeni informasiya almaq mo-
tivlarini miiayyyan qgador sixisdirmigdir. Pegonin cazibadarhg
avvalki tadgiqatlarda "insanlarin iinsiyyst" olmayan yeni mo-
tiviori meydan ¢ixmugdir: hoyat: yeniden qurmaq imkani, ray-
lorin azad ifads olunmasi, qgeyri-standarthq, hissiyatin kaskin-
liyi, dinamizm. S6zsiiz ki, pesoys miinasibat pragmatiqlasib.
Camiyyats, hagiqats xidmot kimi yiiksok motivlsra rayini bil-
dirsn genc jurnalistlords gec-gec rast galmok olar. N

Olbatts, bu ciir musamdalsr do jurnalistik faaliyyatin bir s1-
ra hallarda bulvarlasmas: vo kommersiyalagmas: kimi bizi
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narahat edir. Lakin nazora abnmahdir ki, bu 6lkads bizim
gozlorimiz qarsisinda bas veron sosial dayigikliklords darin
koklari olan obyektiv prosesdir. Comiyyatin vo matbuatin de-
mokratiklogmosi ilo  miisayiot olunan neqativ effektlor
miloyyon doaracads miivegqgati xarakter dasiyir. Onlar1 basa
diismok, dark etmok ¢ox vacibdir. ©gar pragmativ, fardiyyat-
¢i, geyri-yaradict motivler gonc jurnalistlordo mohkamlonarss
onlar 6z niyyatli magsadlarins ¢atmaq tigiin metbuatdak: igle-
rindan istifade edacoklar, bu halda onlarin yaradiciliq va gox-
siyyat baximindan iflas1 ga¢ilmazdir.

Jurnalistik foaliyyst yaradict informasiya.isinin kémayi ilo
comiyyata xidmatdir, eyni zamanda yeni naslin miioyyan adap-
tiv komponenta motivasiyasinda istirak edir. Belo motivasiya
K1V-lorin bazar miinasibatlorinin faaliyyatine agrisiz qosul-
masina, raqabat va risk saraitinds islomays hazir olmasina ké-
mak edir.

Indi pesonin neqativ cohatlorinden danigmagn lap vaxtidir.
Yenidenqurma dévriine qador anketlori dolduran jurnalistlor
pesonin monfi cahatlori igarisinds on ¢ox diletanthig, talosik-
liyi, kifayot qader azadliq va sarbestliyin olmamasini, aseb ge-
rginliyini, yiiksok masuliyyst daracasini, qeyri - normal is
gliniinii gostorirdilar. Son illarde narazilifin saboblarini artma-
qda olan riskls yanas1 an gox olkads olan siyasi, iqtisadi, in-
formasiya soraiti ils, xiisusils do sifarislo yazmagqla KIV sahib-
lorins "satilmaq" vas onlardan asih olmagqla slagslondirirlor.
Bir nega tipik miilahizalar : "Pega se¢imino pesiman olmadim,
lakin miiasir jurnalistika mani sarsitdi. O, tamamils va ya de-
mak olar ki, tamamils algalir, axmaq biznesmenlordon vs gey-
ri-pesokarlardan asihidir vo o, yaratmur, oksins, dagidir".

» Jurnalistikamin funksiyalann haqqinda tssavvviirlor co-
miyyatin, onun KiV-lors olan talsblarinin deyismasinden asili
olaraq dayisilir: yenidonqurma dévriindaki tabligatciliq, tor-
biyavilik, istehsaledicilik indi 6z yerini daha gox informasiya
va aylanca funksiyalarina verir. Qarb jurnalistika manerasina
uygun olaraq, giymstlondirms sistemindan obyektiv- infor-
masiya sistemins ydnalir. Hoqigastds iss bu formal obyektivliy-
in va kegici geyri - qiymatlandirmanin, statiskanin ¢oxlugunun
va sonadlora istinadlarin arxasinda ¢ox vaxt qarazlik va tob-
ligatgiliq gizlonir. Buna parlaq misal KiV-lar torafindon kegi-

rilon segki-qabagi kampaniyalardir.

Jurnalistika fakultasinin dorin vo agilh diisiinan, politolog-
iya va kiitlovi kommunikasiya nozoriyyssi ilo yaxindan tanig
olan har bir talabasi basa diisiir ki, KIV-in asas funksiyas: so-
siumun optimal fealiyyatine kdmak gdstormok vo onun miixto-
lif sahalards, informasiyaya olan talabatlarini 6domakdir: pe-
sokar foaliyyatdo, ailo hayatinda, usaglarin terbiyssinds, asu-
ds vaxtin vo lnsiyystin tagkilinda.

Mbstbuatin funksional spektrinin har hanst gokilds, moh-
dudlagdinimas: camiyyatin informasiya ilo kifayat qadar ta-
min olunmamasina va belaliklo ds, onun inkisafinda anoma-
liyalan va oyrintilors gatirib ¢ixarir. Bu, jurnalistikanmin krimi-
nal, kommersiya xarakterli, aylancali -erotik, istiqgamatlorinin
hadsiz daracads faallagmasi naticasinds bays verir.

Funksiyalarla yanas: redaksiya amokdaglarinin jurnalistin
rolu haqqindaki tesvviirlori do dayisir: 70-80-ci illorda tasbit
olunmusg tabligatgt va tarbiyagi rolundan homsdhbat movgeyi-
na kegirmosi miisahide olunur. Bu iinsiyystin svvalki saquli
strukturundan (partiya komitasi jurnalist-auditoriyasi)
oxucu, dinlayici, tamasag ils barabar hiiquqlu dialoq rejimina
kegmokls slaqadardir. Yeni matbuatin jurnalistlorinin istifads
etdiklori rollarin spektri ananovi jurnalistlorinkindan daha ge-
nisdir.

Motbuat partiya himayadarhgindan auditoriya ilo demo-
kratik miinasibatlor formasina kegdi. 9Olbatta, bels demak ol-
maz ki jurnalitsler 6z auditoriyasina daha ¢ox hérmat elamays

bagladilar, ola bilsin ki, hatta miisyyan cshatdan aksina. Lakin
obyektin reallii o oldu ki, oxucularin, dinlayicilerin, tamasa-
¢ilarin say1 nosrin vo ya kanalin -kommersiya miivaffaqiyyati
ilo bilavasita slaqgalidir, ¢iinki real vasaitin daxil olmasi ondan
asilidir. -

70-ci illarin tadqiqatlar: jurnalistlsrin auditoriyan sosiolo-
ji cohatdan 6yranilmasina indefferent miinasibatini tasbit edir-
di: redaksiyanin siravi amakdagina bels molumatlar lazim dey-
ildi. Indi vaziyyst keskin suratde doyisilmisdir. Jurnalistlor
yalmiz oxuculann sosial-demoqrafik xarakteristikalarini, ma-
raglanim yox, hoam ds informasiyanin konkret monboyinin
qiymatlandirilmasini, matnin qavranilmasinin psixoloji xiisu-
siyyatlarin, saxsiyyat tipini bilmak istoyirlor. Lakin qeyd et-
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mok lazimdir ki, bazan onlarin kommersiya maraqlari, alave
reklam slds etmok iigiin auditoriyam genislandirmak cahdleri
6n plana gakilir, ©vvallor redaksiyalarin rahborlorls, tasisgilor-
lo gqarsihigh miinasibatlorini faal 6yrensnlsr bu giin sanki 6z-
bziins "oriyiblor". Ham do jurnalistlerin va hakimiyyat niimay-
andslorinin miinasibatlorinds olan problemlar yerli saviyyads
kifayat qadar aktual mesaladir, ciinki KIV-larin aksor hissasi
yerli biidcalor torafinden maliyyalssdirilir.

Redaksiya kollektivi va jurnalist faaliyyati - bu an miihiim
problemdir; burada proseslorin tarixi dinamikasim izlomok
¢atindir, ¢linki malum planin asas todgiqatlar: 80-ci illords ke-
¢irilirdi, lakin bazi meyllari miiayyan saviyyads miigsahida et-
mok olar. Oton illords slds olunan moalumatlara asasan deys
bilarik ki, jurnalistlar ii¢iin baglica ¢atinliklori kiitlavi-togkilati
faaliyyst yaradirdi, yeni yaradicihq yox, miialliflorls, redaksiy-
aya golon mektublarla is "deyirmi masalarin”, reydlorin kegi-
rilmasi va s. Indi faaliyystin bu ciir névlerinin say1 azahbdr;
matbuatin xiisusiyysti doyisib, maktublarin say1 kaskin surat-
ds azalib, miislliflorla qarsihqh slagaler tamamile basqa siir
olub, reydlar va ictimai gabullar, dems olar ki, kegmisds qali-
bdir. Lakin redaksiyalar artiq yox olub getmis pogtu yenidon
stimullagdirmaga ¢alisirlar. Maktublara va miizakiro edilon
aktual problemlors ictimai rayi calb olunmasina maraq artma-
qdadur.

Tadgiqatlarin gostardiyi kimi, redaksiyalarin ¢atinliklari
maliyys, maddi problemlorls, ixtisasli kadrlarin ¢atigmazhg
ilo baghdir. Lakin informasiya menbalari ilo bagh ciddi ¢atin-
liklor yaranir. Bu problem fardi yaradiciligda da én siraya ¢i-
xibdir, hom da 60-80-ci illors nisbatan indi daha kasskin xarak-
ter dagiyir. Jurnalistler an az ¢stinliklora vaziyysti miisahids
edarkan, an ¢ox ¢atinliklors iso sonadlarls islayands vs insan-
larla iinsiyyatda rast galirlor.

Informasiya toplanilmasinda heg vaxt etik normalara riay-
ot etmo masalasi bu ciir agrih hall olunmurdu. (onlarin geyri-
etik yollarla slds olunmasi, sahibinin icazasi olmadan §axsi so-
nadlarin istifadasiiva s. ) 9gar 90-c1 illards informasiyanmn ts-
qdim olunmasindan icra hakimiyyasti ve hiiquq miihafizo or-
ganlar1 imtina edirdilarss, 2002-ci ilds ise 6n cargade kommer-
siya qurumlari dururdu. Jurnalistlorden xiisusilo faktlari, so-

nodlori vo statistik molumatlar gizlodirler. Informasiya ver-
mokden imtina edarkon ilk névbada rohborin qadagalarina,
molumatim gizliliyine, yarime¢iq olmasina istinad edirlor. La-
kin informasiya dasiyicilarinin xeyli hissasi ehtiyat edir ki, mo-
lumatlar motbuatda qeyri-obyektiv verilocak va tohrif olu-
nacaqdur.

Jurnalistlerin is soraiti holo 20-ci illords dyranilmays bag-
lanmigdir. Matbuat ig¢ilorinin vaxt biidcasini 6yranasrkasn tad-
qigatgtlar miiayyan etdiler ki, redaksiya katiblorinin ig vaxti
9,4 saat, redaktorlarin va onlarin miiavinlorinin ki, 8,3 saat,
s6bo miidirlorininki ise 7,7 saat davam edir. Bu halda
miioyyanlegdirildi ki, ayalot jurnalistlari paytaxt jurnalistlorino
nisbaton daha gox isds olurlar. Bundan slava, evds adobi igo
2 saata yaxin vaxt sarf olunurdu. Giin arzinds rahborlarin 1
saata yaxin vaxt igtimai foaliyyata sorf edilirdi. Onlarin istira-
hata vo ev igloring 3,5 saat vaxti qalirdi, adabi iggilords ise bir
gadargox idi: 4,5 saat.

Tobiidir ki, bdyiik asab gorginliyi talab edan igds bu ciir
yiiklonms jurnalistin sahhati iigiin pis idi. Odessa qazetlorinin
amokdaslorimi xiisusi tibbi miiayinadan kegirsrkon slds olun-
mus malumatlar gostordi ki, 37 nafordan yalniz 3 nafar saglam
olmusdur. Bunun baglica sabablarindan biri iss 10 saathq is
vaxtidir. Maliyys vaziyyatina goldikda iss, V. Dembo bels bir
gonasts galmigdir ki, ailonin masraflar biidcasi onun baggisinin
maas1 ilo 6danilmir. Aydin olmusdur ki, gidalanma keyfiyys-
tins gors 6n cargads nasrin rohbarlori, sonra texniki redaktor-
lar va gazet buraxanlar, 3-cii yerds ddebi iggilar vo yalmz 4-cii
yerda redaktor va séba miidirlori durur.

20-ci illardoki kimi miifassal tadqiqatlar sonralar kegirilma-
di, hargand bazi tadgigatlarda, o ciimleden "Yerli KiV -in ef-
fektivliyi" layihasinds jurnalistlorin moigat va istirahatini, i
saraitini, vaxt biidcasini agkarlamaq cohdlori var idi.

Yerli nagrlorin jurnalistlerinin ig vaxt: 80-ci illords orta he-
sabla 8 saat davam edirdi, homginin hor giin evda adabi igo 1-
2 saat vaxt sarf olunurdu. ©vvallords oldugu kimi masul ka-
tibler redaksiyalarda digsr amokdaslardan gox otururdular.
Vaxtin xeyli hissasi moktublarla islomays va digar kiitlovi-tos-
kilati foaliyysta sorf olunurdu. Tassiiflor olsun ki, bizds axi-
rinct illars dair sosioloji melumatlar yoxdur.
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60-80-c1 illards jurnalistlor maliyys vaziyyatina gors kifayst
gadar yaxsi 6donilan iggilor qrupuna daxil idiler, hargand nag-
rin tipindan asili olaraq, miisyyan farqlsr mévcud idi. 90-c1 il-
lords vaziyyat kaskin surstdo dayigdi. Bir ¢ox nagrler va elek-
tron kanallar1 6zsllogdirildi, amokdaglarin movaciblori golir-
dan asili olaraq miioyysnlogdirildi vo maagslarda boyiik miixtoe-
liflik yarandi. Lakin hamisa oldugu kimi paytaxta nisbaton
yerli KIV-in jurnalistlori daha az maag ahrdilar. Biz 1992-ci il-
do> Rusiya-Amerika tadgiqati ¢argivasinds ¢aligdiq ki, jurna-
listlorin galirlori hagqinda informasiya toplayaq. Lakin o za-
man inflyasiya o qadar yiiksok idi ki, onlar 6z maaglarim do-
qiq hesablaya bilmirdilsr. Bir seyi tam aminliklo demak olar-
di: an yiiksok maag1 informasiya agetliklarinin va giindalik qa-
zetlorin amakdaglar: alirdilar. Sonra azalma sirasi ils jurnalla-
rin, regional radio va telestansiyalarin, haftalik va rayon qe-
zetlorinin ig¢ilori galir. Masalan, liderlik qrupundaki negrlarin
jurnalistleri ils miiqayisads rayon gozetlorinin iggilori 2,5 dofa
az amak haqqi alirdilar

Amerikali jurnalistlorin galirlari daha sabitdir va bu barada
daqiq malumatlar vermak olar. 9n yiiksak maag alanlar in-
formasiya agentliklorinin samskdaglar1 olmuglar (ildo 66min
dollar), sonra jurnallarn iscilari (44 min dollar). Giindslik go-
zetlords, radio va teleyayimlarda az pul verirlor (20-25min
dollar). Amerika sosiologlar1 bels bir naticays galmislor ki,
ABS$-da jurnalistika on galirli pegalor sirasina aid deyildir.
Horgand jurnalistika "ulduzlar1”, xiisusilo da televiziya "ulduz-
lart" ilda millionlarla dollar ala bilarlar.

Tadgiqatlar naticasinds alds olan moslumatlara gors, indi
jurnalistlorin va redaksiyalarinin i garaiti eyni deyildir. Bozi
redaksiyalar har bir seyls tamin olunublar va gozal poligrafik
imkanlara, zoruri avadanligla tochiz edilmig is yerlorino ma-
likdilar. Digarlari iss, xiisusila da yerli redaksiyalar maliyya ¢a-
tinliklori ila, kagiz, texnika va s. ilo bagh problemlarls rastla-
sirlar.

Jurnalistin gaxsiyyatinin dyranilmasi

Jurnalistin peso va saxsiyyat keyfiyyatlori miixtalif tadqi-
qatlarda dyranilmisdir. ©gar avvalki illords sorgunun istirak-
¢ilarmin cavablarinda ilk yerlori soristalilik, prinsipialhq,

obyektivlik, adabi istedad, iinsiyyatlilik tuturdusa, indi isa tez-
tez comiyyat qargisinda duran mohsuliyyat, vicdanliliq, mens-
viyyat, intizamhiliq xatirlanir. Zaman ¢ox vaxt jurnalistin gar-
sisina bu ciir segim qoyur: obyektivliyi va vicdanhiligi goruma-
b, yoxsa sifariglo yazmali vo pego etikasini unutmal. Belo bir
mévqge var ki, axlaqi se¢imds heg na ilo slagesi olmayan tam

- azadh@in avazins foaliyyatin ciddi etik meyarlarina kegirilma-

sinin vacibliyi dork olunmahdir. Burada sanki iki paradigma
miibarizo aparir. Amerika paradigmasina goérs, jurnalist har
sey etmak ligiin ixtiyar sahibidir vo qanun onun azadhgim heg
ciir mohdudlagdira bilmaz, lakin pess-etik tanzimlayicilar faa-
liyyat gostarir. Rusiya paradigmasi comiyystin taloblari ilo zid-
diyyst yaradan bozi informasiya proseslorinin qanunvericilik-
la tonzimlonmasina meyillidir masalon, zorakiligin, narkoma-
niyanin, pornoqrafiyanin tabligi.

Son illerin tadqiqatlarinda istirak edon jurnalistlor matbu-
atin monavi niifuzunun zsiflamssindon narahathq kegirirlar.
Bu baximdan bir ne¢s miilahizani xatirlamaq olar. "Jurnalist

. intzaml olmalidir”, "namuslu olmahdir va hakimiyyst arxa-

sinca qaganlara nifrat etmolidir", "satiimamaldir, obyektiv-
liys, ziyan vurmamaq hissina malik olmalidir". Tacriibali ham-
karlarina nisbatan gonc jurnalistlorin cavablarinda pegokarhq
, operativlik, inadkarlq 6z giiciine inamhgq, ¢eviklik, zamanla,
uygunlagsma kimi keyfiyyatlorin adi ¢akilir. Bozi hallarda iss
belos fikirlor do saslonir: "Jurnalists sancma bacarigi lazimdir”,
"hoyasizliq”, "psixikaya ziyan vurmadan oyun sartlorini gobul
etma bacang”.

Redaksiyalarin va jurnalistlorin sosioloji baximindan 6yra-
nilmasinin baslica istigamatlori

Redaksiya faaliyyatinin 6yranilmasinin istigamatlorini da-
ha ciddi formada tasavviir etmays ehtiyac var. Bu barads sosi-
oloji tadgiqatlarin naticalorino vs inkigaf meyllorino dair
icmalda qismon bshs etmisik. Redaksiya va jurnalist ca-
miyyatdoki miirokksb informasiya miinasibatlori sisteminin
elementloridir (istirakgilaridir). KIV-lo yanas: bura comiyyat,
idaraedici strukturlar, informasiyanin yayim vasitalori do da-
xildir. Digar elementlar kimi KIV ds qarsiligh informasiyal
tasirlorinin hom obyekti, hom subyekti, hom dos vasitssi kimi
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Jurnalistik:

¢1x1s eds bilor; bu bizim hazirda garsiligh faaliyyatin hansi mo-
gamini izlomoyimizdon ashdir.

Miinasibstin bizi maraqlandiran istirakgis1 - KIV vo bu
struktura daxil olan redaksiya vs jurnalist - miixtalif taraflor-
dan, hamginin miixtalif sosioloji metodlarla dyranilir.

# K1V -in sistemi va stukturu, miioyysn informasiya vasi-
talorinin va matbuatin, televiziya va radio yayiminn, in-
formasiya xidmoatlarinin, torlu medialarin konkret név-
lorinin tipologiyasi;

# Konkret redaksiya kollektivinds garsiliqhh miinasibatla-
rin strukturu va sistemi, yaradici va-psixoloji iglim, re-
daksiyaya rahbarlik iislubu vs s;

# jurnalist goxsiyyatinin sosial-demokrafik, pese-yaradici
va soxsi-psixoloji xiisusiyyatler, pesokar-sosial yoniimlor
macmusunda yeri

# informasiya prosesinin digar igtirakgilan ils qarsihgh
miinasibatlor (hakimiyyatls, sosial institutlarla, partiya
va ictimai horakatlarla; sahibkarlarla, tasisgilorlo, nagir-
larla, yayimi hayata kegiranlsrls, reklam sifarig edanlor-
lo va sponsorlarla, hamginin auditoriya ilo va ictimai
rayla ). '

Foaliyyatin gortlari:

Genis aspektds - comiyyatin sosial-siyasi, iqtisadi, manavi
proseslorinin vs hoyat seraitinin macmusu;

Mbohdud aspektdas - redaksiyalarin maddi - texniki bazas:
(texnika, bina avadanliq va s.); maliyys vaziyyati, amak hagqi-
nin ddonilmasi sistemi; kadrlarin komplektlagdirilmasi vo on-
larin pess baximindan tasnifati, (kadrlarin hazirlanmasi va ye-
niden hazirlanmasi daxil olmaqla) redaksiyada va evda is
vaxtinin tagkili. Redaksiyada normal psixoloji va yaradici gs-
raitin yaradilmasi, jurnalistin istirahatins, i§ gabiliyyatinin
barpasina tohliikssizliyine qayg: va psixoloji yardim gostoril-
masi - KIV-in fealiyystinin aspektlarinin bu giin sosiolog v
psixologlarin xiisusi diggetine daha ¢ox ehtiyac: var, ¢linki

«--jurnalistika an stesyaradici vo miirokkab pegalordan biridir.

Jurnalistlorin 6yranilmasi ti¢iin sosioloji meto-

dikalarin tatbiqi
Auditoriyan1 v jurnalistleri 6yranen sosiologlar eyni me-
todikalardan istifada edirlar.
Lakin redaksiyalarin amokdaslarina va onlarin faaliyyatine
tatbiq edilorkon limumi metodikalar aydin ifads olunmus spe-

> sifika kasb edir. Bu, tohlil obyekti olan jurnalist korpusunun

xiisusiyyatlori, pesonin yaradiciliq istiqamati, faaliyyatin fordi
- kollektiv xarakteri ilo izah olunur.

Spesifika tadgiqat iiglin segmanin formalagmasinda tazahiir
edir. Adaton auditoriyanin sorgusu zamani segma ehtimal olu-
nan vas ya kvotal xarakterds olur. Redaksiyalar1 va jurnalist-
lari 6yrananda iso onun qarigiq tipindan istifads edilir. Belo se-
¢ma tipik regionlarin va redaksiya kollektivlsrinin axtarilma-
sini, bir gayda olaraq yaradici ig¢ilorin sorgudan kegirilmasing
nazarda tutur. Bu bir sira vaziyyatla baghdir. Konkret misal
gatirak.

Amerikal vo rusiyali pesokarlarin birgs layihassinds (1992-
1993) molum oldu ki, ABS-da olan prinsiple se¢im etmok
dogru olmazdi. Orada rayi sorusulanlar xiisusi mslumat ki-
tablarindan jurnalistlorin siyahis: tizrs segirlor va onlara mok-
tubla anket gondars bilorlor va ya telefon sorgusu kegira bi-
lorlar, (bu tez-tez olur).

Nozors almaq lazimdir ki, segma her zaman tadqigatin
moagsadinden, mévcud maliyys vas insan resurslarindan asili
olur. Masalon, " Saxsiyystin hiiquq va azadhqglan vs KiV" bi-
rgs Rusiya-Amerika todgiqatinda hom amerikalilar, hom ds
rusiyalilar miisahiba veranlar qisminds redaksiyanin rahbarls-
rini vo aparici jurnalistlori segmigdilor, sorgu iss ekspert
sorgusu xarakteri dasiyirdt.

Redaksiyalarda sorgu, anket vo miisahiba metodunun tot-

bigi xiisusiyystlori. Jurnalistler yaradici, gargin foaliyyatle mo-
sgul olan gaxslordir. Onlar bagqalarinin suallarina cavab ver-
maya yox, miisahiba gotiirmays alisiblar. Ona goéra ds redak-
siyalarda sorgu kegirarkon onun tagkilinin bazi xiisusiyyatlori-
ni nazars almaq faydalhdir.
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Sorguya hazirlagarksn bilmsk lazimdir ki, tadgiqat o za-
man miivaffaqiyystlo kegocakdir ki, onun kegirilmssinda jur-
nalistlorin 6zlari, habels daha yiiksok daracsli strukturlar ma-
raqgh olsunlar. (mas., Jurnalistlor Birliyi vs ya vozifali saxslar ).

Bag redaktora olan miiracist ssaslandirilmig olmal infor-
masiya xarakteri dagimalidir. Onu tadqiqatin mévzusu, maz-
munu vs redaksiya tiglin shomiyyati ilo maraglandirmaq la-
zimdir. Tedqiqatg1 redaktora 6z kegmisi va méveud nasrlori
hagqinda molumat versa, ona daha ¢ox etimad géstarilacok-
dir. Maslohat gériiliir ki, tadqiqatin naticglerinin redaksiyanin
nazarina ¢atdirilacag: bildirilsin.

Redaktor hazirlanmig layihoys miisbat miinasibat baslodiyi
tagdirds ondan xahig etmak olar ki, kollektivi qisa miiddatli
informasiya xarakterli séhbat iigiin toplasin. Bu zaman qeyd
etmak vacibdir ki, heg bir halda is rejimini pozmaga ehtiyac
yoxdur va iclas1 redaksiya iigiin miinasib olan bir vaxta tayin
edilmasi maslahotdir. Bu goriis bag tutanda tadgigat qrupu vs
layihanin 6zii noinki shamiyystli, hamginin jurnalistler iiciin
maraql layihs kimi taqdim olunmalidir. Nazers almaq lazim-
dir ki, jurnalistlor keskin nitqge malik olan, basqaldrimin
soziina asanliqla inanmayan insanlardir. Buna gors ds igin
shamiyyatini asash suratds siibut etmak lazimdir.

Sorgunun kegirilmo metodikasi1 vo miiddati do ¢ox vacib
massladir. S6hbat anket miisahibadon gedirss, onu redaktorun
otaginda da paylamaq olar. Bu halda gériilacsk isin texnikasi
izah edilmali, cadvallarin necs doldurulmasina, agiq vs qapal
suallara necs cavab verilmoasins xiisusi diqqat yetirilmolidir.
"Pasport” da sosial-demoqrafik xarakteristikalarin diiriist oks

solunmasi zorursti qeyd edilmalidir. Izah edin ki, ager anket

biitévliikde doldurulmasa, o, yararsiz sayilacaqdir, alds olun-
mu§ malumatlardan iimumilegmis, kompiiterds iglenilmig for-
mada istifads olunacaqdir. Sonra suallara cavab vermak va
anketlorin geri gaytarilmas: miiddsti miisyysnlogdirilmalidir;
bir gayda olaraq geri qaytarilma, 3 giindan bir haftays qader
ki, miiddasti shats edir.

Névbeti addim: Anketlori kims qaytarmaq masslasi aydin-
lagdinlmahdir. Anketlorin redaktora vs ya katibs verilmasi
diizglin deyildir, xiisusi ilo ds anketlorde redaksiyanin foa-

liyyatinin qiymotlondirilmasi ils bagl suallar varsa. Nadir hal-
larda, agor anket neytral xarakter dastyirsa, blanklarin redak-
siyanin nimayandasi tarefinden yigi1imast miimkiindiir. Lakin
yaxsi olard ki, onlar anket toplayanlara tohvil verilsin. Belo-
likls do, siyah: iizro anket gotiironleri geyd etmoak va ya biitov
adlari, soyadlari, sdbalarin adlari, telefon nomralari ilo birge
siyahint hazirlamaq zaruri olur.

Anketlarin toplanilmas: asan i deyil. Redaksiyada adstan .

elo soxslor olur ki, onlar anketi vaxtinda qaytarmirlar. Buna
sabrlo yanagsmaq lazimdir, ¢linki amokdaglarin isi ¢ox olur.
Takrar goriis ligiin sakitca vaxt toyin etmoak, redaksiyaya ye-
nidsn getmok va ya zong etmak zoruri olur. ©gsr yens ugur-
suzluq olsa, onda bir daha vaxt tayin etmoak, zaruri kémak go-
stormok maslohat gériiliir. Bir qayda olaraq, iigiincii dofs re-
daksiyanin an mosgul va ya skeptik shval-ruhiyysh smskdas:
belo xahisi yerina yetiracokdir. Mohz bu marhalads rayi soru-
sulanlarin telefonu lazim ola bilor. Ogar anketin oksar hissasi
toplambsa, bazilari iso ezamiyystdadirss va ya verilis hazirla-
magq igiin gediblarss, onda toyin olunmusg vaxtda getmamis-
don ovval zong etmak daha yaxsidir.

Anketlorin yoxlanilmasi. Adston jurnalistlor iiglin hazirla-
nan anketlar bir ¢ox agiq suallardan ibarast olur, onlarin rayls-
rini daha dsrindan bilmak hamigs maraqlidir. Buna gérs do
anketi alan kimi onun tam doldurulmasim yoxlamagq, aydin
olmayan yerlari doqiqlasdirmak va jurnalistden yarimgiq gal-
mig vaya hadsiz deracads lakonik informasiyadan ibarat olan
climlolars qayitmasini xahis etmok: lazimdir. Sosial-demogra-
fik malumatlan ciddi yoxlamagq lazimdir. Ciinki anketlorin is-
lonib hazirlanmasinda onlar hamigs qrup yaradan slamatlor
kimi ¢ixis edirlor: qruplar yas, cins, tshsil ve s. iizrs formala-
§Ir.

Diqgat yetirilmsli magamlardan biri bundan ibarstdir ki,
tadgigatin miivaffaqiyyati anketin no deraco maraqh hazirlan-
masindan vo miisahibs alamin aminliyindan, xosmaramhiligin-
dan asihdir; o, hazirliq isini ne daracads ugurlu kegirmigdir?
Potensial respondentlori maraqglandira bilmigdirmi?

Saydigimiz keyfiyyatlor xiisuson gifahi miisahiba, habelo
ekspert sorgusu apararken ¢ox vacibdir. Miisahibs gétiiron
¢ox vaxt ac¢iq suallar taklif edir ki, ekspertlorin kémayi ils az
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dyranilmis problemlori tadqig etsin. Masalon, 1995-ci ilda
MDU-nun jurnalistika fakultssinin smakdaglari tarsfindon re-
gional matbuatin inkigaf perspektivlari hagqinda ekspertlarin
sorgusu kegirilmigdi. Rayi sorusulanlar igorisinds KiV-in va
jurnalistlor birliklarinin rohbarlari, yerli hakimiyyst organlari-
nin, poligrafiya miiassisalorinin ve yayim xidmatlorinin mesul
iscilari, aparici jurnalistlor, matbuat tadgiqat¢ilan da var idi.
Séhbot blanklarinda qapal suallar yox idi. Darin fokuslagmug
miisahibs bir saatdan ¢ox davam etmisdi.

Redaksiya amokdaglarimin sorgusu zamani miisahiba
gétiiranlar iimumiyystlo bilikli vs tacriibali olmalidirlar (audi-
toriya sorgularina ¢ox zaman talobalari géndarirler).

Indiys qadar biz paylanan anketdan va ya miisahibadon da-
mgirdiq. Matbuat va pogt (hemginin elektron) anketlsrinden
jurnalistlorin Gyranilmasi tigiin 1stifadonin bozi xtisusiyyatlari
Oziinomoaxsusluqlar var. Homkanmizin bizs pogtla cavab ver-
masi ligiin bu ctir anketlori adi anketlars nisbaton daha ciddi
ssaslandirmaliyiq, inandirici arqunmentlar tapmaliyiq. Qiyabi
sorgu kegirilon her bir gahards (redaksiyada ve ya Jurnalistler
Birliyinds) anket dolduranlara onlardan cavab gézlenildiyini
xatirladan niimayands olsa, ig daha ugurla naticalsnar.

Biitiin diinyada gabul ounmus telefon sorgusu bizds da
miimkiindiir, agor sohbat boyiik goherlordan gedirsa. Lakin
adston danisiq haqq: miisahibs gétiiranlari bir haftaliyine veo
ya on giinlilys regiona géndsrmokdan baha baga golir. Oger o,
ezamiyyat xarclarindan ¢ox olmursa, onda bu ciir sorgu bir s1-
ra hallarda daha 6namlidir, ¢iinki onun kémayi ils ahnmig in-
formasiyan: derhal kompyuters daxil etmak, hatta kodlagdir-
magq olar. Lakin bunun iigiin miisahiba gétiiran xiisusi mesq
kegmolidir.

Anketin tohlili vo kodlasdirilmas:. Anket vasitasilo infor-
masiya topladiqgdan sonra an mosuliyystli marhals agiq sualla-
rin iglonib hazirlanmasidir. Mssslo bundadir ki, sarbast cavab
variantlarinin say1 daha ¢ox ola bilar; tadgigat¢: onlar1 maz-
mun baximindan yekcins qruplarda birlegdirmalidir (proqra-
min magsadini va hipotezlorini nazers almagla). Yalmz bun-
dan sonra har hans: bir rayin respondentlarin iimumi kiitlosin-
da va bizim yaratdigimiz qruplarda yayilmasi barads miilahi-
2o yiiriitmok olar. Oger anketlorin sayr goxdursa, (masalon,

1000-dirs9, onda tasadiifi segmoa metodu ila onlarin i¢arisindan
100-ii sesilir vo bizi maraqglandiran suallarin biitiin variantlarn
yazilir. Sonra variantlar mezmun baximindan forz edilon
gruplarda (bunlar 15-20-dan gox olmur). Sonra kod tartib edi-
lir, yoni qruplagmig cavablar iimumi slamatina gors ifads olu-
nurlar, Bu ciir ig tezlikli tahlil adlanir. Sonra artiq tezlikli toh-
1il asasinda tartib edilmis kodlan istifads edsrak, biitiin anket
massivi iglonilir.

Kiitlovi informasiya foealiyystinin subyektlorini dyranmak
baximindan shamiyyatli olan diger metodikalar: da qisaca ns-
Zordan kegirak.

Sosiometrik sorgu redaksiya daxilinde soxsiyyatlorarasi
miinasibatlorin tadqiqgi zamani tatbiq edilir. Bu sorgudan kol-
lektivin geyri - formal liderini, amakdaglarin birlasms doracs-
sini formal va geyri-formal, emosional va rasional, isgiizar va
rol garsiligh miinasibatlorinag gors diferensiasiyasini miiayyen-
logdirmokda, homin miinasibatlari giymstlendirmskdas istifads
olunur. Sosiometriyanin totbigi ayri-ayr sébalari va xidmat
strukturlarimi yenidon qurmaga, isgiizar, peso, yaradici va psi-
xoloji mikroiqlimi yaxsilasdirmaga, magsadauygun olan hal-
larda qeyri-formal lideri formal lider daracasins yliksaltmays
komok edir. Lakin sosiometrik sorgularin naticalarini gerh
edorkon etik normalara ciddi riayst olunmali, maksimum eh-

tiyathiliq gostarilmoli, yaradict amok adamlarimin-jurnalistla-
rin emosiyalar alamins, hissiyyatina son daracs faktl miinasi-
bat baslonilmalidir. . ‘

K1V - in kontent tohlili-balks da yegans metoddur ki, on-
dan istifads olunmasinda hamiss redaksiyanin 6zii maraqh-
dir; o, bilmak istayir ki, onun faaliyyatinin mahsulu hansi pa-
rametrlorlo xarakterizs olunur. Bu metodun xiisusiyyatlari ki-
tabin basqa fasillorinds nazerdsn kegirilir. Burada geyd etmak
lazimdir ki, onun kompleks tadqiqatlarda tatbiqi faydahdir
(motnlari auditoriyanin maraqlari, redaksiyalarin program-
lasdirma mogsadlori, bu va ya digor problemlarin
isiglandinlmasinin vacibliyi barssinds jurnalistlorin raylari ila
miigayisada).

Kontent - tohlilden daha gox oxunan, dinlsnilon, "baxilan
" nagrlari auditoriyanin istiinlik verdiyi matn modellorini 6y-
ranmok iiciin istifads etmok daha mshsuldar ola biler. Bu me-
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todun miisahids va eksperimentlo tamamlanmasi igin ssmora-
sini artirmaga imkan verir.

Eksperimentdan strukturu, prosesi, redaksiya faaliyystinin
tagkilini tokmillogdirmak igiin istifada edirlor. Lakin o, pro-
gramin, nagrin miixtalif parametrlorinin (ad1, dizayni, tertiba-
t1, sohifalonmasi, janr va iistub modeli, miialliflori, tagdimetms
formalari, reklamin mazmunu vs s.) dayisilmasi tacriibasinda
daha moshsuldardir. Tadqiqatg sosioloji sorgularin va ya fo-
kus gruplarindaki tadqiqatlarin kémayi ile auditoriyamn bu
dayisikliklors miinasibatini miisyyanlegdirir va redaksiya 6z
isino lazaimi doyisiliklor edir.

Sosioloji miigahidadan amayin tagkilini 6yranmakds, is vax-
tindaki mosraflarin qeyds almaqda vs s. istifads olunur.

Jurnalist kollektivini éyronmayin metodlarindan biri do
vaxt biidcesini tshlil etmoys imkan versn 6z Xronometraj
glindaliyidir. Adaton hoftalik formalasdirilmis giindslikler tu-
tulur. Burada jurnalistin, amakdagin har giin gordiiyii faaliyyat
noévlari geyd olunur: planlagdirma, informasiya toplanmlmast,
motn yazilma, miielliflorls vo pogtla is, redakts etms, némra-
nin buraxilmasina hazirlq gériilmasi v ya onun ¢ap edilms-
si va s. Bu iglora sorf olunmus vaxt dagiqalerls va ya saatlarla
qeyd olunur, sonra cadvalds hoftslik masraflar comlonir, jur-
nalist vo tadqiqatg1 torafindon tohlil edilir. Yaradicihq vo is-
tehsal prosesinin optimal tagkiline bu ciir yanagma 6ziinii
dogruldur.

Pogtun vo redaksiyaya golon auditoriya zonglorinin sosio-
loji tohlili do ¢ox faydahdir. Maktublar daxil olub oxunan ki-
mi onlar1 mozmununa ve miislliflorin xarakteristikalarina go-
ra sifroloyirler. Redaksiya 6z auditoryasi haqqinda operativ
informasiya alir. Adatan belo malumatlar kompyuters daxil
edilir va tezlikls imumilogdirilir.

Jurnalist kollektivinin 6yranilmasi iigiin redaksiya paspor-
tunun taskili do shomiyyatlidir. Lakin o, yalniz bu sartls sho-
miyyat kasb edir ki, ¢oxlu sayda nogrlor va telekanallar dyra-
nilsin. Bu, sosiologiyadan ¢ox statistikaya banzayir, ¢iinki ma-
lum sonadds rayler yox, faktiki molumatlar 6z oksini tapir:
nasrin novii, adi, iinvani, hacmi, formati, rangarangliyi, redak-
siyanin strukturu, $ébs va xidmetlarin siyahisi, reklamin
* hocmi, maddi-texniki baza, redaksiyanin iqtisadi vaziyyati,

kadrlarn torkibi vo dinamikasi, moktublarin say1 vas.
Beloliklo, jurnalistlorin vo redaksiya kollektivinin dyranil-
masinda zongin, rongarang sosioloji vo sosiopsixoloji metodi-
kalardan istifads etmoak olar.
Noticalorin redaksiya kollektivindo miizakiresi. Cox vaxt
jurnalistlorin todqiqatin materiallar ilo tamis olacagina dair

- verilmis vadlor miixtalif sabablar iiziinden yerina yetirilmir. Bu

da sosiologlara etimadi zsifladir. Ona gors da vadas amal olun-
mahdir. Lakin miiayyan sababdon redaksiyaya galmoays imkan
yoxdursa, onda elmi hesabatin va ya konkret naticalari oks et-
diron nagrin (yaxs1 olar ki, tovsiyalorlo birgs) géndarilmasi
moagsads uygundur. Toasiiflor olsun ki, bu ciir materiallarin
¢oxundan elmi islor, dissertasiyalar yazmaq tigiin istifads olu-
nur vs naticads juralistlora smali komoklik géstarilmir. Tadqi-
gatin naticalorini redaksiyada miizakire etmok imkam yaran-
diqda ¢ahismaq lazimdir ki, bu is nazakatls, sorigtali yerina ye-
tirilsin, yaradici insanlarnn yiiksok emosianalligi nazars alin-
sin.

Sonda jurnalistlorin va redaksiya faaliyyatinin 6yronilme-
sinin bazi aktual va perspektivli istiqgamatlari hagqinda bir ne-
¢o s6z demoak istardik. Bu giin asason jurnalistikam KiV-larin
strukturunun va tipologiyasinin dayigilmasi, jurnalistlerin ye-
ni informasiya -bazar realliglarina, karyera problemlarins,
nagrlarin, tele -radio girkatlorin yeni rohbarleri ilo qarsiligh
miinasibatlors, ragabat qabiliyystli jurnalist modellorine
adaptasiyasi proseslarinin dayisilmosi ilo slagadar Gyranilmasi
daha faydahdir. Maddi asililiq soraitinds peso azadlig, infor-
masiya manbolerina baladlik, KiV-ds tshqigatsiliq faaliyyati-
nin hayata kegirilmasi, onlarin humanist tayinatinin daha do-
1gun reallagdinlmasi, jurnalistin gorgin ekoloji vaziyyastlors
niifuzu vo s. kimi masslalorin tohlili daha vacibdir.

Redaksiya kollektivindaki garsitligh miinasibatlorin, yara-
dic1 is seraitinin, jurnalist-auditoriyanin "slaqalerinin”, profil-
losma va ixtisaslagsmanin yeni aspektlorinin sosiolojt va sosiop-
sixoloji 6yranilmasina daha ¢ox ehtiyac var. Zannimizca, so-
siologlar ii¢iin bu giin daha kaskin problemlar bunlardir; jur-
nalist vo hakimiyyat; jurnalist va reklam; jurnalist va redaksiy-
anin kommersiyali faaliyyati; jurnalist raqabesti; jurnalist
amoyinds etika vo hiiquq; jurnalist homrayliyi; jurnalist va
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miixtalif soviyysli motbuat; jurnalist vo informasiya tohliiks-
sizliyi.
ok ok ok

Miiasir dovrds jurnalistika ictimai-siyasi hoyatda mithiim
rol oynayir. O noinki miisyyan bir hadiss hagqinda malumat
verir, hom ds shalinin torbiyslanmasins, onun maddi va mono-
vi hayatinin yaxsilagmasina miintazam tasir géstarir.

Hols asrliklor bundan 6nca insanlarin informasiya vermak
vo almaq talabi vardi. Har bir insanin kimliyindsn, irgindan,
dinindan, dilindan va s. asih olmayaraq informasiyaya ehtiy-
ac1 var. ®vvaller bu ehtiyac1 6domak tigiin miixtalif vasitelor-
den istifads edirdilar. Lakin natico he¢ da ugurlu alinmird.
Zaman kegdikcs, diinya inkigaf etdikca, her bir sahads oldugu
kimi informasiya sahasindo do koéklii doyisikliklar bag verdi.
Insanlar ehtiyaclarim 6dsmak tigiin miixtalif yollar axtarmaga
bagladilar. Qvvaller xiisusi insanlarin topladifi materiallar-
informasiyalar, slyazmalar soklinds bir ne¢s niisxs ilo yazilib
paylanmaga baslad:. Elo har sey do ondan baglad1. Isin maraq
gatirdiyini goranler daha da hovaslo islomoys basladilar, So-
nralar Qutenberqin ¢ap dezgahi yaratmagi comiyyatin haya-
tinda avazedilmaz rol oynadi. Bir sozlo matbuat belacs yaran-
di. Lakin insan he¢ vaxt yorulmur, yaratdigca yaradir, Bels
ki, matbuatin yaranmasindan sonra alimlar tazs ixtiralar ya-
ratmaga basladilar. Bu dafs insanlar sesi esidacok balaca bir
"qutu"-radio ixtira etdiler. Kigcik veriliglorls va xabarlarls bas-
lanan 15 daqiqgolik efir vaxt1 sonralar daha da artd1 vs indi ra-
dio veriliglori janr miixtalifliyino gore gecoys gader davam
edir. Radiodan sonra insanlar esitdiklorini gérmok istadilor.
Naticados televizor adlanan yeni bir qurgu kasf etdilar. Biitiin
bunlarn ixtirasi onlar1 dyrenmays sévq etdi. Onlar 6yranmok
figlin ise jurnalistika gorokli oldu. Mahz dérdiincii hakimiyyat
adlanan Jurnalistika §ziinds tokca bu ¢ ixtiram deyil, homgi-
nin bu sanats maragi olan kadrlarin hazirlanmasina da yaxin-
dan kémak etdi.

Bu giin Azarbaycan demokratik comiyyato dogru inkisaf
yolunu yasamaqdadir. Bu yolda ictimai demokratiya institut-
lan, o climladan kiitlavi informasiya vasitslari ¢ox énamli rol
oynayir. Totalitar rejimden taza qurtarmig bir 6lkads demo-

kratik dayarlara aparan yolun an giiclii vasitasi kimi azad va
miistaqil KIV-in foaliyysti danilmazdur.

Mashur gorb sosioloqu, émriiniin ¢ox hissesini comiyyati
dyranmays sarf etmig, “Futursok", "Uglincii, dalga" adli ssorls-
rin miiollifi Alvin Tofler belo hesab edir: " Bgor biz KiV-in
(qazet, televiziya, jurnal) inkisafina nazor salsaq, gororik ki,
onlar asason inqilabin yaradicisi olub. Ciinki ¢ap dozgahinin
vs keyfiyystsiz kagizin istehsalinin, naqliyyatin yaranmasi ha-
min illords KiV-in yaranmasina v inkisafina sabab oldu. So-
nra biz radio va televiziya asrina daxil oldug...".

Alvin Toflerin s6zlorinds béyiik hagigat var. Dogrudan da
agar texnika inkisaf etmasoydi, Quttenberq ¢ap dezgahini ya-
ratmasaydi he¢ bir KiV-don séz geds bilmozdi. Hal-hazirda
da yasadigimiz XXI asrdo INTERNETin yaranmasi KIV-in
stiratli inkisafina komok edir. Lakin {imumi sozlori kenara
goyub her bir KIV-i ayriligda tarixden baslayaraq serh etsak
daha aydin olar.(24,56)

Azarbaycanin 1920-ci ils - sovet dévriina qadar nasr olunan
gozetlori aksoran Qoarb modellorinoe séykanmis va oxucularin
genis sabakasini shats etmiglor.

N Zaur Babayev Fazil Vahidov
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Sosioloji tadgigatlarda
KIV-in auditoriyasi obyekt kimi
' ] Jurnalistika - sadaco olaraq pego deyil, bu istedad-
dir, xiisusi diinya goriiglidiir vo xiisusi agildir. Jur-
nalist - ilk avval etinasiz insan deyil, 6zgs agrisini
hiss eds bilacok insandir”.

Osil professional jurnalist miixtslif hadisslor i¢inden an
asasini segmoayi bacarir, faktlara aydinhq-gatirir, sonra iss 6z
fikirlarini daqiq v anlagigh sozlers ¢evirir. Bundan alavs, jur-
nalistdo doaqiq, diizgiin va obyektiv mévge olmalidir. Kimin
hans1 partiyanin iizvii oldugu asas deyil, an asas odur ki, son
jurnalistson, buna géroa do fakt va hadisslorin daqiq, qarazsiz
olmasina tam cavabdehsan. Jurnalist tokcs faktlar gotirmaklo
kifayatlonmamoli, ham da bizi fikirlogmaya sévq etmolidir.
Jurnalistikanin asas maqsadi hayatin tadqiqati va hagigatin
axtarigidir.

Bels bir boyiik tasir alda etmak ligiin jurnalistin sanatkarliq
qabiliyyati miimkiin qadar ¢ox olmalidir. Bels ki, homisokine
nisbaton sanatkarliq masalssi indi jurnalistin yaradicihginda
daha bdyiik shomiyyst kasb edir. Ozii do jurnalist iigiin badii
sanatkarhq faktlara xarici bazak-diizak vermok, siini effekt ya-
ratmagq ti¢iin lazim deyildir. "Jurnalistikada ssnetkarhq jurna-
listin isloyacayi sahani kamil bilmssidir. Istar radio, televiziya,
istoarsa do moatbuatda igloyan hor bir jurnalist sl menada sa-
natkar olmahdir". ©n ssas1 da K{V-in auditoriyas: strafh oy-
ronilmolidir. Osl sonatkar yazi yazanda da, verilis hazirlayan-
da da auditoriyani nazars almalidir. Ciinki onun mahsurlugu,
taninmag1 mohz auditoriyadan asiidir. KiV-in auditoriyas:
bu mévzu, biitiin diinyam diisiindiiran an vacib masalslardon
biridir. Auditoriya els bir monbadir ki, ondan biitiin kiitlovi
informasiya vasitalori qidalanmir. Istar motbu istorss do elek-
tron KIV. Istanilon K1V-in yasamasini tamin eden mahz onun
auditoriyasidir. Auditoriya ¢ox miixtalifdir vo onu macbursn
ns oxumaga, na qulaq asmaga, ne ds baxmaga macbur etmak
olmaz. Demali KIV ham do auditoriyanin z6vqiinii oxsamal,

ona qullug etmoslidir. Bu iss heg¢ do asan deyil. Ona géra
diinyamn an aparic 6lksleri KiV-in auditoriyasim 8yranmays
calismiglar va halo ds galigirlar.

"Auditoriya" anlayisi, latin s6zii olan auditumdan yaranib
va "dinlomoak iigiin yer" monasin1 bildirir. Jurnalistika sosio-
logiyasinda auditoriya insan toplusu kimi - onlarin informa-
siya maraqlar1 va talabatlarinin iimumiliyi ssasinda yaranan
jurnalist asarlsrinin iinvangilar1 kimi baga diisiilir "Audito-
riya" anlayis1 dedikds onun ssasinda duran sosioloji kateqo-
riyalar vo interpretasiyalar néqteyi-nazarindan "kiitlo" sosial
qrup dixotomiyas ilo iizlosirik. Har hansisa bir KIV- in audi-
toriyasi sosial qrup durumu, yani qarsihgh slagads olan insan
grupu, ager KIV-i iimumi sosial xiisusiyystlor toplusuna ma-
lik olub vs eyni informasiya marag olan insanlardan ibarat
auditoriyaya yénalibsa. Ondan bir toplu kimi KiV-in ayrica
va ya iimumilogmis tipinin auditoriyasim tayin edarken ds is-
tifads olunur. Comiyystdas bas veran dayisikliklor informasiya
ilo tamin olunmanmin méhkomlonmis qurulugsunu deformallas-
dirir. Dévri matbuatin ayri-ayrt qruplan bohran kegirir, dig-
arlarinin tiraj1 artir, goxlan dorin keyfiyyatli dayisikliklora me-
ruz qalir. KIV-in ixtisaslagsmasi buna agiq-aydin misaldir. Dé-
vri matbuatin bu vs ya digar gruplarinin bhrani comiyyatin
sosial qurulusundaki doyisikliklarin gostaricisidir.

K1V-in miiayyan madaniyyst taqdimi, publikaya miinasiba-
tinin strategiyasi auditoriyanin ham qorunub saxlanilmasin-
dan, ham ds genislonmasindaen ibaratdir, lakin grup gargive-
sindo magsadli auditoriya milli gruplarda qarsihgh faaliyya-
tin yegana manessidir: o, KIV auditoriyasim genislondirmak
ligiin vacib slametdir.

Miiasir diinyada grup soklinds sosiomadani differensasiya
prosesi qurtarmir, lakin yeni madsniyyatlor do milli kriteriya-
lar asasinda yaranmur. Qruplar hamginin malumati alds etma
imkamna va ondan resurs kimi istifadasins goras farqlanirlar.
Verilmis madoniyyat saviyyassinda asas tendensiya sosial va in-
formasiyah qruplagdirmadir.

Tabiats tabe olaraq, insanlar tebii miihita gilic galir, siini
diinya formalasdirir, binalarin divarlarim ucaldir, sonra ga-
horlar salir, sonda iso tebistin 6ziinii miihasirays alirlar, go-
ruqlar va rezervasiyalar tikirlor. Insanlarin hayat tarzi get-ge-
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ds vahid standarta daha da yaxinlasir. Bunlarin hamisi avto-
mobil va kompiiter, demokratiya, jurnal va operalar hit-pa-
rad va reytinglor, hamburger va koka-kola yeni vahid diinya-
n1 formalasdirir. Umum sosiomadsni sahsnin olmasi avvalca
maddi madeniyyetds (paltarda, qidada, yasayis yerinds), so-
nra iss monavi sahads 6ziinii gostarir. Bu da 6z névbasinda
kiitlovi rabita dilinin, ictimai slagalarin quruluslarinin doyisil-
masing gatirib ¢ixarir. Beloliklo da, sosiomadani tipin dayisma-
si bag verir va ikinci daracali kiitlovi madaniyyat yaranir.

Ogor K1V oxucularimin sayinin miimkiin qador artiriimasi-
na cashd gostorsalor va kiitlovi auditoriyaya yénalssler, onda
hadissleri kiitlovi madsniyyat mozmununda analiz etmak la-
zim galacak. Magsadli auditoriya kimi, kiitlovi auditoriyaya
da xiisusiyyatlar prizmasindan baxmaq lazimdir. Lakin qrup-
dan forqli olaraq kiitlo géstericilarin bir qayda olaraq demo-
grafik (cins, yas, yasayis yeri va s.) orta shomiyyati ilo izah
olunmalidir.

Kiitlovi auditoriyanin yaranmasi miiayyan sosial sartlorsiz
mimkiin deyildir. Birincisi, onun yaranmasinin ilkin sorti -
bdyiik insan kiitlasinin KIV-2 miiraciat eda bilacayi va kiitlavi
informasiyadan istifadanin an zaruri talobat olacagi hayat tar-
zins nail olmaq va ikincisi, boyiik sayda savadli insanlarin
vacibliyidir: Uglinciisii, onlarda kifayat qadar bos vaxt olmali-
dir. Saydigimiz sortlor Avropa 6lkalorinde va ABS-da XIX-
XX osrlorde genis migdarda proletarlarin formalagdigi vo ga-
har shalisinin sayimn artdigi bir dévrds &6zlerini géstardilor.
Bu dévrds pesokar birliklor horekatinin kémayi ils is vaxti
azaldildi. Bununla barabar, sonaye miiassisalarinin rohbarlari
iscilor iigiin axsam maktobi agmaga macbur oldular, ¢iinki is-
tehsalin texniki sartlari tokmillogmis miitoxassislor talob edirdi.

Miiasir diinyada kiitlovi madaniyyat kiitlovi istifads iigiin
nazords tutulan modani doyarlorin istehsal noviinii taqdim
edir.

Kiitlavi auditoriyanin magsadli auditoriyadan asas forqi in-
formasiyanin qavrayisinda vs axtanginda olan passivlikdir.

K1IV-in va kiitlavi auditoriyamin gqarsihight miinasibati ehtimal

xarakteri dagiyir, kiitlovi informasiyaya miiraciat iss adilasir.
Informasiyanin kiitlovi istifadagilorinin gézloyislari onun is-
tehsalgilara -dikta edir ki, informasiyan: hansi kanallarla,

hansi formada auditoriyaya gatdirsin. Kiitlavi madaniyyat gs-
raitinds faaliyyat gostaran K1V auditoryaya miinasibatds ge-
nislandirmo strategiyasini segir. Onlar kiitlavi nosrlors va te-
leyayima xas olan unifikasiyanin imumi tendensiyalarini aks
etdirir. Auditoriya iigiin unifikasiya gorti informasiyanin azad
alds edilmasidir. Tabiidir ki, oxucu an mahsur manboalari se-
¢acok.

KiV-in tipologiyas: iigiin ssaslar, auditoriyanin Xiisu-
siyyatloridir. Auditoriyanin tarkibinds magsadli gruplara isti-
gamstlonmoak nogrin ndviinii tayin edon bazalh xiisusiyyetlarin
secilmasini nazards tutur: qadin, ganc, isgiizar, miixalifat, libe-
ral motbuat va s. Lakin auditoriyaya tassir etmak lgiin bazah
xlisusiyystlor kifayst deyil. Hor halda jurnalist ssari xiisu-
siyyatlor yiinina - sosial statuslara malik olan oxuculara, din-
loyicilers, tamasagilara iinvanlanib. Yekun auditoriyanin oy-
ranilmasindan farqli olaraq, magsadli auditoriyanin tadqiqa-
tinda hazirda keyfiyyatli xarakter dasiyan iisul vo obyekt day-
isir(ilk 6nca informasiya maraqlar1 6yranilir).

Auditoriyanin sosial xiisusiyyatlerini sorti olaraq bir ne¢s
grupa bélmoak olar:

Birincisi - sosial-demogqrafik- yani cins, yas, yasayis yeri,
millat, dil ilo bagh xiisusiyystdir. Demogqrafik xiisusiyyatlar
K1V-in qadinlar, usaqlar, ganclor, yerli, regional, milli vs s.
kimi névlerini ayirmaq iigiin asasdir.

Ikinci qrupa sosial pesokar xiisusiyystlor taqdim olunur.
Bunlara aiddir: ixtisaslagsma, mosguliyyst novii, pesakar sta-
tus, miisssisanin névil (komipaniya, toskilat, idars). Oxsar ola-
motlerle istigamotlonms, pesokar, korporativ, isgiizar KIV
formalasdinr.

Ugiincii qrup - sosiomadani xiisusiyyatlordir: Bunlar tshsil,
dini inanc, submadani ve kontrmadani slamatlor, bosglugu dol-
durma formalari, sosiomadani parametrlar, K{V-in, geyri-for-
mal biliklorin nogrlorinin (mss. Bayker vo ya futbol fanati)
magsadli auditoriyasini formalagdirmagq iigtin asasdir.

Dérdiincii, siyasi-ideoloji qrupu ictimai siyasi KiV-in audi-
toriyasinin asas xiisusiyyatlari tagkil edir.

Birincisi, bu siyasi jurnalistikanin magsadli auditoriyasinin
parametrloridir:

# Siyasi cohatdon miisbat faal "lehins " sas versn;
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# Siyasi cohatdon monfi faal "sleyhino" va ya "haminin

aleyhina" sas veran.

Ikincisi, siyasi-ideoloji qrupa siyasi jurnalistikanin kiitlavi
auditoriyasinin xiisusiyyatlori aiddir:

siyasi cohatdan passiv, absenteik niyystli(absenteizm - siy-
asi hoyata lageyd yanasmagq, onda istirak etmakdon uzaqlag-
maq demakdir). Segki sistemi zamam absenteizmin asas sla-
mati segicilori sosvermads istirak etmakdon uzaqlasdirmaqdir.
Bunun assasinda sosial nikbinlik, infantilizm va nihilizm du-
rur.

siyasi cohotdan faal, ideloloji istigamata yonolmis.

KIV-in auditoriyasinin miiasir tadgiqatlarinda ayrica qrup
gisminda bazasn istehlakg1 xiisusiyyatlor durur: galir saviyyssi,
ayri-ayrl1 amtoslorin ve xidmatlorin istehlaki. Bu ciir xiisu-
siyyatlori bilmak reklam versnlarin ugurlu faaliyyati va KiV-in
informasiyal: reklam effektivliyini artirmaq igiin faydahdir.
(11,94)

Buna gérs ds auditoriyanin xiisusiyyatlorinin yeni grupunu
- psixoloji cohatdan ayirmaq lazimdir. Bura KiV-nin vs ayn-
ayri materiallarin segilms motivi, informasiyanin gabulunun,
basa diigiilmasinin, istifads olunmasinin 6ziinamaxsusluglan
aiddir. Motiviasiyanin va qavrayisin psixologiyasinin effektiv
oyranilmasi eksperiment, fokus-qrup, miisahibs kimi key-
fiyyatli tisullardan istifadeni nazards tutur.

Auditoriya KIV-in istehlak¢isi kimi.

Faktiki olaraq auditoriyaya miinasibotina dair redaksiya
siyasatini 2 iisula aid etmak olar. Auditoriyanin genislondir-
mak cahdi ilo izah olunan birinci disul KIV dglin xasdir.
Oxucu, tamasagi, dinloyici ugrunda miibarizs miixtalif yollar-
la aparilir, auditoriyam calbetmos yollar1 miixtalifdir. Ikinci
taktiki tisul, tutub saxlamaqdir. Xiisusi ilo ds bu yolla redak-
siyalarin say1 son zamanlar artir. Bu da KV bazarinin inkisaf
etmasi, goxsayh eyni ndvlii nosrlarin yaranmasi ilo baghdir.

Galin auditoriyani calb edan vs saxlayan amillorin bazilari-
ni ayiraq, hamginin onlarin éyranilmasinin 6ziinamoxsusluqla-
rnm qeyd edak.

Son onilliklords Azarbaycanda bas vermis siyasi-iqtisadi,
sosial, madani doyisikliklor comiyysti informasiya ilo tamin

“edon K1V-in inkisafina da tssir etmigdir. Sovet dovloti dagil-

digdan sonra Azarbaycan miistaqillik alds etdi va bu miistaqil-
lik ¢ox sahalers hamginin KIV-s boyiik tesir etdi. Jurnalistika
yeni addimlarini atmaga bagladi. Jurnalistika yeni doévrs da-
xil oldu. O artiq sovet ideologiyasini dagitd, sosial yigimi po-
zdu va hamigalik "sovet adam" mifini yox etdi. Yaranan bu
soraitda K1V inkisaf edir vo onun asas silahi jurnalistikadir.

- Sovet dévriinds kommunizmin avazedilmoz silahi sayilan K1V

artiq sarbastdir. Artiq jurnalistikaya olan tolob doa doyisir va
camiyyatds onun yeri get-geds artir.

Inkar etmoak olmaz ki, mohz texnikanin inkigafi il jurnali-
stika camiyyatdo 6ziins yer tapir. Texnikann inkisafi ilo K{V-
in asas "qida" manbaoyi sayilan auditoriyanin genislonmasi ona
boyiik tasir gostarir.

"Bu giin Azarbaycanda 366-dan ¢ox gazet nasr olunur. ©n
yiiksak tiraj "Supermarket TV" gazetina maxsusdur.(82000)
Iki sohifalik "©kingilik" gazetindan 48 sohifslik "Ayna" gaze-
tinadok boyiik bir inkisaf yolu kegan Azarbaycan gazeti indi
4ziiniin yeni inkisaf dovriinii yagsayir". Azorbaycan gazetlori si-
rasinda beynalxalq qazet tipinin, az qala biitiin niimunalari
nosr edilir. Siyasi, ictimai, sosial sahs, limummaraglar ifads
edan matbuat organlarn giiniimiiziin realhgidir.

Televiziyanin tarixi do radio tarixi kimi bir nego marhals-
lordon kegir va bu marhslslarin hor biri onun yeni inkisaf sa-
viyyasi kimi saciyyslonir. Ovvalca onu geyd edak ki, bir sira
bazi texniki oxsarhqlarina gors televiziyanin tarixi ds, aslin-
ds, radionun kosfi ilo bagh tocriibalordon baglayir. Buraya da-
ha ¢ox elektromaqnit dalgalarin 6tiiriilmasi, antenanin ixtira-
s1 va s. daxildir. Lakin televiziyanin 6z inkisaf tarixi vardir.

XX asrin an bdyiik vo maraqlh kesflerindan biri televiziya
ilo baghdir. Bu sahads eksperimentlor xeyli vasait talob etdiy-
indon inkisaf saviyyssindan asih olaraq televiziya miixtalif 6l-
kalords miixtalif vaxtlarda meydana ¢ixmigdir.

Azsrbaycan moatbuatinin siiratli inkisafi respublikamizda
diinya standartlarina cavab veron miistaqil kiitlovi informa-
siya vasitalorinin yaranmasina sabab olmugdur. Bu giin hiiqu-
qi, demokratik dévlat va vatandag comiyyati qurmagq istiqame-
tindo iraliloysn Azsrbaycanda 650-dan ¢ox miixtalif kiitlavi in-
formasiya vasitasi - gazet, jurnal, informasiya agentliyi va te-
leradio girkatlori vardir.
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Milli éziiniidarkin barqarar olmasinda, vatanparvarlik his-
slarinin asilanmasinda, milli vo imumbagori deyarlarin tab-
ligzinds miistasna rol oynamig Azorbaycan motbuati xalqumi-
zin azadliq va miistoqillik ugrunda miibarizasinas 6z boyiik téh-
vasini vermisdir.

Yarandig1 va faaliyyat gostordiyi illor arzinde Azorbaycan
milli matbuati zangin vo monah bir inkisaf yolu kegmisdir.

Moslumdur ki, "Kiitlovi informasiya vasitalari hagqinda
Azarbaycan Respublikasinin Qanunu” 1999-cu il dekabr ayi-
nin 7-ds Respublika prezidenti tarafinden imzalanmigdir. Hs-
min Qanun kiitlovi informasiya vasitalart is¢ilorinin samarali
foaliyyot gostormolorine, 6z yaradiciiq imkanlarindan daha
genis istifado etmolarine lazimi gerait yaratmig, milli matbua-
timizin inkigafina yeni tokan vermigdir.

""Kiitlovi informasiya vasitalori haqqinda" Azsrbaycan
Respublikasinin Qanunu - Azasrbaycan Respublikasinda
kiitlovi informasiyanin axtarilmasi, alds edilmasi, hazirlanma-
si, otiirtilmasi, istehsali vo yayiminin iimumi qaydalarini, ha-
belo matbuatin, informasiya agentliklorinin, televiziya va ra-
dio girkatlarinin, vatondaglarin tam, dogru-diiriist va operativ
informasiya almaq hiiququnun heyata kegirilmasino yénaldil-
mig foaliyyatinin tagkilati, hiiquqi va iqtisadi osaslarim
miidyyan edir.

"Azarbaycan Respublikasinda s6z, fikir vo mslumat azad-
higlarinin tomin edilmasi sahasinds alava tadbirler haqqinda”
prezident farmaninin comiyyatds matbuatin, matbuat iggilori-
nin niifuzunun daha da artmas, saxsiyyat v s6z azadlif1, noq-
sanlara qarsi foal miinasibat, siyasi madaniyyatin yiiksaldilme-
si, demokratiyanin geniglandirilmssi vo s. sahalords rolu
béyiikdiir" . Biitiin bunlarla yanasi, miiasir jurnalistikanin bir
sira miirokkab problemlori hale do galmaqdadir. ©n ¢atin
problemlardsn biri masuliyyat masalolorina miinasibat va asil
pesokar jurnalistin azhigidir. Jurnalist pesesine imumiyystle
jurnalistikaya maraq gostaran ¢oxdur. Giindan-giins bunlarin
say1 artir, Lakin heg do hamu asl jurnalist deyil.

Elektron K1V. ®vvalds geyd etdiyimiz kimi texnikamn in-
kisafi har sahays tasir etdiyi kimi, jurnalistikadan da yan keg-
madi. XIX asr texnika doévrii adlandirsaq he¢ yanilmariq. Be-
15 ki, avval adi kagiz va qalomls keginan jurnalistlor indi por-

tativ diktofonlarsiz kegins bilmirlar. @vvallar bir xabari almaq
iigiin aylarla gézlomok lazim galirdiss indi bir nega daqiqa bas
edir. Biitiin bunlarin an boyiik yardimgist iso tobii kompiiter,
sonra da INTERNET-in yaranmasi sabab oldu. Mshz onlarin
sayasinds diinyanin o biri yerinds nalor bag verirsa biitiin ts-
forriiat: ila biza bir nega dogigadan sonra galib gatir. fstar 6lks
xaboarlari, siyasi-ictimai, iqtisadi durum barado, istarse ds har
hansi1 miigonninin hayati haqqinda informasiya almaq gox
asanlagib. Bu doyisikliklor KIV-do 6ziinii gostarir. Indi yalniz
redaksiya vas idaralorda deyil, insanlarin evlorinds ds
kompiiter var. O sey ki hoalo 80-c1 illorin oratalarinda bir
mociiza sayilirdi indi adi bir hala gevrilib. Milyonlarla insanin
kompiiterds islomok imkam var. Milyonlarla insan Interneto
qosulur v onlarin say1 durmadan artir.

"Informasiya partlayisi" vo "informasiya texnologiyasinin
ingilab1"-bunlar he¢ dos yeni anlayislar deyil. Ancaq biz bas’
veran tokamiiliin mahiyystini anlayirigm, onu hiss edirikmi,
onun yayilma sahssinin vacibliyini va genisliyini dork edirik-
mi, onun bizi hara apardiim baga diigiirikmii?"

Biitiin bu yeniliklorin yaranmasi diinyanin siiratls inkisafi-
na tokan verir. "Texnikanin inkisafi ona gatirib gixarir ki, in-
formasiya xabarlorinin yeni formasi - "aport-xabar” yaranir.
Hansi xobarlors, hansi ardiciligla va giiniin hansi hissasinds
baxacaqglarini tamasagilar 6zlori tayin edacoklor”.

Indi K1V isini auditoriyaya ssasen planlagdirir. Auditoriya
isa miixtalifdir. Hom yas, hom da cins farqi mévcuddur. Hami-
sin1 isa tamin etmok miimkiin deyil. Bu da bir ¢ox naraziligla-
ra sabab olur. "Bu, 6ton asrin 90-c1 illarinds xabarlerin g¢ox
ugurlu yayilma formasi olan teletekstdir". Teletekst informa-
siya verilmasinin interaktiv formasidir vo burada tamasagi ta-
nig olmagq istadiyi xabarleri 6zii segir.

Qoazetgilor oxucu auditoriyasini yaxs: bildikleri némrada .

xiisusi qaydalarla yerlogdirirlor. Bir ¢ox qazetlorin internetda
xiisusi saytlar - iinvanlari var. Homin {invanlardan istifads et-
makls saatlarla kitabxanada oturub arxiv materiallarni axtar-
maga ehtiyac qalmir. Lakin elektron gozetlarls bu qazetlori
qarngdirmaq olmaz. Daha aydin olsun deya elektron gazetlar
haqqinda daha strafh danisaq. Elektron qazet - matnin, grafi-
kanin, rangli sokillarin, sasin, kitab boyda, portativ kompiiter
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ekran1 boyu tam nogr edon kadrlarin macmusudur. Bu, eyni
zamanda, simsizdir, demali, onu vanna otagina da aparmaq
olar.

Artiqg malumat tolatiimiindan bogulan oxucularin goxu, sl-
bstta, daha ¢ox molumat vadinin monasiz nemat oldugunu
miayyan eda bilor. Oslinds is9, elektron gazetin asas magsadi,
notico etibari ilo miistorinin (oxucunun) molumat yiikiinii
yiingiillogdirmoakdir. Masalan, elektron qazetlorin saciyyavi co-
hatlorindan biri xitisusilogdirilmis molumat yiiklii anona sokli
almis "yeniliklor siizgaci" olacaqdir. Sahmat yariglarindan
baslamisg sirf tababat yeniliklorina gadar, har seyls maraqlanan
oxucular onlarin kompiiter ekranlarina giiniin asas yeniliklor
materiallar ils birgs avtomatik gokilds kogiiriilon malumat al-
maga vardis edacokdir. Nagirlor marclagirlor ki, adamlar bu
"Giindalik Mana" - saciyyavi elektron qazetlorina pul vermay-
ina dayar fikrine galocaklar.

Elektron gazetlor, eyni zamanda tarixi baximdan bir toraof-
li ananavi s6hbatdan oxucular: da shats edir. Onlayn gozetls-
rinin oksarinin genis yayilmis séhbat sahalori var ki, oxucular
yazigilar vs redaktorlarla sshbat eds bilerlar.

Internetds radio, televiziya, filmler va sonadlesdirms bir
vohdat halinda birlegacak ns iss yeni bir informasiya vasitasi-
nd gevrilacok. Bu da yalmiz onu istehsal edanlsrin, yayanlarin
deyil, yaxin gslacoyin jurnalistlorindon snanovi professional
vardislorle miiasir texnologiyam 6yrsnmayi, daha dogrusu,
miikomma! bilmayi talab edir.

Roagamli texnologiyanin durmadan inkisaf etmssi jurnalist-
lorin ds isini ¢ox asanlagdirir. Homginin o, bu sensti daha ma-
ragh, daha z6vqlii edir. Axir ki, ag-qara tasvirli filmin qeyri-
miikommolliyinden va anoloji montajin langliyinden canim
qurtaran televiziya reportyoru 6z yeni raqamli montaj pultun-
dan ayrilmaga ssla razi olmaz.

Radio va televiziya materialinin yaranmasimn biitiin mor-
halalerinds artiq stiratle raqamli texnikaya kegir. Ragamli tex-
nologiya bu giin biitiin yerds - sasin v tosvirin yazilmasi pro-
sesinds, montajda ve yaddasa yiiklomakds va s. igtirak edir.
Avadanliq daha da yigcam vo ylingiil olmugdur, asan idars
olunur, yaziligin keyfiyysti iss sas operatorunun olmamasina
baxmayaraq daha da yiiksalmigdir. Televiziya reportyorlari

kompakt kameralari ézlori ilo har yers dasiya, heg kimin ko-
mayins ehtiyac olmadan operativ va spontan g¢akiliglor apara
bilirlor. Kadrlarin vs vizual materiallarin bollugu artir, bu da
televiziyada slvanliga aparir va bag veranlari tobii yoraitds ka-
meraya koglirmak imkanlarim ¢oxaldir. Bu hamginin redak-
siyalara 6z kameralarimi eyni vaxtda miixtolif obyektlords
qurmaga imkan verir. Bunun sayasinds hacmlarin holli va re-
daksiyalarin iginin operativliyi mosalosinds yeni-yeni imkan-
lar yaranir.

Raqomli avadanhqla yazilmis sas va tasviri lentin sonraki
montaj ligiin birbaga kompiiters yiiklomok miimkiindiir. Ra-
diosijjetlor xiisusi program tominat1 va giivvatli yaddas: olan
fordi kompiiterlords montaj olunur. Programn i§ prinsipi
montajin kohns, sinanmig metoduna banzayir. Maqnit lenti
il igloyan reportyor montaj néqtasini dagiqlikls tapmaq iigiin
lenti irali-geri firlatmal idi. Firlatman: kompiiterds daha asan
yerina yetirmak miimkiindiir, ancaq sasyazmanin qrafik tasvi-
rini miisahids etmok imkani montaj noqtasinin  axtarigini
¢oX-¢cox asanlasgdirir.

Rusiyanin NTV kanalinin istiin cohsti ondadir ki, orada
har giin auditoriyanin maraqlan dyrenilir va verilislorin rey-
tingi ilo bagl informasiya alinir. He¢ olmasa, 5000 tamasagi-
nin rayi sorusulur. Lahiysler maraq dogurmadiqda va baxim-
i olmadiqda, hatta 6danislidirse , dayandinlr.

Zasurskinin sozlori ila desak, kiitlavi informasiya vasitaleri
o soraitds islayib inkisaf edirlor ki, miibariza informasiya sa-
hasinds auditoriyadan deyil, hakimiyystds olmaqdan getdiyi
liglin, jurnalistika aks toraflorlo miibariza aparan oligarxiyanin
xidmatinds olan kooperativ institutlara ¢evrilmak tohliikasin-
dadir.

K1V-in auditoriyasinin 6yrsnms tisullar1. Buraxihs isi tigiin
se¢diyim mévzu avvalce mona ¢ox asan galdi: kiitlevi informa-
siya vasitalorinin sosiologiyasi. M6vzu aydindir ve yaxsi segi-
lib. Amma sual imumi yox konkret qoyulmugdur: auditoriy-
anin dyronmo tisullar: va sosiologiya. Bu iss heg ds asan is dey-
il. Bir sual yarandi: Jurnalistika nayin hesabina yasayir? Jur-
nalistikada ig prinsipi beladir: Harakat (gézlorimizlo gordiikle-
rimiz) - Jurnalist (K{V-in is¢isi) - Matn (informasiyanin yara-
dicist) - Auditoriya. Istonilon bir matn yaradirsiniz. Tabii bu
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motnin yaranmasinda jurnalistin vo redaksiya basgisinin-re-
daktorun (KIV sahibinin) birge smayi var. Bu motnler kiitlayi
informasiya vasitalari ilo auditoriyaya otiiriiliir. Buradan daha
bir sual, daha dogrusu ¢ox iti (ham nozari, ham tacriibi cahet-
don) problem yaranir. Haqiqat bir geyi gostorir, auditoriya
ikincini talob edir, jurnalist iss iigiinciinii istayir. Bu normal
hayatda uygunsuzlugdur.

Miixtalif comiyyatlards taroflarin forqli istoklari heg da gey-
ri-adi deyil. Buradan da els ¢ixis yolu tapmaq lazimdir ki, "no
sis yansin, ns kabab". Lakin XX asrdan hesablasaq beg tip jur-
nalist tahlil etmok olar. Birinci Sar1 matbuat, hansi ki, audito-
riyanin dalinca "dartimr". Berluskoni deyirdi ki: "Manim
isim: insanlara xeyir gatirani deyil, istadiklorini vermokdir".
Va yaxud Amerika jurnalistikasinin bela bir yanagma metodu
var: "auditoriya noyi istayir, onu verin". Bu Sar matbuat
iigiindiir.

Ikinci tip yanagma metodu birincinin davamdir. Jurnalist-
lor birinci tip yanagma metoduna séykansrak hesab edirlar ki,
totalitar rejimds jurnalistika oyradir, mariflandirir, torbiys-
londirir, yénaldirdiss, demokratik dévrds (muasir zamanda)
bunlarin hamisindan al goakmak lazimdir: auditoriyaya sadsco
informasiyani ¢atdirmaq yetarlidir. Qalam barads qoy audito-
riya 6zii diiglinsiin, 6zii qerar gabul cixarsin.

Ugiincii yanagma: agar redaksiya heyati va yaxud onun sa-
hibi (bas redaktor, miidir va s.) 6z fikrini, ideyasim auditoriy-
aya yeritmok istayirss (hatta onlarin fikri hagalansa bels), on-
da bu manipulyasiya metodudur. "Sas ver, yoxsa, uduzarsan"
bu yanagmanin klassik formulasidir. Lord Reyt deyirdi: "Bizo
hardan deyirlar ki, biz auditoriyaya istadiyini deyil, 6ziimiizo
lazim olam veririk. Lakin lap az adam bilir ki, auditoriya na
istayir. Qalanlar iss basa diisiir ki, auditoriyaya na lazzmdir."

Dérdiincii yanagma. Ogar redaktor (tssis¢i) va auditoriya-
mn fikirlori miisyyan menada iist-iista diigiirss, agor har ikisi
eyni movqeni tutursa, lakin bir yerds effektiv igloys bilmirlor-
sa onda onlar kobud yolu segiblor. Yoni redaksiya dogrunu
olani deyir, amma, auditoriya onu qabul edacak, etmoyacak,
inanacaq, inanmayacaq - bunlar jurnalisti maraqlandirmur.
Halbuki o, auditoriyaya kémok etmok istayir.

Nohayat besinci yanagma. Bu yanagma metoduna Proxo-

rov miixtslif adlar verib. "Realist", "Badii" va yaxud
"Partnyor"”. "Partnyor yanagsma" bu daha dogru olar ¢iinki,
har bir tssis¢i, redaktor jurnalist va auditoriya arasinda miina-
sibatlar indiys kimi miixtalif xarakter dastyir. 9slinda isa bun-
lar arasinda partnyor slagslarini tapmaq lazimdir. Bas audito-
riya oziinii neca aparir? "Qozeti oxuyurlar, qazeti alirlar - de-
moli biz diiz ig goriiriik."” Bundan sonra ona he¢ kim heg na de-
madi".

Yegano bir fakt - insanlarin informasiyaya talobi artiq
KIV-i gorakli edir. Adi misal ¢okak. insanlarin miixtalif tola-
batlan var. On vaciblorini sayaq. Hava, su, gida. Lakin bun-
larin hamisinda "qizil orta" olmalidir. Atmosferds oksigen
¢ox olsa, yanariq. Oksigen az olsa, bogulariq. Cox gidalan-
saq, xastalonarik. Az qidalansaq, yena da xastolanarik va sair.
Bizs "qizil orta", ysni normal hayat: talabatlar lazimdir. Hom-
ginin basqa sahalards dos - sosial, iqtisadi, siyasi va informa-
s1ya Informasiya insana diinya goriisiiniin artim, sorbast se-
¢im liglin lazimdir. Adi agya segimindon tutmus, prezident se-
¢imins gadar. Lakin maraglh burasindadir ki, insanlar tolabat-
larina gérs deyil, maraqglarma uygun horskat edirlor. Maraq -
insan ti¢iin istadiyi yox, vacib olandir. Ns lazimdirsa - talabat-
dir. Maraq iso - onun istadiyidir. Qazet kdskiine yaxinlagan-
da o, lazim olani deyil, maragh olani axtarir. Qazeti oxuyub
qurtarandan (verilisi dinlayib, baxdigdan) sonra o, 6ziins la-
z1m olan sistem yaradir.

Jurnalistlor auditoriya hagqinda nayi bilmalidirler? 9lbat-
ta, 6nca informasiya iistiinliiklarini bilmak lazimdir. Lakin bu-
rada har bir xirdahqlara fikir vermok lazimdir. Yas, cins, so-
nat, tahsil. Yalmz bunlan bilmakls auditoriya ils partnyor sla-
goleri yaratmaq olar. fkinci vacib olan sert auditoriyanm so-
sial hayatint bilmskdir. Daha daqiq jurnalist bilmalidir ki, au-
ditoriya nas istayir, hayata miinasibati necadir va hayatdan na
gozlayir. Onun (auditoriyanin) prezident I.8liyevs miinasibati
necadir? Parlament haqgqinda na diigiiniir? Maraqlar, istokle-
ri, tistiinliiklori - bir sézls talobatlar bilmslidir. Lakin bunlar
noys lazimdir? Bunlarin hamust KIV-ls auditoriya arasinda
partnyor alagaleri yaratmagq iigiin lazzmdir. Yoni K{V-niimay-
andalori "quz1l orta"-m tapmahdir. Onlar auditoriyanin hom
maragini, hom da istayini nozers almalidirlar. Yalmz biitiin
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bunlardan sonra K1V 6z istadiyins nail ola biler. Oslinds jur- .

nalistlords adekvat fikirler olmalidir. Bu ise ham sosial, ham
d> gnesologiya baximindan ¢ox ¢atindir. Ciinki biz ikiys
béliinmiis bir diinyada yasayiriq. Bir terafdsn ehtiyac, diger
tarofdon siyasi ictimai qiivvalor vo onlarin arxasinda duran
KIV. Disiiniiram ki, heg bir gixis yolu yoxdur: hars 6z torafi-
no ¢akir. Haqigaton hansi demokratik 6lkadon danigmagq olar?
Hor kas 6zbagimnadir.

Hor bir auditoriyanin hayatdak: vaziyystindan asili olaraq
(is¢inin, professorun, kondlinin, tslabanin va s.) 6z diigiinca
torzi, maraqlar1 var. Ona gors jurnalist bunlar1 miitlaq nazors
almalidir. Har bir qrupun, har bir saxsin kimliyinden asilt ol-
mayaraq, onlarin maraglarim, taloblorini 6yronmsak lazimdir.
Yalniz biitiin bunlardan sonra iimumi, hamiya lazim olan qo-
rar1 gabul etmok olar. Homginin bilmok lazimdir ki, insan iki
diinyada yasayir: imumi va xiisusi. ©gar KiV timumini qoy-
ub, xiisusidan yazsa, yaxud da aksina, bir natics slds olunmaz.

"K1V-in faaliyystinds auditoriya birinci deracsli shamiyyat
kasb edir. KIV-in faaliyystinin qiymati ilk névbads auditoriy-
anin hiidudlan ilo olgiiliir. Qozetin tiraji onun auditoriya
Olglistidiir. Teleprogramin reytingi onun auditoriyasini
miiayyanlosdirmoayo imkan verir. 50 min tiraj olan bir gazetin
oxucu auditoriyast bu ragamdon xeyli goxdur. Ona goras ki,
bir gazet niisxasini bir ne¢o adamin oxumagq ehtimal var. Qo-
zet bollugu, radio, televiziya kanallarinin say ¢oxlugu sorai-
tinds oxucu, tamasag¢1 auditoriyasinin genis miqyasina nail ol-
magq ¢atindir. Lakin buna nail olmagin yollar1 da var".

Biitiin bunlar1 nazors alib kiitlevi informasiya vasitalorinin
ayri-ayri qollarim auditoriya baximindan nozardan kegirsok
daha yaxs olar.

Oxucu auditoriyasi. KIV-in gazet, jurnal golunun audito-
riyas1 oxuculardir. Qazet nagrinin KIV sisteminds qadimliyini
nazars alsaq, jurnalistikanin auditoriyasinda oxucu ilkin tari-
xi yer tutur. Qoazetin nosri tarixi onun oxucu auditoriyasinin
formalasma tarixi ils eyni vaxta diisiir. Ciinki gazet artiq tiraj-
lanma prosesinin mahsuludur vs tirajlanma 6zlilytinds audito-
riyanin ¢oxalmasi, yaranmasi demakdir.

Qozet yarandifn ¢agdan auditoriya ugrunda miibarizs
aparmusdir. {1k vaxtlar bir gox dlkslords yalmz saray adamla-

r1, elita iigiin buraxilan qazet sonralar bazar mohsulu kimi sa-
tisa ¢ixarilmig, daha sonra §ziine abunagiler toplamigdir. Ba-
zara, satisa ¢ixarilan gazetin auditoriyasim miisyyanlagdirmak
asan olmadi. Qazets avvalcadon abune yazilmaq prosesi indi
ds davam edir. Diinyanin an niifuzlu gozetlori ham abuna yo-
lu ilo, ham do psrakondo satig iisulu ils 6z auditoriyasim genis-

. landirir.

Sabit auditoriya gazetin yagamasini, ugurunu tomin edan
vacib faktorlar sirasindadir. Sabit auditoriyan1 tomin etmok
asan deyil. Bunun iigiin nagrin istiqamati, invanlandig: ziimra
aydin olmalidir. Biitiin variantlarda qazet kiitlavi auditoriyaya
iinvanlanmahdir.

"Auditoriya bdylik vo maxsusi ola bilor. Amma ssas mass-
lo onun haqqinda genis malumat slds etmakdir. Bunsuz siz
onun maraqlan va istayi hagqinda heg na deys bilmazsiz. Bu
isa hadiss va mévzuya giymat vermak iigiin ¢ox vacibdir."

Lakin bizim bildiklerimiz auditoriyaya tasir etmak lg¢iin
deyil, onun istayini nazors almaq i¢iindiir. Kim ki, oxcular
haqqinda bildiklorini onlara qars1 istifads edirss, har kigik
problemlor iiziindon onu narahat edirss, lazimsiz informasiya-
larla onun beynini doldurursa, 6z menafeyini giiderak audito-
riyaya tasir edirse, homin gaxs - jurnalist deyildir. Osl jurnalist
bilmalidir ki, bu yolla o, 6ziins séhrot qazana bilmaz. sl jur-
nalist insanlarin etimadim qazanmahdir.

"Qozetin genis oxucu auditoriyas: qazanmasinin ilkin gort-
lorindon biri hadisslars, faktlara tonqidi yanagmaq metodu ilo
baghdir. Oxucu, adatan daha gox tonqidi materiallara digqat
edir. Azerbaycanda 90-c1 illarin kegid dévriinds bunu dark
edan jurnalist kollektivi gox oldu. Sirf miixalif mévqeds daya-
nan qazetlordan forgli olaraq, hadisalers daha obyektiv mév-
qedon yanagmag iistiin tutan "Ayna", "525-ci qazet", "$orq",
"Avropa" tipli qazetlar oxucu auditoriyasini daha ¢ox bu isul-
la genislondirdilar".

Hamginin gozetlorin tematika zonginliyi auditoriyan: calb
etmays bilmoaz. Masalon, "Ayna” va “525-ci gazet"in hor gonbo
ndémarasinds siyasi, iqtisadi, kriminal, badii va s. yazilara rast
golmak miimkiindiir. Biitiin bunlar da auditoriyanin artmasi-
na gatirib ¢ixarir. Auditoriyanin artmasi isse nainki gozeta soh-
rat, hamginin "qida" gatirir. Hor bir KiV-in ssas "qida" men-
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bayi onun auditoriyasidir. Auditoriya na gadasr genis olsa, ga-
lir bir 0 qadar ¢ox olar. Ona gors ilk névbada auditoriyanin
dyranma tisullarini axtarmaq lazimdir. Bu iisullar iss ¢oxdur,
onlar tapmagq tigilin do giiclii yaradiciliq keyfiyyatina yiyslon-
mok lazimdur.

Dinlayici auditoriyasi. Radio - dinlayici auditoriyas: dey-
ands goéziimiiziin qarsisina ilk galon "balaca qutu” olur. Ra-

‘dionun auditoriyasi qazet auditoriyasindan bir sira cohatlori

ila koklii gokilds farglenir. Bu auditoriya s6zs daha ¢ox hassa-
sdir. Ciinki burada s6zo qozetdoki kimi yeniden nazar salmagq,
onun tizarinds diigiinmok prosesi miirakkablasir. Umumiyyat-
15, "kiitlovi informasiya vasitaleri tarixinds 6z "mohsulunu”
har giin, demak olar, sabit bir iinvana - auditoriyaya yetirmok,
bununla da dévlatin ruhunu "har bir komaya" miintazom su-
rotde ¢atdirmaq imkani ilk dofs radioyaya nasib olmus-
dur".(4,3,13) Radionun KIV-in digar névlerinden operativlik
imkani daha 6nde durmaga kémoklik edir. Hadiss yerindan
birbasa yayim, qisa reportajlarin bir ne¢o daqiqa srzinds ha-
zirlanib efira verilmasi dinlayicilarin artmasina sabasb olur. Te-
leviziyada reportajt hazirlayarkon hom gériintii, ham ds sas
lizarinds islomak lazim galir. Lakin radioda yalmz sas esidilir.
Bu da onun daha operativ olmasina gotirib ¢ixarir.

KiV-in biitiin névlerinds oldugu kimi, radionun da po-
pulyarhq meyar1 onun auditoriyasi ilo qiymatlondirilir. Audi-
toriyanin daqiq sayinin 8yranmak, slbstta, miimkiin deyil. La-
kin onun texniki hacmini miixtalif sosioloji sorgularla
miisyyan etmok miimkiindiir.

Azarbaycanda "Araz" radiostansiyasim (1964) buna misal
gotirmak olar. 1990-c1 illorin avvallorinds Moskvada yeni tipli
*Exo Moskv1" radiostansiyas: yaradildi. Bu radio operativlik
va canli miisahibalor tagdim etmak baximindan els maharatlo
meydana ¢ixd1 ki, hatta motobar telekanallar belo burada
miisahiba veran populyar siyasatgilorin istirak etdiyi program-
lardan, reportajlardan hazirlamaga bagladilar. Bu proses indi
do davam edir".

Operativlik prinsipinin gergoklosmasi prosesi radioda KiV
sisteminin galan biitiin qollarindan asandir. Radio operativlik
sevan va buna maksimum imkam olan informasiya vasitalori
sirasindadir. Sadace onun operativlik imkani boyiikdiir ve

bundan istifads jurnalistin 6hdasins gqalir.

Radionun inkisaf1 indiki dévrds onu boyiik sirkastloras, stu-
diyalara ¢evirmigdir. Radio informasiyadan slava musiqi, te-
atr, poeziya va s. madoniyyat atributlarinin da 6tiiriiciistidiir.

Baxmayaraq ki, K1V sisteminds an birinci yaranan qazet-
dir. Lakin gozet toqdim edascayi informasiya metnindan tut-

_mus onun sahifays, némrays ¢ixarilmasinadak uzun bir yol gat

edir. Yuxarida geyd etdiyim kimi, televiziyanin vizual atribut-
lari, reportajin montaji, matnin videosira iizarino oxunmasi
va nahayat, efira ¢ixarilmasi da xeyli vaxt aparr.

Radionun digar bdyitk auditoriyasi musigiys meyli olan
gonclardan ibarstdir. "Bu auditoriya kigik-portativ radiolari
cibinds gazdirarak xiisusi qulaghqlarla musiqiys, yeri galanda
digor programlara yolda, avtobusda. Dayanacaqglarda, bir
sézls, miimkiin olan hor yerds qulaq asirlar. Belolikle, miiasir
informasiyali comiyyatds radionun 6z yeri var va bu yer hals-
lik xeyli doracads stabil olaraq qahr".

Tamagsag1 auditoriyasi. Televiziya jurnalistikas1 matbuat
va radiodan sonra meydana golmis, yeni bir keyfiyyat, yeni bir
pesadir. Televiziyanin meydana galmasi ilo elektron informa-
siya vasitslori sirasimin bir boy artmasi elektron jurnalistika
anlayisim da ortaya qoymus oldu. 1920-ci ilds ABS$-da kegiri-
lan ilk eksperimentlar biitiin diinyada an ¢ox auditoriyas: olan
televiziyani yaratdi. Telleviziya biitiin parametrleri, o ciimls-
dan auditoriyanin hacmi ils diger informasiya vasitalarini 6tiib
kegir. Yaranma tarixine gors gazet 6nds olsa da, hamginin in-
formasiyam istanilan vaxt (bes giindsn sonra va ya bir aydan
sonra) oxumaq imkanina gors radio vs televiziyadan irali ge-
dirss, televiziyanin naya gors ondan ¢ox auditoriyas: olmasini
aydinlagdiraq. Haqigatan da televiziyanin bir neca manfi key-
fiyyati var ki, onlardan biri ds kegicilikdir. Yani verilen infor-
masiya kecib gedir. Onu no saxlamagq olur na ds aparib bagqa-
sina gostarmoak olur. Lakin televiziyanin asagidaki iistiinliikle-
ri onun moanfi keyfiyyatlerini aradan gotiiriir.

1. Televiziyanin vizuallig

Insan psixologiyasimin xiisusiyysti var ki, bir fardi o biri
fardin hayat1 maraqlandirir. Onun hayatin 6ziinki ils miiqay-
isa edib natica ¢ixarir. Homginin istenilon fard gordiiyii sozii,
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esitdiyi va ya oxudugu hadisani, harakati va s. daha yaxs1 yad-
da saxlayir. Oxudugumuzu yadda saxlayiriq, onu da gozle
goriiriik, amma orada hsrakat yoxdur. Buradan istok yaranir:
"Bu hadisonin neco bag verdiyini gérsoaydim ns yaxs:1 olardi."”
Bu istak, tolob onu mohz televiziyanin tamasagisina gevril-
mays sovq edir. Televiziyada sos olmasa belo, horakatlordon
bag vermis hadisani anlamaq olur. Ona gora televiziyanin vi-
zualhq keyfiyyati hamigo qaloba calir.

"Tasovviir edin ki, informasiya axim ¢aydir, xabarlor isa
boyiik vs kicik baliglardir. Ilk névbads elo név baliglar tut-
maliyiq ki, bizim kiitls artiq ona 6yranmigdir, onu hazirlamagi
va yemayi bacarir. Ona tanis olmayan névlari iso yararsiz he-
sab edacok. Madam ki, bizim kiitls ala baliq yemays adat edib,
demali, biz sla baliq ovlamaliyiq. Bunun iigiin uygun alatlor-
dan istifads etmok lazimdir”. Televiziya ilo yanas: digar infor-
masiya vasitalori auditoriyaya lazim olani, onun istadiyini
vermalidir. Bunun ise ne gadar ¢atin oldugu aydindir. Lakin
istenilon i§ na qadar ¢atin olsa, bir o gadar maraqh olur. Ma-
raqdan slavs auditoriyanin 6yrenilmasi K{V-in "yasamasmna"
tasir edir.

Auditoriyanin 6yranmo iisullar

Bozi miitoxasislor miiasir goraitdo KIV-in auditoriyasim
analiz edands asasan iki xiisusiyyata fikir verirlor - demokra-
tiyaya can atan KIV va tobii ki hakimiyyat. Lakin heg figiincii
torof oxucu, dinloyici, tamasagi haqqinda diigiinmiir. Azar-
baycanda da hakimiyyst bélgiisii K{V-in aparic1 qoludur. Bs-
zi miistaqil KIV-dan bagqa (tam miistaqil demak olarsa) istar
iqtidar, istarss do miixalif yonlii KiV yalmz 6z "qabim” giidiir.
Miixtalif togkilatlara, adamlara, firmalara va s. maxsus mono-
poliyalar KIV-i 6z allarinds comlogdirir. Bunun iss camiyysto
monfi tasir gostordiyi damilmazdir. Istanilon soxs ager maliyys
manbayi varsa, kimliyindan, pesesindan asih olmayaraq qozet
nosr etdirs, radio vo teleknal yarada bilor. Miixtalif
monopoliyalar1 sllorinds tutan bu tip insanlar professional
saviyyasi olmadigindan tezlikls uduzur.

Azorbaycanda yeni yaranan TV kanallarin da bazilarinin
qrup maraqlarina xidmati onlarin auditoriyasinin azalmasina,
yaxud formalagmamasina sabab olur.

KIV-dan forqli olaraq auditoriya se¢im hiiququna malik-
dir. igtisadi nazariyyenin elementar talab vo toklif qanununu
yada salag. Talob ¢ox olduqgca toklif qiymotds udacaqdir.
Taklif ¢ox oldugca alici ucuz giymats sahib olacaqdir. KiV
diinyasinda toklif getdikcs artmagdadir. Homginin indi audi-
toriya ¢ox tolobkar olmugdur. Homg¢inin auditoriyanin hassas-
hg da nazors alinmalidir.

Auditoriyan dyronarksn asas nays fikir vermok lazimdir:

# K1V-in imicini 6yranmok”,

# Miixtalif yazilarin, programlarn verilma forma va xiisu-

siyystleri,

# KIV-5 olan maragin vo inamin artib azalma sabsblori".

Mbastbuatda oxucularin sayini dyranmak iigtin miixtalif {isul-
lardan istifads edirlor. Onlardan (haloki) an effektlisi kegirilon
kiitlovi sorgulardir. Ikinci iisul redaksiyaya galen zanglordir.
Hor bir matbuat organina zang edan oxucu 6z iradlarini de-
mays azaddir, Ciinki oxucu hamiga haghdir. Diizdiir, harden
elo magamlarda olur ki, orada gozet hagli olur. Amma bu
xiisusi hallar iigiindiir. ©gar gazet oxucu ligiin nazards tutulub-
sa, demali onun da talabini, maragim1 6damolidir. Digor iisul
da redaksiyaya galan oxucu moktublari va elektron pogta in-
ternet vasitasi ils golon ismariclardir.

Diinyan1 shata edan Iternetds 6ziina sarbast sshifaler agan
gazetlars, maktublar ora yazilir. Slyazma ils yazilan moktub-
lar iso daha ¢ox miixtalif bdlgalorden ve ya Internet ilo tams
olmayanlardan galir. Internet {invam olan kiitlovi informasiya
vasitesinin hamin linvanda sasverms adlanan xiisusi bolmasi
var, Hamin bélmada anonim sasyazmalar movcuddur. Verilan
suallara vs ya taklif olunana istadiyin kimi giymot verirsan.
Bu da auditoriyanin éyranmayin yeni vo asan lisulu. Bunun
sayasinda ds 6yranmak olur ki, auditoriyan1 hans1 qozet, han-
s1 yazar, hansi movzu daha ¢ox maraqlandirr.

Olksmizds radio auditoriyast kemiyyat baximindan hamiss
yiiksalon xatt iizra inkisaf etmis, hale ds inkisafdadir. Y.Oliza-
deanin dediyins asasan: Biitiin radiolarda ilk illar auditoriyanin
tadqiqi iki istiqgamstds hayata kegirilmigdir: dinloyici moktub-
larindaki ray va takliflarin dyronilmasi; ayri-ayr1 miiossisalorde
kegirilon dinloyici konfranslar: vasitasile. Matbuata aid etdik-
lorimizi radioya da aid etmok olar. Yani comiyyatds 6ziina lay-
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igli yeri tutan radionun internet sayti var ki, dinlayiciler ora
6z iradlarin, tokliflsrini yazib gondara bilarlar.

"Auditoriyamn konkret sosioloji tadqiqatin kdmayi ils 8y-
ronilmasi sahasinds toplanmis amali tacriibanin tahlili bu pro-
sesda iki bashca istigamati miisyyonlogdirmisdir:

1. Biitdvliikkds radio auditoriyasinin hacmini 6yronmok
moaqsadile operativ sorgular kegirilmasi;

2. Radio auditoriyasinin ayri-ayri1 programlara va veriliglo-
ro miinasibstinin aydinlagdiriimasi”. Radio dinlasyicilori arsin-
da da an populyar iisullardan biri operativ sorgu kegirmakdir.
Tasadiifi deyil ki, bela sorgular Ingiltoreds, ABS-da, Polsa,
Macaristan va digar 6lkslards miintazem kegirilir. Lakin belo
bir sorgular kegironda ds miitleq yas, tahsil, pesa, ictimai vo ai-
lo vaziyyati, yasayis yeri, cins va s. faktorlar asas gotiiriilmali-
dir.

Giindalik operativ sorgular radio programlarina diizalislor
etmoys imkan versa do, bu va ya digsr programin ns iigiin yax-
§1, yaxud pis olmasi, homg¢inin har verilisin auditoriyasinin
dayisikliys ugramasi sabablerini aydinlagdirmaqda g¢otinlik ¢a-
kir. Bunun iigiin daha genis sorgular kegirilir. Bu sorgularda
dinloyici nainki xosuna galen, galmoysn verilis yazir hamginin
onun sabablarini agiqlayir. Noys gora bu verilig va ya ifagini,
aparicin va s. bayanmir? Efir vaxtini doyigmasing istayina ilo
baghdir? vo s. Bu kimi kegirilon anket sorgular radio pro-
qramlanndak: ugurlu cshatlori daha da méhkamlatmoya va
sohvlari diizeltmoays kémok edir.

Lakin radionun miiasir inkigaf marhalssinds auditoriyamn
6yronilmasi basqa bir tadgiqatla paralel aparildigda va ta-
mamlandiqda daha yiiksok somora vers biler. Bu, radio pro-
qramlari mozmununun statistik metodlar ssasinda Syranilme-
si - "kontent analiz"dir. Bu iisul verilislorin strukturunu, maz-
munun tadgiqat obyektina gevirir, radio programlarinda on-
larin xiisusi gokisi va nisbati, inkisaf meyllori, ayri-ayn ginlor-
do xarakterlarindaki dayisikliklor va s. tahlil iigiin genis imkan
yaradir. ,

Televiziyanin auditoriyas: xiisusi sosioloji tadgiqatlarla,
sorgularla dyronilir. Bir sira dlkolorde televiziyamin
biitévliikkds, yaxud ayri-ayr1 programlarinin auditoriya reytin-
qini dyranen tadgiqat markazlori vardir.

1960-c1 ilda televiziyanin an boyiik tanqgidgisi yazirdi: "Yal-
niz tamagsagi bilir ki, bu verilis onun xosuna gslib, yoxsa yox."
Homginin o geyd edirdi ki, tamasag¢i auditoriyasim dyranan
daqiq statistika, metod yoxdur. "Masalan, kim deys biler ki,
bu otagda, evds, kiigada (va s.) nego adam televizora baxir.
Ax1 biz tamasagilar televizoru har daofs aganda ona qapik at-
mrliq. No da televizorda goériinmez siia yoxdur ki, bizi
gorstinlar".

Nega asrlor boyu insanlar tamasa¢1 auditoriyasini 6yran-
mok ii¢iin bir ¢ox iisullara o] atdilar. Lakin tam natics alds eds
bilmadilsr. V. Sappak 6z naraziligim bels bildirir: "9ger in-
sanlar congoalliklords yasayan vahsi fillsrin doqiq sayini 6yrana
biliblorsa, neca olur ki, onlar tamasagilarin, hatta gap: arxa-
sinda gizlonsa bela, daqiq sayini 8yrsnsn metod tapmayiblar?”
Golacoyin jurnalisti 6z auditoriyas1 haqqinda darin biliklari
bilmalidir. O bilmalidir ki, onun hazirladifi reportaja nego
adam baxacagq.

Amerika Birlogmis Statlar: auditoriyam 6yronmoak tigiin bir
¢ox metodlar sinagdan kegirdilor. Amma halo ki, he¢ biri
100% natice vermayib. Bu iisullardan biri tamasa¢1 giindsliyi
adlanir. Tadgiqatg: bir nega ailays miiraciat edir. Toqdim edi-
lon giindaliys har giin, har izviiniin baxdif: verilis hagqinda
iimumi moalumat yazmaq lazim idi. Biitiin geydlorda slava ta-
masaginin cinsi va yasi miitlaq qeyd edilmoli idi. Yaxs iisul-
dur, amma manfi keyfiyyati var. Beloki, agar bir evda 3 yox 33
kanala baxilirsa va aila tizvlorinin tabii zévqleri basqadir. Bu-
nunla da giin arzinds kanallar1 bir negs dafs gevirsak, giindo-
liys geydlor aparmaq ¢ox ¢atin olar. Lakin manfi xiisusiyyati-
nds baxmayaraq bu iisul gabagail iisullardan biridir.

Telefonla miisahiba. Bu metodla bir gox 6lkalords istifads
edilir. Tadqiqatgilar evlars zang edib miixtalif suallar verirlor.
Siz hal-hazirda televizora baxirsimz? Hansi kanala, hans: ve-
riliso baxirsiniz? Yaxud, diinon noys baxirdiniz? Hanst verilig
daha gox yadinizda qalib? Bels bir iisuldan evlsrs golorak so-
rgu kegirirlor. Miisahiblor sllarinds anket evlari gozarok eyni
suallar verirlor. '

fctimai ray sorgusunun Gallup iisuluna séykeanan miiasir
tadqiqat morkazleri teleuaditoriyanin éyranilmesinds xeyli is
goriirlor. Azarbaycan telekanallari da son vaxtlar bu tipli mer-
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kazlarin xidmatindan istifade etmoays baglamislar.

Televiziyaya vurulan zonglor, gondsrilon moktublar hals
auditoriya barads az séz deyir. Teleproqramin populyarhg
keyfiyysti - yani boyiik auditoriya toplamaq qabiliyyati so-
sioloji elmi tadqigat markazlorinds daha yaxs1 dyranilir. Son
vaxtlar texniki vasitalorin inkigafi ils yaranan interaktiv
minasibat - tamasa¢1 ila birbasa ikitarofli miinasibat
auditoriya barads xeyli bilgi verir.

Kompleksli sosioloji tadgiqat aparmadan televiziya
tobligatinin nazori va tacriibi problemlarin 6yranilmasi,
programlarin semoraliliyinin yiiksolmasini gortlondiran osas
cohatlorin meydana ¢ixarilmasi miimkiin deyildir. Son iller
televiziya auditoriyasimin kokret - sosioloji baximdan
Oyranilmasina diggat xeyli artmgdar.

Auditoriyanin Oyronilmasi iizro sosioloji tadqiqatlar
asagidaki istiqametlorde aparilir.

1. Biitiin programlarin ve veriliglorin auditoriyanin
hacminin miiayysnlogdirilmasi (kamiyyat sorgusu)
, 2. Ayri-ayr proqramlara v veriliglora auditoriyamn
miinasibotinin 6yronilmasi (keyfiyyat sorgusu)
Hans1 kanahn yeni il verilisi daha “st téken" idi?
Sualla 2007 ci ilin ovvalinds "Day az" sorgu keg¢iribdi.

1. ANSTV 41 20.3%
2. ATV 23 11.4%
3. AzTV 46 22.8%
4 i1V 24 11.9%
5. LiderTV 32 15.8%
6. SpaceT 36 17.8% (36)

Aparilan tadqiqatlar redaksiyaya, auditoriyamn talobatin
daha yaxindan 8yranmoays kémok goéstormig, programda janr
miixtalifliyi masslolarina daha gox digqgat yetirmays baglamis-
dir.

Auditoriyanin miintazom surstdes dyrenilmasi va program-
larda miivafiq diizalislor edilmesi radio va televiziyanin daha
somorali faaliyyati iigiin boyiik shamiyyata malikdir.

Moatbuat, radio va televiziya xiisusiyystlerinin konkret sosi-
oloji baximdan 8yranilmosinda spesifik slamatlor vardir. Bu,
har seydsn avval, hamin vasitalorin operativ tasir qilivvasina
malik olmalarindan irali galir. Konkret sosioloji tadgigatlarin

metod vo metodologiyasindan ictimai ray problemlarinin oy-
ranilmosinds istifads masalasi, hazirda sosiologiya nozariyys-
lorinin asas tadgiqat obyektlorindan birina ¢evrilmigdir.

Artiq har sey doyisir. Diinya da, insanlar da. 9xlaq nor-
malar, zovqglar, hayata miinasibat, sonoto miinasibat bir sozlo
hor sey doyigir. Diinyanin bels siirstls dayismasina bir ¢ox
amillor tosir edir, onlardan sn asasi da elmi-texniki inqilabdir.
XX asrin avvallorinda hals bir ¢ox 6lkalar, xalglar iigilin avto-
mobil méciiza idisa, asrin sonunda kosmosa qalxmagq adi hal
kimi gabul olunur. XX asrin svvallorinda informasiyanm tele-
graf tisulu ils tiirilmasi posesi bir texniki vasita kimi heyrat
dogururdusa, ssrin sonunda iimumdiinya informasiya sobaka-
sino - INTERNET® girs bilmoyonin biliyi sitbha dogurur.
Jurnalistika doyison dinyamin dayismasinda misilsiz rol oy-
nayaraq 6zii do doyisdi, multimedia epoxasina gadom qoydu.

"Sevgimiz elo 41,9 faizmis" materialda qeyd olunur ki, pay-
taxtda kegirilon sorguda comi bu gadar respondent aila qurar-
kan mahabbats ustiinlik verdiklarini bildiribler. (33)

Suallara verilan cavablardan aydin olur ki, paytaxtda ya-
sayan qadinlarimzin xeyli hissasi iigiin artiq ¢oki problemi ak-
tual olaraq qalir. Bels ki, rayi sorusanlarin oksariyyati (65,5
faiz) hazirki ¢okisindon memnundur. Onlarnn 53% -1 kisi,
47%-i qadin, ¢akisindan momnun olmayanlann iso 43,6%-i1 ki-
si, 56,4 %-1 iso qadinlardir.

Maraghdir ki, "heg bir xastaliyim yoxdur" deyan 20% res-
pondentin 63% kisi, 37% qadindir. Sohhatindan sikayatli pay-
taxt sakinlorinin toxminon yarist (50,7%) miialico vaxti1 dor-
man preparatlarina, qalanlari (49,3%) iss xalq tobabatina
tistiinlitk verir. Bundan bagqa onlarin 42,6% miialica iigiin heg
bir yers miiraciot etmir. Miiraciot edanlorin isa oksariyyati
doviat tibb miassisalering (57,2 %), 17,2% 6zal tibb miisssise-
loring, 11, 1 % hor iki tibb miiossisasing inantr. Yalmz 14,5 %
respondent heg bir tibb miiassisasine inaminin olmadigini bil-
dirib.

Respondentlorin 45,8 % ig yeri se¢cimindo ssasan maas -
maddi rahathga istiinlik verirlor. Bununla yanagi, i§ yerini
tohsils uygunluq(19 %), kollektiva (15,8 %), déviat isi olmasi-
na(5,9 %), 5,8 % kollektivdoki miinagigalorden va s. aziyyat ¢o-
kir. (33, 8)
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Auditoriya KiV-in 6z magsadlarina nail olub-olmamasinin
gostaricisidir. Oxucunun, dinloyicinin, tamasagimin KiV-s
marag1 informasiya vasitesinin saviyyasini niimayis etdirir.
Qozetin tiraji auditoriyanin sayma ¢ox baghdir. Tirajin
boyiikliyii auditoriyanin boyikliyiidiir.

Auditoriya indi ¢ox talobkar olmusdur. Azarbaycan KiV
auditoriyas ke¢id marholasinda yaranan iqtisadi ¢atinliklorle
bagh olaraq miixalif mévqedo dayanan informasiya vasitalari-
na> meyllidir. Xiisusila gozetlor auditoriyanin bu miivaqqgsti
meylindan daha ¢ox yararlanir. Tasadiifi deyil ki, 90-c1 illorda
Azorbaycanda miixalif movqeli gozetlorin sayr iqtidaryénlii,
yaxud miistaqil qazetlordan qat-qat ¢ox olmusdur.

Qarabag Azadlhiq Toskilati (QAT) Ermosnistan-Azar-
baycan, Dagliq Qarabag miinaqisesinin hslli yollar ils slage-
dar paytaxt shalisi arasinda ray sorgusu kegirib. Qeyd edak ki,
sorguda 1000 nofor respondent istirak edib. Respondentlorin
51 % isgal altinda olan arazilorin harbi yolla azad olunmasina
torafdar oldugunu bildirib. Rayi sorusulanlarin 41 % siilhs
istlinliik verdiyi halda, 8 % cavab bels, vers bilmoyib. Sorgu-
da istirak edonlorin 65 % gonc naslin niimaysndalari togkil
edib. Ganclorin 62 % torpaqlarimizi miihariba yolu ils azdd et-
moys hazir oldugunu bildirdiyi halda, 38 % miinaqigenin halli

tigiin siilh yolunun miinasib oldugunu qeyd edib.

Azarbaycanda an genis auditoriyasi olan K1V igarisinds te-
leviziya birinci yeri tutursa, biitiin diinyada Internetin audito-
riyas: televiziya auditoriyasini 6tiib kegir. Ciinki yaranan yeni
texnologiya artiq hom baxmaga, ham qulaq asmaga, hom ds
oxumaga imkan verir. Qvvallor tamasagi televiziyanin kegici-
liyindan gikaystlanirdiss, indi artiq bu da aradan gétiiriiliib.
Internetin sayssinda biz oxudugumuz, dinlediyimiz, baxdig-
miz materiali bir ne¢a dofs tokrarlaya bilirik. Birinci fasilda
qeyd etdiyimiz elektron qazetlorin ds iistiin cohati: bir yox bir
ne¢d adamin miizakirs obyekti olmasindadir. Matbu gazetlor-

asasi oxucunun zévqiinii oxgayan, onun istayina cavab veran
bu gazetlorin auditoriyas: get-geds artmaqdadir.

Texnikanin belo siiratlo inkisafi yeni suallar otrafinda
diisiinmoys sévq edir: golacokda gazet olacaqmi? Gelacokdo
radio va televiziyaya ehtiyac olacagmi? Bunlar iss tamam bas-
ga mévzunun suallandir.

JURNALISTIKA HAQQINDA SOSIOLOJI
BILIKLORIN YARANMASI
VO INKISAF YOLLARI

Miiasir elmds komponentlor doayisilir, slagalar v minasi-
batlor yenidan qurulur, onlarin sistemins yeni elementlor daxil
olur. Darketms prosesi daha da zanginlssir. Elm tarixi drama-
tik toqqusmalarla zongindir: Haqiqatin axtarisi daim marag-
lart togqusdurur, obyektivliyi va subyektivliyi qovusdurur.
Bunlar hamisi jurnalistikanin sosiologiyasina da aiddir. Jur-
nalistika serbast sosiomadaniyyat fenomenina kegirilmakls ba-
rabar, elmi diisiincolorin asasi oldu. Onun inkigafl yeni gatin-
logmis mazmunlarin doldurulmasi, kiitlovi media haqqindaki
dinamik vo goxaspektli sistemin formalagmasi ils six alaqads
olmusdur. Bu sahadoki biitiin axtariglar nazori forma ala bil-
mayib. Miixtalif tadqiqat istigamatlerinin sintez meylliyinin
aydmhgina baxmayaraqg, bu glin jurnalistikanin metonsze-
riyyssi haqqinda danigmagq diizgiin olmazd.

Maarifgilik dévriiniin mutafakkirlori mixtalif sosial insti-
tutlara olan miinasibatlors do toxunurdular. Masalon, ingilis
motbuatina olan qadagalara qars: ¢ixaraq va bu ciir do davam
edorok qadaganin sosial-siyasi, sosial-psixoloji, soxsi menala-
rim agkar edirdiler: Birincisi, matbuatin "partiyanin quluna"
sevrilmasi idi. Tkincisi, qadaga qoyan soxsin 6z slyazmalarim
qiymatlondirarken gaxsi simpatiya va antipatiyasini idara eds

Fazit Vahidov

bilen satqinliga, yalangihga dogru gedorak manavi tanaziillo
ugramasi idi. Yerli, xarici filosof va jurnalistlorin matbuatin
sosial rolu, matbuatin vs oxucularin slagaslori hagqindak:
diigiincalori hals XVII asrdo tam nazari forma almamigdi. O,
"insanin sosial harakatin” yiiksak gqiymatlandirirdi. Jurnalis-
tin genetik empirikliyi nainki o dévriin ictimai fikirlorins qar-
st ¢ixmurdl, aksina, onu tamamlayirdi, bazan is2 hatta onunla

vo sosiologiya

dan farqli olaraq hal-hazirda Amerikada elektron gazetlorin
abunagilori matbu gazetlorin abunagilerinden gat-qgat ¢oxdur.
- Ciinki matbu qazeti bir nafsr oxudugu halda elektron qazetin
eyni némrasini bir negs adam oxuya bilir, Hamginin elektron
qgozetls redaktorla birbasa sohbat etmok imkanin da slds edir-
son. Bol illiistrasiyaya malik, daha maraql, rangli tortibat, an
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birlik yaradirdi. Bu sobsbdon sosial biliklari ilo formalagan
jurnalistika nozoriyyesinin slogesi ¢ox asanhqla goriiniirdii.
Sonralar onlarin slagasi ¢atinlegdi, lakin bazi hallarda ictimai
slagalorin va miinasibatlorin miirokkab sokli formalagirdi.

MOVZU 9

JURNALIST OMOYINDO SOSIOLOJi
USULLAR

Tadqiqgat obyektini jurnalistika institutunun kiitlavi rabita-
sinin asas hissosi kimi basa diismak olar. Bu halda effektivlik
problemi K1V kanallarinda gruplararas: iinsiyyati togkil edon
jurnalistik faaliyyatin 8yranilmasina gatirib ¢ixarir:

# Jurnalistik faaliyyst 6yronilon obyekt kimi, sosial idars-
etmo sisteminin bir hissasi kimi ¢ixis edir. Burada jurna-
listik foaliyyatin effektivliyi - miixtalif saviyysli idaragi-
lik gorarlarimin hallinin otiiriiciisii ilo bagli masals hall
olunur.

# Spesifik qanunlarla foaliyyst gostaran, nisbaton xiisusi-
lasmis institut olan KIV gabul olunur, tadgigat obyekti
kimi onun amokdaslar ise korporativ maraglara (sosial
vo pesokar) malikdir. Belaliklo ds, verilmis variantda
ssas problem KIV institutunun qabiliyysti kimi 6z fsa-
liyyatinin optimal soraitini qorumasidir.

# Tadgiqatin yeni bir obyektinin - jurnalistin 6ziiniin, ya-
radic1 igginin va ya yaradici kollektivin va togkilatin adi-
n1 ¢gakmomoak olmaz. Effektivlik problemi bu zaman 6z
oksini jurnalist motninin yaradilma prosesindoki miixts-
lif taraflarin 6yranilmasinds, onun KIV auditoriyas: te-
rofindan gobulunda tapir. |

Tadqgiqat obyektlarinin va onlara xas olan problemlarin va-
riant1 asagida gostorilan imumi asasa malikdir:

7/ Jurnalist faaliyyatinin effektivlik probleminin halline
jurnalistin camiyyatds yeri va rolunun, KiV-in vs audi-
toriyanin slagassinin tohlil edilmasi daxil edilmalidir.

# Tadqiqgat obyektinin toyinindon asili olmayaraq jurnali-
stin goxsiyyati genis planda nazardan kegirilir.

# Hamginin, hesab olunur ki, effektivlik problemi ilk név-
bads proqgmatik adekvathgin problemidir, yani jurnalis-
tik faaliyystin har bir addiminin yekun naticays arxalan-
masidir.

Naszars almaq lazimdir ki, yekun natics goxnévliidiir. Bir

tarofdon:
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a) ayrica gotiiriilmiis jurnalist matni; b) K1V sirasinda bir
nagrin daxilinds onlarin birliyi; ¢) mstnin insanlar, sosial
gruplar va ya botovliikkds auditoriya torafindan gebuluy; ¢) jur-
nalistik matnin tosiri ila miisyyan olunan fordler qrupunun so-
sial davrams amili; vo nohayst, d) insanin K1V kanalindan al-
dig1 yayimdir.

Yekun nastico bir sira parametrls gqiymstlendirilon sosial
moazmundan ibarstdir:

D)jurnalist matninin aktuallif: va yeniliyi;

2)moatnlarin mezmun vo formasmin, KIV iscilerinin yara-
dic1 amakdaglarinin va metodunun KiV-in 8z auditoriyasina
maxsus olan norma va doayarlara uygun golmasi;

3)camiyyatin sosial, etnik va siyasi qruplarinin rabitali ala-
gesini tamin edon informasiyanin operativliyi;

4)comiyystin vo hakimiyyatin diiz vo aks alaqgssinin qurul-
masindaki funksionalliq;

5)aktual, sosial-siyasi va madani problemin auditoriyada
miizakirasi;

6)ideallarin va sosial-siyasi istiqamatgilarin istiraki;

7)materialin badii ifadasi;

8)KIV va jurnalistlorin yaradic1 nailiyysts yonslmosidir.

Eyni zamanda jurnalistika yaradicihq prosesini tagdim
edir, jurnalistlor isa yaradic: ig¢ilardir.

Jurnalist faaliyyatinin effektivliyi miisyyan olunan daxili
amillars aiddir:

# Sistemlor kimi KiV faaliyyati;

# Jurnalistikanin elmi tamini;

# Jurnalistik kadrlarin pesokar madaniyyat saviyyasi;

KiV-in sistemler kimi faaliyysti yalmz daxili yox, homgi-
nin, xarici amillerla xarakterizs edilmigdir. Ciinki KV siste-
minin asas parametrlarini camiyyat verir, dovlst iss tanzimlay-
ir. ©gor camiyyatin aksar qrupunun informasiyali mahsulla ts-

-mini masalssini nazars alsaq, gérarik ki, ¢ox sey jurnalist kor-

pusundan asihdir. Mahz jurnalistlor yadda saxlamalidirfar ki,
comiyyatin asas, orta, yagh tobagslorinin onlara spesifik yonal-
mis gazetlors, tele vo radioyayima ehtiyaclari var.

KiV-in auditoriyast ilo slage jurnalist faaliyystinds asas

‘olaraq qalir. "Redaksiya 6z faaliyyatinds etik normalara riay-

ot edirmi?” suah elo ds taacciiblii deyil. Jurnalistin bu suala

neca cavab verscoyindsn asih olaraq auditoriya onlarin igls-
diklori matbuat haqqnda fikir yiridiir.

Jurnalist faaliyystinin effektivliyinin tadqiqi kim torafindan
aparilmasina baxmayaragq istor pegokar sosioloq, istorsa ds re-
daksiyanin 8zii hamisas tacriibads iglanib hazirlanmig sosial ho-
qiqatin elmi metodoloji prinsiplerine asaslanir.

Baki sohori tizrs Tohsil 1darasi (BSTI) moktoblorde Mobil
telefonlardan istifadanin vaziyyati ilo baglh aragdirma aparib.
BSTi-nin Beynolxalq slagalar va ictimaiyyatls slage sektoru-
nun omokdaslar tarafinden Bakinin bir nega maktoblorinds
100 miiollim vo eyni sayda sagird arasinda sorgu kegirilib.
Aparilan sorgunun naticalori bazi maragh magamlara aydin-
hq gotirib.

Sagirdlor arasinda kegirilon sorgunun aragdirmast zamani
balli olud ki, 100 sorgu igtirak¢isindin 76-sinin mobil telefonu
var. 16 sagirdin mobil telefonu yoxdur, respondentlordon 4-ii
mobil telefonlarla maraglanmadigim agiglayib. Diger 4 nofar
1s3 mobil telefon almaga hazirlagdigim bildirib.

"Mobil telefonunuzdan maktabds istifads edirsinizmi?” su-
ahna sagirdlordan 39-u "bsli", 24-ii "xeyr", 30-u "hardan" ca-
vabim verib, Sagirdlarin 7-si iss geyd edib ki, tohsil aldiglan
maktobda telefondan istifadsys icazas verilmir.

"Moaktobds mobil telefonuzdan hansi magsadls istifada
edirsiniz?" sualina respondentlarin bir gismi eyni zamanda
bir nega cavabi segib. Sagirdler geyd edibler ki, mobil telefon
alaqa vasitasi olmagla yanagi, ham ds onlar iigiin aylencs va
dob xarakteri dasiyir. Respondentlordan 76 nafari mobil tele-
fondan slaga saxlamag iigiin istifads etdiyini geyd edib, am-
ma onlardan 19-u mobil telefonu hom ds sylonmak, 20-si isa
moaktaba apardigini deyib. "Sizcs, mobil telefonlar darslorin
gedisine mane olurmu?” sualina respondentlordon 32-si "bali"
cavabini verib. 19 nafar, diigiiniir ki, mobil telefon darsin ge-
disine mane olmur. 16 nafarin fikrinca mobil telefon darsin
gedisina hardan manegilik téradir. 33 nafor isa dars zamani
telefonunu sondiirdityiinii agiglayib.

Mobil telefonlu miiallimlor. Sorgu istirak¢ilarindan 55 ns-
fari "neco diigiiniirsiiniiz, sagirdlar moktabs mobil telefon go-
tirmalidirlormi" sualina "bsli" cavabmu verib. 11 respondent
is2 mobil telefonun moktabs gatirilmasinin sleyhinadir. Eyni
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sayda sagirdin fikrinca, mobil telefon sagirds yaragsmur. 23 no-
for diigiiniir ki, mobil telefon sagirdes hokmoen lazamdir.

Miisllimlorin sinif otagina mobil telefonla daxil omasini to-
savviir etmak ¢atin olsa da, bu mévzu ils bagh sagirdlor onla-
ra invanlanan suala tam aydinhq gatiriblor. Sorgu istirakgila-
rindan 89-u geyd edib ki, miisllimlori sinfs mobil telefonla ga-
lir. 10 nafar iso bu halla rastlagmadiglarint bildiriblor. Amma
respondentlardon 30 nafari miisllimin dars vaxti mobil telefon-
dan istifads etmosina normal yanasir. 52 nafar isa bunu monfi
giymoatlondirir. 18 nafarin qonastincs miisllimin dars vaxti mo-
bil telefondan istifado etmosi dorsin gedisine mane olur.
Goériindiyii kimi sagirdlorin 70 faizi sinif otaginda mobil tele-
fonlu miallim gormok istamir. "Valideynlariniz moktabs mo-
bil telefon aparmaginiza necs baxir?" sualinin cavabinda sag-
irdlordan 80 nafari bildirib ki, valideynlsri buna normal yana-
sir. 10 nofer hotta valideyninin onu dastskladiyini deyib. 10
nafarin valideyni iso 6vladinin moktabas mobil telefon aparma-
sina geyri-normal miinasibat baslayir. Sagirdlsrs iinvanlanan
sonuncu "moktabda mobil telefondan istifadani necs tasavviir
edirsiniz?" sualina cavablar miixtslif olub. Sorgu igtirak¢ila-
rindan 36 nafari diisiiniir ki, biitiin hallarda maktobds mobil
telefondan istifadoys normal baxilmalidir. 17 nafarin fikrincs
mobil telefondan zaruri hallarda istifads olunmalidir, 14 nafar
isa mobilin yalniz darsler aras: fasile zamani iglodilmasinin ta-
rofdaridir.

Sagirdlordan farqli olaraq miisllimlor arasinda kegirilon so-
rgunun naticalorindan aydin olur ki, onlar maktabds mobil te-
lefonla bagh xiisusi qaydalarin mitayyanlagmasini dastokloyir-
lor. Sorguda istirak edan miiallimlordan 6-s1 "sagirdlorin mak-
toba mobil telefonla golmosine necs baxirsimz?" sualini
miisbat cavablandirib. 45 nafor bu moasalays pis baxdigini dey-
ib. 24 nofor diiglinlir ki, mobil telefon dorsin gedisina mane
olur. 25 nafarin fikrincs isa, sagirdin maktabs mobil telefonla
golmasina gati qadaga qoyulmahdir. "Hamkarlarinizin mok-
toba mobil telefon gatirmesine miinasibatiniz necadir?” sualina
miisllimlarden 66 nafer "normal”, 19 nasfari "qeyri - normal”
cavabim verib. Sorgu istirak¢ilarindan 11-i diigtiniir ki, mobil
telefon miisllima sagirdden ¢ox lazimdir. "Miisllimler maktab-
do mobil telefondan hansi magsadls istifada edirlor?” sualna

respondentlardon 95 nafari mobil telefonu maktabs slaga sax-
lamagq, 5 nofari isa dab iigiin gatirdiyini deyib.

Mobil telefonsuz sagirdler. Miiallimlar d sagirdlerin mak-
tobs mobil telefon gatirmoalorinin sleyhinadirlor. "Neca
diisliniirsiiniiz, sagirdlor maktabs mobil telefon gatirmalidirlor-
mi?" sualina respondentlordon 11 nasfari "bali", 85 nafari

. "xeyr" cavabini verib. 4 nofor iss diigiiniir ki, mobil telefon sa-

girds hékmon lazimdir. Sorguya calb olunan miisllimlordan 65
nofori mobil telefonlarin darslorin gedisina mane oldugunu
deyib. 5 nafar mobil telefonun doarslorin gedisine mane olma-
dif1 gonaotinda olsa da, 14 noforin fikrinca bu harden bag ve-
rir. Darsds mobil telefonlarin sondiiriilmssini talab edon miial-
limlorin say1 16 nofor togkil edib. Miiallimlorin 40 nafari "Mo-
bil telefonunuzu sinfs aparirsmizmi” sualina "bali" cavabini
verib. 49 nafar dars vaxti mobil telefondan istifads etmadiyini,
10 nafar isa hardan istifads etdiyini deyib. "Miisllimlorin dars
vaxtt mobil telefondan istifads etmosino necs baxirsimz?"
sualina 3 nafar normal miinasibat baslodiyini geyd edib. 71 na-
forin mévqgeyi manfi olub. 26 nofar iso diigiinir ki, miisllimin
doars vaxti mobildan istifads etmasi yolverilmazdir.

Tacriibeli jurnalistler bilirlar ki, yaradict amayinds etibarh
tisullardan istifads etmasan, isinin naticasi asag olacaq. Usul
biitiin faaliyysti diizgiin istigamatlondiren, éziinsmaxsus kom-
pas rolunu oynayir. Bu anlayis 6zii yunan s6zii olub, "metho-
dus"dan amals galib va "nayass ydnalmis yolu derketma tisulu”
monasint verir. Jurnalist darketmoa faaliyystino qosularag an
azindan aydin tasavviir etmolidir ki, har hansi bir mogsads gat-
maq tgiin hans: vasitalors va iisullara malik olmaq lazimdir.
Elaiisulun asas funksiyasi darketms prosesini daxilan tagkil et-
mak va tanzimlomakdir, bu va ya digar obyektin yenidan qu-
rulmasidir. Usul, haqigstin axtarigim qaydaya salir, enerjiys
Vo vaxta gonast etmays, mogsedine qisa yolla nail olmaga
imkan yaradir. Insan sivilizasiyasimin inkisafim bir gox asrler
boyu insanlar, tabistin ve sosial alomin darkedilmasinin
miixtalif iisullan ils isloyib hazirlamigdilar. Darketma sahasi
na qadar miirakkabdirsa, onun tahlilina da bir o qadar adekvat
lisul talab olunur. Bu giin iisul dedikds. "dorketms formasi, ta-
biatin va ictimai hayat hadisalorinin tadgiqi" basa diigtilir (Di-
alektik iisul, eksperimental iisul, miiqayiss tisulu).

Zaur Babayev Fazil Vahidov
Jumalistika ve sosiologiya



Fazil Vahidov
vo soslobg_iya

v

Zaur Baba:g
Jurnalistik®

-

Jurnalistikamin metodik arsenali hamiso faaliyyatin qansiq
sahoalori ilo doldurulur. Axirmci onillikds jurnalistlar sosial
hayatda bas veran dayisikliklerin qanunauygunluglarinin ag-
karlanmasina yénslmis informasiya toplamagin sosioloji iisul-
larindan istifads etmays bagladilar. Belalikls ds, sosial hadisa-
lori imumilikds va digor hadisaslerls alagads daqiqliyi ilo 6y-
ranmak ticiin imkan yaramr.

Bu monada sosioloji tisullar jurnalistika ligiin daha moh-
duddur. Bu ciir alatlorin istifadasi barasindoki diisiincslorin
genislonmasi jurnalist nozariyyasinin va tacriibasinin ssas me-
salolorindan biridir.

C. Hemiltonun fikrincs, keyfiyyat texmkasmdan asagidaki
hallarda istifads etmok moagsadouygundur:

Insan davramgimin asasinda duran va diiz suallarin yolunu
askar etmoyan sabaoblori misyyan etmak iigiin istifadag¢inin
éziiniin heg fikirlosmadiyi veo ifads eds bilmadiyi, yaxud qabul
etmak istomadiyi hadisalori geyd etmoak iigiin .

Koamiyyat todgiqatlarint aparmazdan avval, bazarin smtas
kateqoriyasinin baslangic todgiqatim kegirmak iigiin;

Adi tedgiqgatlarin natics vermadiyi aydin tasviri almaq \)
yaxs1 anlamagq tigiin;

Real hoyatda talabatgilarin istifads etdiyi obrazl 1fad919r1n
axtarnsi, fordi yaradiciliq faaliyyatins tokan vermak iigiin.

Kamiyyat iisullarinin istifadsetms sahasi gox genigdir. Sosi-
ojurnalistikada onlar fonlorarasi saviyyads formalasirdilar.
Empirik molumatlarin anonavi jurnalistik toplama vs analiz
iisulu (masslon, miisahids,; danigiq, sanadlorin tahlili) sosiolog-
iya va psixologiyanin deqiq metodikalan ils tamamlanirdilar.

Keyfiyyat iisullarim iki sinfo bélmak olar: onlarin bazilori
empirik malumatlarin toplanmasinda (miisahids, eksperi-
ment, prognozlagma, miisahiba), digarlari iss alds olunmus
materiallarin analizinds istifado olunur (burada tasnifatin,
qruplagsmanin, tipologiyanin va s. adim gokmok olar). Ko-
miyyat iisulunda oldugu kimi keyfiyystds dos tadqigatin mor-

_bhalali magamlaryna xiisusi diqqat verilir.

Bu va ya digor iisullarn istifadssindaki ardicilhq, jurnalist
matninin yaradilmas: ilo bagh olan yaradiciliq prosesinin
dolrli xiisusiyyatile uygunlagir. Haqiqat sahasinin dark olun-
masinin dovriliyi onun har torafli dyrenilmesini nazards tutur.

MUSAHIDO VO EKSPERIMENT
Jurnalist miigahidasi hamigs moagsady6nlii ve aydin verilmis
xlisusiyyats malikdir. "Mohz masslonin qavrayisi ve dork
olunmasi gormoys va baxmaga imkan verir". Sosiologiyada
miisahids vo hadisalorin gsahidinin diiz geyd olunmasi nazardo
tutulur. Miisahids {isulu miixbir tacriibssinda faal istifads olu-

.nur. Bu isa bir sira sabablarls izah olunur. Birincisi, jurnalist,

har hansisa bir hadisoys daxil olarken onun dinamikasin izls-
moak imkam slds edir. Hadiss yerindan hazirlanan material,
yalmz yiiksak operativliyi ils yox, hamginin miixbirin goézii qa-
baginda bas veranlords istirak etmok abu-havasi ilo segilir.
(bu, xiisusilo televiziya va radioya aiddir). ikincisi, insanlarin
davramginmi miisahido etmak ilk baxisda nazars garpmayan de-
tallar, soxsi xarakterik cshsti gdérmays imkan verir. Bu ciir
miigahidalor naticasinds aldo olunan informasiyalar canhihgi

vs inandiricth ilo farglonir. Ugiinciisii, bag veranlorin sahidr

kimi jurnalist 6zii, lazimn maqamlan qeyd edir va 6z giymat-
londirmolarinds he¢ kimin fikrindan asih deyil. Lakin jurnalist
miisahidoys baslayarkon miimkiin olan subyektiv va obyektiv
cotinliklori yadda saxlamalidir. Obyektiv ¢atinlikiorlo bagh
geyd etmok lazimdir ki , miixbir ¢ox vaxt bir daha geri qayta-
rilmayan, tokrarolunmaz hadisalerls rastlastr. Els problem da
sosial hayatin har hansisa bir hadisssinin tokrar olunmama-
sindadir. Subyektiv ¢atinliklors galdikda isa geyd etmak lazim-
dir ki, jurnalist insan emosiyalan ilo, hatta bazon ¢atin vo
miirakkab insanlararas: miinasibatlorls dos rastlagir. Bu zaman
ilkin informasiyanin keyfiyyatina subyektiv doysrlandirmaler,
mohkamlanmisg diigiincalar, stereotiplar, maraqglar tasir gostara
bilar.

"Miibariz Azarbaycan" gazetinin 25 mart 2007 il ndmrasin-
do "Gancler Qarabag probleminin hallini miiharibads goriir".
Goanclar arasinda aparilmis sorgular bunu demoys asas verir.

Miixtalif problemlar va masalalor strafinda goncliyin fikrini
dyrenmok mogsadi ils gancler arasinda kigik sorgu kegirildi va
gonclars asagidaki suallarla miiraciot edildi.

1. Qarabag probleminin hallini nada gériirsiiniiz?

2. Sizin fikrinizcs Azsrbaycan miiharibays hazirdirm?

3. Azorbaycanda miistaqil gencler taskilatlarimin foaliyye-
tindon razisinizm?
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4. Ganclar siyassti haqqinda qanunla tanigsinizm?

5. Qazet oxuyursunuzmu?

6. Qozetlords sizi daha ¢ox hansi mévzular maraqglandirir?

7. Korrupsiya va riigvat hallan ila rastlagirsinizm?

Gonclar Qarabag probleminin hollini miiharibads goériir

1. Ganclar arasinda apardigimiz sorgular bir daha onu go-
starir ki, Azorbaycan goncliyinin aksariyysti Qarabag proble-
minin hallini miiharibads goriir. Lakin buna baxmayaraq
mithariboninin hollini siilhds géronlor do var.

Miiharibs - 73%

Siilh - 27% -

Azarbaycan miiharibays tam hazir deyil

2. Ancaq buna baxmayaraq ganclar hesab edirlar ki, Azor-
baycan miiharibayo tam hazir deyil.

Miiharibaya hazir oldugumuzu diigiinanlor - 13%

Hazir olmadigimiz1 diigiinanlor - 23%

Qisman hazir oldugumuzu hesab edonlor - 64%

Gonclor taskilatlan foaliyystlorini artirmahdirlar

3. Gancler togkilatlar: foaliyystlorini artirmahdirlar. Ciinki
gonclor miistaqil goncler togkilatlarinin faaliyystinden razi
deyil va yaxud da bu ciir tagkilatlar haqqinda heg bir maﬁlmat

yoxdur.
Bali - 10%
Xeyr - 50%

Moslumatim yoxdur - 40%

Gonclor ganundan xaborsizdirlar

4. Gancler nainki Azerbaycan Respublikasinin ganunlarin-
dan hotta Ganclar siyasati hagqinda ganundan bels xabarsiz-
dirler.

Qanundan xsbardar olanlar - 7 %

Xabori olmayanlar - 93%

Goncler hardoen bir qazet do oxuyurlar

5. Gancler hordan gazet ds oxuyurlar. Sorgudan mslum ol-
du ki, qazet oxumayan ganclor yoxdur. Lakin gancler hordan
gozet oxuduglarini qeyd ediblor. Gériiniir bu ganclarin maddi
imkanlar ilo baghdir.

Daha gox gazet oxuyanlar - 26%

. Oxumayanlar - 3%
Hordon oxuyanlar - 71%

Goangclar siyasatlo daha ¢ox maraqlamirlar

6. Ganclor gazetlorda siyasi va aylancali mévzularla daha
¢ox maraqlanirlar. Bununla yanagi gonclor idmanla da az ma-
raqlanmurlar.

Siyasi mévzular - 37%

Oyloncs - 27%

idman - 23%

Digar mévzular - 13%

Goanclor korrupsiya ils iiz-iizo

7. Ganclar korrupsiya vo riigvat hallan il daha ¢ox rastla-
sirlar. Demak olar ki, korrupsiya va riigvot hallan ilo qarsilag-
mayan ganclor yox daracasindadir.

Riisvat hallar il rastlasanlar - 97%

Rastlagmayanlar -3%

Bazi insanlar bilands ki, onlan miisahids edirlar, bu zaman
davranig taktikalarim dayisirlor. Miisahidonin bu xiisusiyyat-
larins asaslanan sosiojurnalistika sahssindoki nazoriyyasgiler 6z
fikirlarini bildirirlor ki, miisahidadan sarbast iisul kimi tadqi-
qatlarda vo homginin digar iisulla informasiyam slda etmok
miimkiin olmayanda istifads etmok daha yaxsidir.

Tacriibads miigahids metodu bir nego asaslar xarakteriza
edir:

Formalagma daracasi(strukturlasmis vo geyri-strukturlas-
mi§)

Hoyata kegirms yeri (saha va laboratoriya)

Hoayata kegirmoanin miintozomliyi (sistematik va geyri-siste-
matik) ' .

Tadgiqatda miisahideginin mévqgeyi (daxili va xarici)

Strukturlagsmis miisahideds jurnalist hadisalori verilmisg
plan iizrs tasbit edir, qeyri-strukturlagmisda iss o, miisahidani
azad axtanisda, vaziyyst hagqindaki imumi farziyyslars osas-
lanaraq aparir. Sahovi miisahids tabii soraitds, laboratoriya
miisahidasi iss siini seraitds aparilir. Sistematik miisahids, jur-
nalistin har hansi bir hadisays miisyysn vaxt orzinds miiracie-
tini, qeyri-sistematik iso miigahids olunan hadisanin gafil segi-
mini nazards tutur. Miisahidaginin mévqgeyinin tasnifat: xiisu-
si gorh talab edir. Kanardan olan miisahidoda bir qayda olaraq
miixbir hadisslardan kanarda galir va onun igtirak¢ilan ils sla-
qads olmur. O, neytral mévgeds dayanir va ¢ahsir ki, bag ve-
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ranlors miidaxils etmasin. Miigahidonin bu néviindon sosial
abu-havam tasvir etmoak tigiin istifads edilir (segkilar, ictimai
aksiyalar, sosial-iqtisadi ¢evriliglar atrafinda). Daxili milsahi-
do isa jurnalistin hadisado istirakim nazards tutur. O, bilarak-
don buna gedir, mosalon, pegosini dayisir vo ya har hansi bir
sosial qrupa daxil olur ki, obyekti "daxilden" 6yransin. "Pegs
dayismo" yalniz o zaman miimkiindtir ki, ager miixbir qeyri-
pesokar faaliyyati ils insanlara ns fiziki, na do monavi ziyan ve-
racayindan amin olsun. Bu sababdan K1V smokdaslarina hs-
kim, hiiqugsiinas, mahkama, dovlst xidmatgilarinin vs s. rolu-
na girmak qadagan edilib. Bu ciir qadagalar ham jurnalist eti-
kasinin normalar ils, ham ds qanunvericiliyin miiayyan mad-
dolari ilo nazards tutulub. Miisahids tisulu ile bagh nitqimizi
sona ¢atdiraraq qeyd etmaliyik ki, jurnalistin ald» etdiyi mate-
riallan yenidon yoxlamagq lazimdir ki, onlarin etibarliligina va
obyektivliyins smin olasan. Burada jurnalists malumatlann
etibarliligini artirmagq tigiin asagidaki qaydalan toklif edon V.
A. Yakovun moslahatlori faydah ola bilar.

Aydin indikatorlardan istifados edorok miisahids olunan
hadisalarin elementlarinin maksimal tasnifatlagdiriimasi;

Ogor asas miisahids bir negs soxs torafindon aparilirsa, on-
da onlar eyni ¢akilis texnikasindan istifads edarsk, 6z fikirla-
rini miiqayiss edir vo bununla da miigahidanin sabitliyini
yiiksaldirlar;

Eyni bir obyekti miixtalif torsflorden, miixtslif vaziyystlor-
da miisahido etmok lazimdir (standart vs miibahissli, normal
va stresli;

Miisahids olunan hadisslorin mezmununu, formalarim va
onlarin komiyyat xiisusiyystlorini aydin farglandirmoek vo gey-
diyyatdan kegirmok lazimdir (intensivliyini, sixhigini, miints-
Zomliyini; ‘

- Hadisoalorin tasviri onlarin interpretasiyasi ilo garigmasi, bu
sobabdan ds aktual melumatlarin yazilmasi va izahi tigiin pro-
tokolda xiisusi damalar olmahdir.

Jurnalistikada daxili miisahidani eksperiment disuluna ox-
sadirlar va bunun ii¢iin ds sobablar var. Birincisi, daxili miiga-
hidedaki kimi, jurnalist-ekperimentator tahlil olunan obyekt
ilo slaga saxlayir. Ikincisi, miisahids kimi eksperiment do giz-
li aparila biler. Nohayat, iigiinciisii, o, sosial hagigatin 8yranil-

mosinin tesviri vasitalorine aiddir. Lakin ssas slamatlarin
iimumiliyins baxmayaraq eksperimentin xiisusi cahatlori do
var.

Eksperimentds obyekt siini soraitin yaranmas tigiin vasits-
dir. Bunlar ona gors edilir ki, jurnalist tacriibads 6z hipotezi-
ni yoxlasin. Bununla bels har bir ekperimentds jurnalist tad-
gigateinin derketma marag ile yanasi, idarsetms marag: da
var. Ogor daxili miigahidads miixbir hadisalerin qeydiyyatgisi-
dirsa, o ekperimentds igtirak edorksn hadisays calb olunmus
insanlara tosir gostararak onlari idars edir, bazi gararlar1 gabul
edarok ona miidaxile ds eds bilir.

Belsliklo da, eksperiment, dyranilon obyektin hor hansisa
bir torafini agkarlayan siini nabzin yaranmasi ile baghdir. La-
zim1 sosial qrupa daxil olaraq jurnalist eksperimenti 6z iizarin-
dos ds apara biler. Bu zaman o, nsinki hadisayas tasir gostarir,
hatta ¢ahsir ki, eksperiments onu maraqlandiran har bir soxsi
calb etsin.

Tacriibani planlagdirarkon asagidaki maqamlan nazors al-
maq lazimdr. Birincisi, tacriibanin baglanmasindan avval
onun moaqsadini va vazifasini miiayysn etmok lazimdir. Bunun
liciin ds vaziyyati yaxindan éyranmak, istirak¢ilar haqqinda
miiayyan informasiya toplamaq, sanadlari va diger manbalari
analiz etmak lazimdir. Ikincisi, faaliyystin yeri miioyyan olun-
malidir: ekperiment tabii soraitds, yoxsa laboratoriyada kegi-
rilocok. Homginin &ziinii vo amaliyyatin digar istirak¢ilarim
hazirlamaq lazimdir.

Jurnalist aksiyasinin hans: soraitds kegacayini miioyyan et-
dikdan sonra is¢i hipotezini formalasdirmalidir va eksperi-
mentin  vaziyyata tosir gostoran indikatorlarim segmalidir.
Yalniz bundan sonra tadgiqat prosesinin hansi iisulla tasbit va
idars olunmas: hall olunur. Eksperimental vaziyyatin struktu-
runda L. V. Kasinskiy asagidaki elementlori ayird edir:
obyektin ilkin vaziyyati, tosir edon amil, obyektin yekun ve-
ziyyatinds miisyyen informasiya var ki, jurnalist obyektin il-
kin vaziyyatini artiq tasbit edib. Lakin bu informasiyalarda
eksperimental voziyystin yaranmasinin vacibliyini bildiron
amiller var:

Jurnalist iiciin onun hipotezini yoxlayan vs degiglesdiran
informasiyanin kifayat gadar olmamast;
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Bu informasiyani adi iisulla alds etmak imkansizlig;;

Psixoloji cahatden etibarli arqumentlorin alde edilms
vacibliyi. '

Beloliklo do, jurnalist tacriibasinda eksperimentin kegiril-
moasi 0 zaman maqsadyonlii olur ki, hoyata darindsn daxil ol-
maq mosalosi yaransin. Bu zaman onun hallina diqqgatls hazir-
lasmaq lazimdir.

MUSAHIBO

"Miisahiba" termini ingilis mangalli olan "interview" (yani
"danisiq") soziindon yaranib. Insanlar arasinda optimal
insiyyat qurmagq tigiin miioyyan texnoloji iisullara riayat et-
mak lazimdir. Sosiologiyanin tacriibasi bu monada matbuatin
is¢ilori hamginin miisahibanin magsed va néviins goro tasnifi
liglin do faydah olacaq. Mazmununa gérs musahibalor kegmis
hadisaslori 6yrenan, amillari daqiqlagdiran, ssnat va fikirleri,
doyarlari agkarlayan miisahibs névlarina béliiniir.

Sohbatin aparilma texnikasinda da farqlor var. Formalasms
misahibs dedikds standartlagmg vs strukturlasmus miisahibo
nazards tutulur. Sosioloji anketlordoki kimi burada da agq, qa-
pah va yariqapah suallar var. Miisahibanin daqiq qurulugu var
va bir sualdan mantiqi olaraq digar sual yaranir, hamusi birlik-
ds ise iimumi fikro ssaslanir. Qeyri-formallasmis miisahibado
isa suallar bagqa prinsiple qurulur. Burada onun strukturu elo
do ciddi deyil. Suallar séhbetin mezmunu ils, danigiq seraiti ila,
miizakirs olunan problemlarls miisyyan olunur.

Miisahibani hamginin intensivlik dsracasina gérs da farg-
londirirler: qisa miiddstli (10 dag-dan. - 30 daq. qadar), orta
miiddatli, bazon bunu klinik ds adlandirirlar (saatlarla davam
edir) va fokuslagmis miisahibs.

Danusiq apararkan jurnalist, riayat edacayi asas sortlari bil-
moalidir. Miisahiba gétiirenin qarsisina iinsiyyat yaratdig
subyektin roluna girmasi kimi iki ssas talabi qoyur. Birinci te-
lob - miisahibe gotiiran lazimi malumata malik olan insanlarla
davranmag, bacarmali va ikinci talob - miisahibsyas ciddi ya-
nasmahdir. Tacriibs gosterir ki, 6yronilen predmetls yaxindan
tanig olan miisahiba gotiiran goxs, qarsisindak: soxsda simpa-
tiya hissi yaradir vs bu da miisahibanin yaxst kegmasina gati-
rib ¢ixarir.

Unsiyyatin psixoloji xiisusiyyatlorini bilmok damsiga hazir-
ligh olmaq kimi vacibdir. Mahz jurnalistin alds etdiyi malu-
matlarin keyfiyyati va hacmi onun na godar séhbati davam et-
dirmasinden, hamsshbetini na daracads 6z suallar ilo maraq-
landirmasindan va s6hbata calb etmasindan asihidir.

Yerli psixologlarin fikrincs iinsiyystds onun ii¢ dona garsi-

-high slaqali toraoflori agkarlamir: rabitali, interaktiv, perseptiv.

Rabits - intellektual, emosional, assosiativ iinsiyyatdon ibarat
olan informasiya miibadilasidir. Unsiyyatin interaktiv cohati -
qarsihqh faaliyyat kimidir. O mokan, psixoloji, Sosial alaqals-
ri, qarsiliqh faaliyyati va sosial miinasibatlori taqdim edir, qar-
sihgh foaliyyatds kooperasiya va raqabati (raziliq va miibahi-
s3) ayird edir. Perseptiv cohat isa - bir toraf miqabilinin diga-
rini gabul etmoasidir. Eyni faaliyyatds bu cohatlarin har tigiinin
olmasini nazars alaraq ¢aligiriq ki, miisahiba prosesi zamani
jurnalist {insiyyatinin spesifikasim miioyyan edak.

Belalikls ds, rabitali cahat, miisahibanin asas xiisusiyyatinin
aks istigamotli olmasidir. "Damsan-dinloyan" sxemi ham
iinsiyyatin elementar akt: kimi, hom da saxsiyyatin rabitali fo-
aliyystinin formalarinin g¢oxnévliiyiinii agkara ¢ixara bildiyi
qarsihqh faaliyyatin an miirokkab formasi kimi éyranilir: rabi-
toli davranig, rabitali faaliyyat, iinsiyyat halmdaki psixi ve-
ziyyat, insanin lider rollarimin miixtalif variantlan.

Rabitali faaliyyst néqteyi-nazarinden jurnalist, "damsan-
dinloyan" sxeminda passiv mévqe tutmur. Hamsohbatin nitgi-
ni gabul edarken o, miixtalif névlii masslaleri hall etmalidir: ra-
bitali, pesokar, darketma. Rabitali masalalari hall edarkan o
¢alismahdir ki, hamséhbatinin fikirlerinin, emosiya va hissle-
rinin ifads edilmasinds onlarin tslobini 6dasin. Bu zaman
miixbir nainki 6z suallan ilo hamséhbatini istiqgamatlondirir,
hatta onun formalagmasina da imkan yaradir. Darketmo moa-
solosina ise miisahibonin ilk névbads homsoéhbatindan yeni
amiller va ya bazi molumatlar almagq liglin onun §oxsi hayatin-
dan, pesakar faaliyyatindon maraq dairasindan va s. malumat-
lann als kegirilmasi aiddir. Pegakar masalalar holl olunarkan
jurnalist daim séhbatin gedisini idars etmalidir, 6zii ligiin go-
rar vermalidir ki, s6hbat lazimm istigamatda gedirmi, hamséh-
boti suallara biitév, yoxsa yarimgiq cavab verir, o, sualdan
uzaqlagir, yoxsa toxunulan masals haqqinda hagigaten heg na
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bilmir, o, diizgiin cavab verir, yoxsa yox va s. Bu megamlarin
hamusi psixologlann fikrincs psixoloji miisahidslerin megqi
sahosinds jurnalistin rabitsli kompetentliyi ilo xarakterizo
olunur.

Belolikls do, miixtslif rollar: hayata kegiran insanlarin sla-
gosi gbzloma ilo tonzimlanir. Onlar bir tarafdon jurnalistin gox-

sl tocriibasi asasinda yaranir, digor torsfden ise insanlarnn tip-
lori haqqindaki obyektiv biliklors va diigiincalors, onlarin
diigtinca tislubuna asaslanir,

Bu gézlomonin reallagmas: iinsiyyast prosesinds hayata ke-
cirilir. S6hbatin har bir igtirakeis1 gahgir ki, na isa versin va
avazina no iso gotiirsiin. Miitoxassislor jurnalistlara maslohat
goriirlar ki, onlar 6z homsoéhbatlori ila yaxsi atmosfer qursun-
lar, onlarda tohliikasizlik hissi yaratsinlar va boyiik diqqgat ye-
tirsinlor.

Bu maslahatlorin heg biri asassiz deyil, ¢iinki sohbatin ye-
kun uguru hayata ke¢diyi psixoloji abu-havadan asiidir. Og-
ar miisahiba gorgin soraitds kegirilirss, albatta ki, sizin hom-
sGhbatiniz sixilacaq va bu halda ondan lazimi va faydal infor-
masiya almaq miimkiin olmayacaq. Danisiqg zamam insanla-
rin shval-ruhiyyasinds bas veran har bir doyisikliyo reaksiya
vermoak lazimdir. Axi1 har bir an diizgiin verilmamis suala, ya-
ranan inamsizliga vs s6hbatin mezmununa maraq olmadigina
gors, 0, qapana bilor. Buna gérs da jurnalist, miisahibs zama-
n1 hams6hbatinin psixoloji vaziyyatini izlomalidir.

Dialoq iigiin rabitali rollarin sarbast dayismasi xasdir: dant-
san va dinlaysn, onlar daim 6z rollarim dayisa bilarler, birinin
¢ixist digarinin fikrina tokan verir. Dialoq insanlarin fikrina va
ya mévqeyina qarsihgh hormat asasinda qurulur, miibahisa va
miizakirods miinasibatlor tamamilo basqa ciir reallagir.
Unsiyyatin bu formalarinda slagali rollarin azad dayisilmasi
nazards tutulur. Lakin bu zaman ilk yerds ideyalarin raqabe-
ti, miibahiss va fikirlorin miibarizesi durur va jurnalist bir qay-

da olaraq "dinlayici" mdévqgeyi tutur.

Gérdiiyiimiiz kimi, iinsiyyat formalan va s6hbatin istirake1-
larinin slagsli rolu qargthghdir va agor iinsiyyatin effektivliy-
indan va ugurundan damgsaq, onda burda ssas kriteriya sla-

gads olan insanlarin davraniglarinin bir-birine uygun galmasi-
dir.

Psixoloqglar jurnalistlora maslohat goriirlar ki, s6hbatin so-
nunda onlar 6zlorina agagidak: suallar versinlar:

# Siz s6hbatin asas xattini ardicil aparirsimzmi?

7 Oz dalillorinizs xiilass edarkan siz inadkar deyilsinizki?

# Digorlorinin iradlarim siz hamiss diggatle dinlsyirsiniz-

mi?

# Digorloarins sabrla qulaq asirsinizmi?

# Hoamisgo déziim va nazakat géstarirsinizmi?

# Miizakirs zamam onlar haqqindak: amiller va fikirlor

arasindaki forqi daqiq ayird eda bilirsinizmi?

Unsiyyatin perseptiv cohati birinin digeri torsfindan baga
diigiilmasini, qiymatlondirilmesini miisyyan edir. Qavrayisin
elementar hissiyyat: ona géra forqlonir ki, o miirokkab
diisiinca prosesini togdim edir, onu 5 analizatorla - esitms,
gbérms, hissetmo, qoxubilma, dadbilms ilo hayata kegirir.
"Miisllim, baga diigmadim bu 5-indan hans: 4-iinii yazmaq is-
tomisiz, ona gora 5-ini do yazdim ki, hans: diiz olar onu yazar-
512" Mohz bu hissiyyat organlarinin tesiri ilo o haqigatin
miixtalif toraflorini aks etdirir. Insanlarin bir-birini qargihgh
darketmoa prosesinda psixoloqlar, saxsiyyatlararasi qavrayigin
ii¢ asas mexanizmini ayird ediblor: identifikasiya, refleksiya va
stereotiplogma.

Ydentifikasiya - proyeksiyamn néviidiir, Oziinii diisiinme-
den, basqa insana banzomak, ona 6zii istadiyi hiss va key-
fiyyatlorin kegirilmasinden ibaratdir. Bu 6ziinii basqasina qe-
dor fardiliyin sarhadlarini genislandirmakls yiiksaltmak de-
makdir: insan bagqasim 6z "man"liyins daxil edarak onun fi-
kirlarini, hisslorini va faaliyystini avaz edir. Jurnalist, 6ziinii
bagqa insana oxgadaraq onlar1 har hansi bir sosial va ya pesa-
kar grupa maxsus olmasi ilo, psixoloji alamatlerina va tohsil
saviyyasine gora tosnif edir.

Insana realligla heg bir slagasi olmayan hisslarin, fikirlarin,
diigiincalarin aid edilmasi ¢ox vaxt bdyiik sahvlara gatirib ¢i1xa-
nr. Insanlarn qarsihqli faaliyystinds yaranan sahv diigiincals-
ri atribusiya (latin s6zii "atribut” - aid etma) nazsriyyasi dyra-

.
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nir. Alimlar garsihgl fealiyystin stampim tasvir ederak qeyd
ediblor ki: "Insan amindir ki, bu vaziyystds olanlarin ¢oxu
onun kimi harakat edacok vo bununla da 6z prognozunu qu-
rur. Adaton insanda hesabat néqtasi kimi ya comiyyatds olan
normalardan, ya da ideallardan istifads edarak 6ziinii segmok
tendensiyas: istiinlik togkil edir". Qavrayis stamplan da elo
buradan yaranir:

Oreol effekti - onun tasiri ilo bir sahads dahi olan insani har
bir sahads dahi sayirlar;

Ardicillig effekti - avvalcadan daxil olmus mslumatlara
boyiik tstiinlik verirlor; -

Proyeksiya effekti - ona gatirib ¢ixarir ki, bizim iigiin xosa-
gslon hamséhbotlorimizin listiin cahatlorini, xosagslmoyanlerin
isa gatigmayan cohatlorini 6ziimiizs aid edirik.

Qavrayisin geyri-adekvathgina stereotiplor do tesir gbsto-
rir. Toriflarin birino gore o, "insanlarin giiurunda yaranms
monavi yaradiliglar va emosional ranglanmis obrazlardir". Di-
gor bir fikra gbra isa "stereotiplor” standartlagsmus anlayislarin
va haqigatin her hansisa bir hadisssinin doyarleridir va nahay-
ot: “Adi anlayislardan stereotiplor, yalniz 6z sadsliyino géra
farqlonirlar". Onlarin xarakterik xiisusiyyati diigiinconin diger
formalarina nisbaton daha ¢ox insan psixikasi ils slagads ol-
masidir. Bu da stereotipds olan slagalarls izah olunur. Mahz
elo miinasibatlar stereotipe emosional obrazlihq verir ki, sox-
siyyatlorarasi faaliyystds insanin stereotip siirati hom subyek-
tiv timumilogmis, goxsi tacriibasi asasinda, ham ds xarici tesirin
amillori ssasinda formalasir: bu, insanin 6zii, digarleri ilo
insiyyati haqda fikirlar publikasiyasinm asasinda yaranir.

Faal dinlema iisulu. Sirr deyil ki, séhbatin gedigat1 jurnali-

stin dinlama bacarigindan asihidir. Teassiiflor olsun ki,
tacriibads gox vaxt hamsohbatinin nitqini kesan, 6z fikirlerini
bildirmays baslayan miixbirlors do rast gslirik. Bu yalniz mii-
bahiss slamatlari olan miisahibs-dialoq hazirlayarken miim-
kiindiir. Digor hallarda diqqgatli dinlayici kimi ¢ixi1§ etmalisen.

Ogor daniganin maqsadi bezi fikirleri ifads etmak va jurna-
listi maraglandiran informasiyalar1 vermokdirss, dinlayicinin
mogsadi "monali slagaleri agkarlamaq ve esitdiyi melumatlar
iizarinds fikirlogsmakdir”. "Bagqasinin nitqinin diistintilmiis qa-
vrayisinin" mahiyyati mohz bundan ibaratdir.

Sosioloqlar iigiin bu giin daha koskin problemlor meydana
¢ixir: jurnalist vo hakimiyyst, jurnalist vo reklam, jurnalist vo
redaksiyanin kommersiyali faaliyyati, jiirnalist raqabati, jur-
nalist smayindas etika va hiiquq, jurnalist nazakatliyi, jurnalist
bulvar, kiitlovi, keyfiyystli motbuat: jurnalist va informasiya
tohliikosizliyi.

Zaur Babayev . Fazil Vahidov
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Noatico

osioloji jurnalistika dedikds, bir torafdan sosioloji
S diisiincs va faktlardan ibarat olan, diger torafden iso
sosioloji natica va tasbit edilmis hadisalerin yekununu
gosteren jurnalist matnlorinin toplusu basa diigiiliir. Hoddin-
don artiq Umumilosmoani jurnalist faaliyystinin naticasinds,
mazmununda dyranmak lazimdir. Mahz bu aspektds sosioloji
diigiincelor, KIV-in yaradici smokdaglarimn pesakarhginin
asas hissaleri kimi sosioloji madaniyyat asas shamiyyats malik
olur. Bunlarsiz jurnalistikada, qazetds, tele va radioefirda cid-
di ssor yaranmir. Jurnalistin sosioloji diisiincasi isa hocmli,
perspektivli vo miiayyan monada kegmiso, yoni kegmig tarixs,
miiasir varlia vo golocoys malikdir.

Jurnalistikanin va sosiologiyanin yaxinlasmast bir sira isti-
qamoatlorda bag verir. Onlar ayn-ayriligda gotiriilditkkde
miixtslif, lakin darketmonin yaxin sahalori idi.

Jurnalistlor bu va ya digasr formada kiitlavi rabits ka-
nallar vasitasi ilo yeni sosioloji malumatlar yayimlandirirlar
va belslikls ds, jurnalist auditoriyasinin sosioloji malumatlan-
dirilmas bag verir.

Jurnalist ¢ixislarinda dalil kimi sosiologlarin tadqiqat-
larinin miisyyan naticalorindan istifads olunur va bununla da
jurnalist motninin tasdigli bazasinin sosioloji taminati hayata
kegirilir. :

Nohayat, miioyyan vsziyyatlords jurnalistin sosioloji
diigtincalari sosioloji publisistikanin - xiisusi keyfiyyatli jurna-
list asorinin - yaranmasina imkan verir.

Bir sira hallarda jurnalist auditoriya iigiin daha inandinc
olan real faktlar: segarak va ictimai hayatin dorin proseslarini
gostarmak istoyarak reallifin dyranilmasinin sosioloji metod-
larina va sosiologlarin, filosoflarin, iqtisad¢ilarin tadgiqatlarn-
nin naticalarine miiraciat edir, Digor hallarda iss faal sosioloq
agor gorsa ki, onun amayinin va tadgigatlarinin naticalari icti-
mai diqqats layiqdir, bels olan taqdirds o, publisist rolunu 6z
lizorma gotiiriir.

Bu monada sosiolog-publisist sosiolog-tadqigat¢idan iistiin

olur. Sosioloji tadgigatlarin deqiq naticalari ilo miiqayisada
publisistik {imumiloegdirma ictimai shamiyyatli problemin oxu-
pulmasiun sosial-folsafi xiisusiyystino auditoriyaya aydin
formada tobii ki, yiyalanir.

Sarti olaraq desok K1V-in yaradic1 heyatinin pesekarhigs so-
sioloji biliklarin ikidaracali gabulunu nazarde tutur:

_ A) Haqiqgstin éimummetodoloji prinsiplerinin, comiyyatin
sosial qurulusu haqqinda nazari diigiincalorin elmi tadqiqinds
jurnalistin rolunun va yerinin manimsanilmasi;

B) Informasiya monbalorinin giivanilmesina olan talabin
artmasinda jurnalist mévgeyindan asii olmayaraq melumat
toplusunun geyds alinmasinda faktla bagh fikirlorin ciddi far-
qlandirilmasindaki sosioloji tadgiqatlarin naticalsrinden do-
qiq istifads edilmssi. Miiasir dovrds jurnalist, KIV auditoriy-
asinin sosioloji melumatlandirilmasinda faal igtirak edir. On-
lar ham alimlorin comiyyatds bag veran hadisalor haqqindakt
diigtincalorini, ham da miisyyan problemlarls bagh tadgiqatla-
rin daqiq naticalarini maghurlagdirirlar. Bunlarin hamisi yayil-
mig bu nov informasiyanin etibarhh olmasi masuliyyastini re-
daksiyalarin iizarins qoyur.

Sosioloji informasiyamn daxil oldugu kanahn giymatlondi-
rilmasindan baslamaq lazimdir. Bundan asili olaraq redaksiy-
amn malik oldugu informasiyalara inam artir ve ya azalir. Bu
ciir kanallar 5 névlidiir,

Sosioloji tadgiqatlarin miialliflori matbuatda ¢ixis
edirlor;

Sosiologlardan alinan malumatlar redaksiyaya infor-
masiya kimi daxil olur, sonra jurnalist onu oldugu kimi, ya da
6z istadiyi kimi matn halina salir;

Sosiologlar ya &zlori, ya da tedgiqatin sifariglari ilo
birgs hazirlanan layihs haqqinda qisa hesabat veran matbuat
suras: kegirirler;

Redaksiyalar todqiqati sifaris veran girkatlorden, dov-
lat orqanlarindan pres-reliz alir.

Jurnalistlor onlart maraqlandiran elmi, sosioloji malu-
matlar: internetds, monogqrafiyalarda sarbast tapirlar.

Sosioloji tedgiqatin qurtarmasinda, onun naticalori ilo
bagh informasiyanin yayilmasinda sn qisa yol o zaman olur
ki, sosiologlarin 6zlari K1V-2 ollarinda taze malumatlarla gol-
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sin. Bu sosioloji molumatlarin toxribatinin on sorfali vo
tahliikasiz tisuludur.

K1V taqdim olunmus materiallan sarbast analiz etmak im-
kanim yaxs1 bilmalidir. Unutmaq lazim deyil ki, oxucular,
dinlayiciler, tamagagcilar halo do KIV-dsn gixan malumatlarin
coxuna (vo ya demok olar ki hamisina) inamla yanagirlar vo
bu inam bszan ¢ap olunmus "yad molumatlara” da kegir. So-
siologiya ilo tams olmayan insanlara daim asas sosioloji an-
layiglanin manasim aydinlagdirmaq lazimdir. Auditoriyann
sosiologiya ilo tanis olan digar hissasi ligiin tadgigatin mogsa-
di, cografiyasi, miiddati, tamsili haqqinda-danismaq lazimdur.
Nozardas tutulur ki, bu zaman jurnalist 6zii da sosioloji infor-
masiyalarin ¢apinin asas gaydalarina riayast etmolidir.

Motbuatda har hansisa bir sosioloji tadgiqatin naticaleri
verilorkan auditoriyam1 malumatlandirmaq lazimdir:

Oyranilon toplumun yas hiidudlar1 haqqinda (18 yagdan
yuxari, 30-45 yas va ya yalmz 18-25 yag hadlerinds olan gadin-
lar);

Oyranilon toplumun masguliyyst sahssi haqqinda (biitiin
ahali, yalmiz taqaiidgiiler va talabaler);

Oyranilon toplumun mokan sarhadlari haqqinda (o]kemn '
soharin shalisi, harbi xidmatgilor, ali moktab miisllimlari);

Sorgu gétiiriilon insanlarin say1 haqqinda. Sosiologlar he-
sab edirler ki, onlarin say1 700-800-3 yaxin olmalidir.

Digar béliimlords deyilonlori tokrarlamadan qeyd etmaoliy-
ik ki, sosioloji moalumatlar jurnalist asarinds tosdiq olunmusg
bazanin elementlari kimi qiymatli vo inandiricidir, agar onlar:

Etibarli manbalerden toplanilibsa;

Miivafiq olan mazmunda diizgiin istifads olunubsa;

Har hansisa bir sitat gatirilibsa.

Qeyd etmok lazimdir ki, jurnalist ¢ixislarinin tasdiq olun-
mus bazalarinin sosial taminat: miixtalif soviyyads hayata ke-
¢irilo biler. Belalikls da, onlardan birincisi, auditoriyanin hiss
etmadiyi ayri-ayr sosioloji molumatlarin istifadasini nazards
tutur.

K1V-in yaradic1 heyati tarafindan toskil olunmus va kegiril-
mis sosioloji eksperimentlors, tamamilo ssaslanan jurnalist
nasrlarine daha daqiq yanagmaq lazimdir. Burada sosioloji in-
formasiyanin moenbayi jurnalistin 6ziidiir. Daha daqiq desok,

onun gordiiyl, analiz etdiyi sosial realligdir.

Xatirladaq ki, eksperiment dorketmas metodudur va onun
kémoyi ile yoxlamlan vs idars olunan geraitds tobistin vo co-
miyyatin hadisalori tadgiq olunur. 9sasan geyd etmak lazim-
dir ki, informasiya toplamagin bu kompleks metodu jurnalis-
ta dalil gqisminda etibarli, intellektual cohatden asaslanmig ma-

teriallar verir.

il Zaur Babayev Fazil Vahidov
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